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1. UVOD

Razvoj turizma ovisi o ekonomskim i drustvenim kretanjima u nacionalnim i medunarodnim
okvirima. Stoga njegov razvoj treba biti uskladen s dugoro¢nom nacionalnom politikom,
politikama srodnih podrucja i sektora, ali i politikama Europske unije. S dobro artikuliranom
vizijom, prepoznatim strateSkim podrucjima i jasnim planom djelovanja, turizam se treba,
inicijalno, uklopiti u postojece strateSke smjernice te, postupno, utjecati na kreiranje buducih
nacionalnih i europskih politika. Istodobno, vizija i strateski ciljevi turizma moraju
odrazavati nacionalne prioritete 1 biti zasnovani na vlastitim snagama i vrijednostima.

Hrvatski turizam predstavlja jednog od glavnih pokretaca ukupnog hrvatskog gospodarstva i
znacajno doprinosi ukupnom drustvenom razvoju Republike Hrvatske i blagostanju svih
hrvatskih gradana. Hrvatski turizam je nakon uspostave drzavne samostalnosti prosao
dvadesetogodi$nji proces tranzicije bremenit svim problemima i proturje¢nostima
gospodarskog 1 drustvenog razvitka zemlje. Strategija razvoja turizma RH do 2020. polazi od
analize klju¢nih pokazatelja dostignutog razvoja, sagledava razvojna ograni¢enja i razvojne
mogucénosti koje se ocitavaju iz relevantnih razvojnih trendova u globalnom okruzenju te
prepoznaje kljucne Cinitelje uspjeha na koje se hrvatska turisticka politika mora usredotociti u
razdoblju do 2020. godine.

Poticanje brzeg gospodarskog rasta temeljenog na integraciji trziSta i institucionalnim
reformama, viSa stopa zaposlenosti i promicanje odrzivog razvoja tri su glavna strateSka cilja
Strategije razvoja turizma do 2020 godine. Sukladno tome, a vodeéi istodobno racuna o
postoje¢im ograni¢avaju¢im Ciniteljima buduéeg turistickog razvoja RH te o globalnim
trendovima u turistickoj potraznji, glavni cilj razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine je
povecanje njegove atraktivnosti i konkurentnosti, Sto ¢e rezultirati ulaskom u vodec¢ih 20
turistickih destinacija u svijetu po kriteriju konkurentnosti. Istodobno, ostali strateski ciljevi
turistickog razvoja RH do 2020. godine su:

[1 PoboljSavanje strukture i kvalitete smjeStaja
1 Novo zapoSljavanje

[1 Investicije

] Povecanje turisti¢ke potroSnje

Strategija razvoja turizma destinacije (SRT) Opc¢ine Tounj daje viziju odrzivog razvoja
destinacije koja je namijenjena prvenstveno lokalnoj upravi i samoupravi, posebice njezinom
turistiCkom i kulturnom sektoru, kao i njezinim ostalim dionicima. Svrha izrade plana razvoja
turizma Opcine Tounj je prije svega da poboljsa kvalitetu Zivota, osigura gospodarski
napredak 1 blagostanje stanovniStva, a osim toga i da posluZi kao usuglaSena polazna osnova,
odnosno poduzetnicki okvir razvoja turizma Opcine u sljede¢ih osam godina.

1.1. Cilj

Strategija razvoja turizma Opcine Tounj predstavlja okvirni razvojni dokument, bolje receno,
daje strateska opredjeljenja razvoja turizma Op¢éine.
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Za izradu Strategije razvoja turizma na prostoru Opcine Tounj, cijeli je prostor tretiran kao
ruralni (ima ¢itav niz karakteristika) uzimajuci u obzir raspolozive resurse, a posebno trziSne
trendove.

Pri definiranju Strategije razvoja turizma uzeto je u obzir:
e Potreba odredivanja najznacajnijih ciljeva,

Odabir strategije i pravaca razvoja,

Poboljsanje postojece ponude,

Razvoj nove ponude,

Prognoza ulaganja,

Sustavni pristup upravljanju turistickom destinacijom,

e Destinacijski menadzment i marketing.

Na taj nacin su definirani konkretni, pragmati¢ni i primjenjivi rezultati, i to:
e Kaoji su pravci razvoja (smjestaj, izvan pansionska ponuda, dogadaji, infrastruktura,
druge djelatnosti itd.),
Koja je strategija rasta i razvoja (konkretne kvantifikacije),
Koji su efekti (zaposlenost, prihodi, prihodi u drugim djelatnostima itd.),
Koja su potrebna ulaganja za realizaciju zacrtane strategije razvoja,
Koja je dinamika razvoja,
Koji je nacin upravljanja destinacijom koji garantira realizaciju planiranog,
Kako postaviti marketinski koncept,
Na koji nacin u turisti¢ki proizvod ili pojedinaéne programe ukljuciti Sire okruzenje, i
koje.

Pri definiranju vizije razvoja uzeti su u obzir sljedeci trendovi u turizmu:

e Novi motivi (aktivnost 1 boravak u prirodi, dozivljaji, rekreacija, zdravlje),

e Sve veca ocekivanja od cjelokupne destinacije,

e Promjena u potrebama (manje je slobodnog vremena, vise se puta godiSnje putuje,
veci su zahtjevi),

e Potraznja za o¢uvanim ekoloskim prostorima (dobro odrzavanim),

e Osobna sigurnost (sveukupna),

e Potraznja za manjim objektima (vise individualnosti)

1.2 Metodologija

Metodologijom je utvrden jedinstveni pristup, odreden nacin izrade i provedbe Strategije
razvoja turizma Opcine Toun,;.

Cjelokupni proces izrade temelji se na sljede¢im nacelima:

* Partnerski pristup

* Multidisciplinarnost

» Konzultacijski proces

* Baziranje na relevantnim podacima
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Kako bi izrada Strategije razvoja turizma Opcine bila transparentnija i kako bi se svi rezultati
proizisli iz odrzanih radionica i dubinskih intervjua mogli $to uspjeSnije podijeliti s ostalim
ziteljima Opéine, najvec¢ih i1 najmanjih turistickih subjekata, udruzenja obrtnika, kao i svim
zainteresiranima, nuzno je bilo osigurati odgovarajuci na¢in prenosenja informacija. Tako su
priliku da izloze prijedloge, sugestije, misljenja imali svi zainteresirani. Time se ukazuje na
znacaj partnerskog pristupa i participacije u planiranju razvoja turizma.

e multidisciplinarnost

Turizam je izrazito multidisciplinarni sektor, stoga je pri planiranju turistickog razvoja bilo
potrebno ukljuciti stru¢njake iz razli¢itih podrucja i djelatnosti kojima je turizam zajedni¢ka
tema djelovanja.

e Kkonzultacijski proces

Konzultacijski proces je zahtijevao ukljucivanje predstavnika svih relevantnih dionika s
podruc¢ja Opéine u proces izrade predmetnog plana. Na ovaj je nadin osiguran
multidisciplinarni i partnerski pristup pri izradi Strategije razvoja turizma, te je uspjesnije
provedena analiza problema, definirati su ciljevi, prioriteti i mjere. U radu radnih skupina
sudjelovali su struénjaci iz raznih institucija, privatnog i civilnog sektora koji su savjetovali,
predlagali i usmjeravali izradu Strategije kroz za to namijenjene konstruktivne radionice.

e Dbaziranje na relevantnim podacima

Izrada Strategije razvoja turizma Opcine temeljit ¢e se na analizi relevantnih, recentnih i
pouzdanih sekundarnih podataka objavljenih u domadim statistiCkim i/ili stru¢nim
publikacijama te na podacima koji ¢e se prikupiti i analizirati tijekom izrade predmetnog
plana.

1.3. Integralni pristup (koncept) izradi Strategije razvoja turizma Op¢ina
Tounj

Temelj odredivanja turisti¢ke destinacija nije samo cilj putovanja, ve¢ sadrzaj u prostoru koji
se na turistickom trzistu moze plasirati kao cjeloviti proizvod. Sa shemom smo ilustrativno
prikazali u kom smislu treba promatrati i koncipirati razvoj turistiCke destinacije Opc¢ina
Tounj, uzevsi u obzir sve resurse, potencijale kojima Opéina raspolaze, sve u svrhu
cjelokupne turisticke ponude.
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Cilj razvoja

Smjestaj

Novi proizvadi
- agroturizam L i
it — - zabavni parkovi
p Ugostiteljska ponuda - sportska ponuda
- kuce za odmor
c B - kuturni dogadaiji
- hOTE!I - autohtona gastronomija - mmpolg\ji !
- naseIJar - specijalizirani restorani - suveniri - tradicionalni
- pansioni - klasi¢éna ponuda zanati
- deor. na _\.iinskoj cesti - kuSaone - manifestacije
(ili sli¢no) - izletista - nekretnine
- kampovi -
zabava - boravak u prirodi

(sadrZaji)
|

OkruZenje

Turisticka ponuda

Marketing koncept

-komunalni sustav - Upravljanje destinacijom

- infrastruktura
- trgovina
- obrazovanje

- izleti
- sport
- zabava

RAZVOJ) POLIOPRIVREDE
- proizvodnja
- prerada

Razvoj gospodarstva ul
skladu s potrebema
turizma

Svaka turistiCka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistickom trziStu mora
komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruziti potencijalnim korisnicima, bilo
da je rije¢ o krajnjim potrosac¢ima (turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ o turistickim
posrednicima (putni¢kim agencijama i turoperatorima). Profesionalno i jasno strukturiranje
turistickog sustava destinacije kompleksan je i dugotrajan proces. Pritom nije dovoljno
raspolagati turistickim atrakcijama, ve¢ je potrebno sustavno poticati izgradnju cjelovitog
lanca vrijednosti, gdje svi elementi destinacijske ponude moraju biti uskladeni sa zahtjevima
trzista. Sukladno tome, Opc¢ina Tounj kao turistiCka destinacija moze dugoro¢no uspjeti tek
ako iza samog geografsko-politickog pojma stoji sustav dobro osmisljenih turistickih
iskustava 1/ili doZivljaja upakiranih u profesionalno oblikovane turisticke proizvode. U tom
kontekstu, za Op¢inu je trenutno najvaznije da se medusobno usklade aktivnosti na razvoju
turistickog proizvoda.

Razvojem turizma Zeli se ostvariti pove¢anje ukupnih turistickih primitaka uz poStivanje
nacela odrzivog razvoja. Integralno upravljanje kvalitetom naglasak stavlja na potrebu
kontinuiranog poboljSanja kvalitete 1 integralni pristup, a temelji se na polaziStima
zadovoljstva turista ponudenim opipljivim i neopipljivim ¢imbenicima, medu koje prije svega
spada gostoljubivost, sigurnost, zastita okolisa, ¢istoca i drugo. Isto tako predstavlja napor za
postizanje unutarnje i vanjske kvalitete gdje se vanjska kvaliteta odnosni na odrzivi razvoj
turizma s racionalnim koristenjem obnovljivih 1 neobnovljivih prirodnih 1 svih drugih resursa i
atrakcija.

Turizam je vrlo slozeni drustveno-ekonomski sustav kojeg ne mozemo razumjeti ukoliko ga
upravo ne analiziramo i sloZzenim metodama kojima se sluzi opéa teorija sustava i putem koje
mozemo najbrze do¢i do novih spoznaja, novih znanja, razbijanja starih kliseja i paradigmi i
uspostavljanja novih. Turizam, kao i svaka ekonomska aktivnost, polucuje pozitivne i
negativne posljedice.

Odrzivim razvojem turizma treba maksimizirati koristi od turizma i istovremeno minimizirati
Stete, te usmjeriti i limitirati turisticki razvoj sukladno zahtjevima odrzivog razvoja turizma.
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Turizam, kao ekonomska aktivnost, ima specificna obiljezja. Turisti putuju, prilaze
proizvodu, dolaze u destinaciju. Turizam je kao aktivnost koje se odvija kroz niz razli¢itih
subjekata koji pripadaju razli¢itim granama gospodarstva tesko kontrolirati. Pri procjeni
utjecaja potrebno je posebno voditi ratuna o ¢imbeniku sezonalnosti zbog kojeg se veci dio
aktivnosti koncentrira u kratkom vremenskom periodu, te stoga mogu poluciti velike stete.

Koncepcija odrzivog razvoja Opéine promovira kontrolirani rast i razvoj uz maksimalno
ocuvanje i racionalno koristenje resursa. Time se ostvaruje dugoroc¢ni ekonomski i drustveni
razvoj. Razvoj koji bi u duzem periodu posljedi¢no znatno narusio ekonomsku, drustvenu i
ekolosku osnovu nije razvoj temeljen na nacelima odrzivosti. Inicijativa za odrZivi razvoj
treba sti¢i iz lokalnih zajednica koje moraju shvatiti da u turizmu ekonomsku korist donosi
ekoloska odgovornost. Primjena koncepcije moguca je, dakle, isklju¢ivo na inicijativu lokalne
uprave i samouprave, uz suglasnost kljuénih nositelja turisticke ponude, ali i gospodarskih
subjekata drugih grana gospodarstva, te podrSku lokalnog stanovnistva.

U mjeri u kojoj je to moguce, Strategija razvoja turizma Opc¢ina Tounj je razumljiv i
jednostavan dokument, primjenjiv u osmisljavanju razvoja Opcine. Postoje¢e komparativne
prednosti treba iskoristiti na taj nacin da Opéina postane prema utvrdenoj viziji razvoja,
,Opcéina po mjeri Covjeka, infrastrukturno, drustveno, povijesno-kulturno, komunalno i
ekoloski sredena, te integrirana u suvremene europske trendove*.
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2. RESURSI | DJELATNOSTI

PozZeljan turisticki razvoj Opéine Tounj podrazumijeva upravljanje njegovim ukupnim
resursima na nacéin koji ¢e pridonijeti dugoro¢no odrzivom razvoju i blagostanju lokalne
zajednice. Resursi i njihove karakteristike znacajno opredjeljuju turistiCku djelatnost, a
istovremeno determiniraju kvalitetu zivota stanovniStva. U sljede¢em poglavlju navode se
lokacija 1 povréina demografska slika zaposlenost 1 nezaposlenost stanovniétva reljef i
resur3| infrastruktura (prometnlce vodoopskrba elektroopskrba plinovod,
telekomunikacijski promet, komunalna djelatnost), drustvena djelatnost (obrazovanje, kultura,
sport), gospodarstvo (turizam 1 ugostiteljstvo, poljoprivreda, malo i srednje poduzetnistvo).

2.1 Lokacija i povrsina Karlovacke Zupanije i Op¢ine Tounj

U sredisnjoj Hrvatskoj na prekrasnom kraskom terenu prateéi tokove najljepsih rijeka,
smjestila se Karlovacka zupanija. Zahvaljujuéi tranzitnom, prometnom i geostrateSkom
polozaju, Karlovacka zupanije jedna je od najvaznijih Zupanija. Tu se nalazi sjeciSte 1 ¢voriSte
najvaznijih prometnica koje povezuju Europu s jadranskom obalom. Karlovacka zupanija
grani¢i s dvije susjedne drzave, Republikom Slovenijom 1 Republikom Bosnom 1
Hercegovinom, a u doticaju je i s Cetiri Zupanije: Zagrebackom, Sisacko-moslavackom,
Primorsko-goranskom i Li¢ko senjskom. Karlovacka Zupanija nalazi se u sredi$njoj Hrvatskoj
i pokriva povrsinu od 3.622 km? te se ubraja u red vecih zupanija. U Karlovackoj zupaniji zivi
128.899 stanovnika (prema popisu iz 2011. godine). Obuhvaca 5 gradova: Duga Resa (11.180
stanovnika), Karlovac (55.705), Ogulin (13.915), Ozalj (6.817) i Slunj (5.076)op¢ina:
Barilovi¢ (2.990), Bosiljevo (1.284), Cetingrad (2.027), Dragani¢ (2.741), Generalski Stol
(2.642), Kamanje (891), Krnjak (1.985), Lasinja (1.624), Netreti¢ (2.862), Plaski (2.090),
Rakovica (2.387), Ribnik (475), Saborsko (632), Tounj (1.150), Vojni¢ (4.764) i Zakanje
(1.889).
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Ngerilo 1400 00 li aamnj 2005,
Izvor: Zavod za prostorno uredenje i zastitu okolisa Karlovacke Zupanije

Tounj se nalazi na pravcu Zagreb — Senj, udaljen 90 km od Zagreba, 70 km od Senja, 39 km
od Karlovca i 14 km od Ogulina. Tounj je malo zivopisno mjesto prekrasnih pejzaza
smjesteno u srediSnjem Hrvatskom predgorju, nalazi se na rje¢ici Tounjcici koja se nekoliko
kilometara nizvodno ulijeva u rijeku Mreznicu. Grad Tounj prvi puta se spominje 1481.
godine kao svojina kneza Stjepana Frankopana. Unuk kneza Stjepana, takoder imenom
Stjepan, godine 1550. pridruzuje grad Tounj svojoj imovini u podjeli sa obitelji Zrinski.
Godine 1558. pljenidbeno izaslanstvo naslo je grad zapusten i prazan te ga pripojilo krajiskoj
upravi 1 1577. ga ponovno naselilo. Kapetan Stjepan Guci¢ je 1585. godine utroSio znatna
sredstva za uredenje grada zbog sve ¢es¢ih prodora Turaka. Izgradnjom Karlovacke tvrdave
Tounj postaje jos vazniji za obranu Karlovca. Godine 1609. kralj je izdao nalog na banu Tomi
Erdodyju da preda grad Tounj knezovima Frankopanima TrZackim, ali do toga ne dode jer
mjestani ne htjedose predati grad bez znanja svog kapetana. Godine 1639. carski inzenjer za
nadzor utvrda zateCe u Tounju zapovjednika grofa Petra Erdodyja koji je Zivio u glavnoj kuli.

Op¢ina Tounj veli¢ine 95 km? u svom sastavu ima naselja Trzi¢ Tounjski, Potok Tounjski,
Kamenica Skradni¢ka, Gerovo Tounjsko, Rebrovi¢i, Zdenac i mjesto Toun;j.
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https://www.tounj.hr/naselja/trzic-tounjski/
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https://www.tounj.hr/naselja/kamenica-skradnicka/
https://www.tounj.hr/naselja/gerovo-tounjsko-2/
https://www.tounj.hr/naselja/rebrovici/
https://www.tounj.hr/naselja/zdenac/

Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

Op¢ina Tounj formirana je 17. sijecnja 1997. godine Zakonom o podru¢jima, Zupanija,
gradova i op¢ina u Republici Hrvatskoj, iz biv§e Op¢ine Josipdol.

Po posljednjem popisu stanovnistva, Op¢ina sa naseljima broji 1173 stanovnika. Najvece
mjesto je Tounj s 352 stanovnika, ujedno i sjediSte Opcéine.

Tablica 1. Popis stanovnika po naseljima u Op¢ini Tounj od 1948. godine do 2011. godine.

REDNI BROJ | NASELJE BROJ STANOVNIKA PO GODINAMA POPISA

1948. | 1953. | 1961. | 1971. | 1981. | 1991. | 2001. | 2011.

1 Gerovo Tounjsko 173 187 164 115 76 73 72 55

2 Kamenica Skradnicka 753 734 680 643 509 352 280 278
3 Potok Tounjski 553 518 426 293 210 151 84 72

4 Rebrovi¢ 1107 | 990 841 639 445 304 200 186
5 Tounj 463 460 498 434 466 408 385 352
6 Trzi¢ Tounjski 328 612 573 376 218 166 14 20

7 Zdenac 328 337 296 260 264 231 207 210
Ukupno 3844 | 3838 | 2478 |2760 |2188 | 1685 | 1242 | 1173

lzvor: Popis stanovnistva DZS 201 1.
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

Tablica 2. Osiguranici mirovinskog osiguranja Opéine Tounj prema osnovama osiguranja na dan 31. 1. 2019.

Samostalne profesionalne

. Radnici kod pravnih osoba Obrtnici Poljoprivrednici . .
Sifra i naziv opcine, grada djelatnosti
Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene Ukupno Mugkarci Zene Ukupno | Mugkarci | Zene Ukupno
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
557 Tounj 78 27 105 3 0 3 0 0 0 0 0
) Radnici kod fizitkih osoba Osig. zapc?slerli k'od.medunarodnih Osiguranici — produZeno osiguranje
Sifra i naziv opcine, grada organizacija i u inozemstvu
Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene Ukupno Mugkarci Zene Ukupno | Muskarci | Zene Ukupno
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
557 Tounj 3 3 6 0 0 0 0 0 84 30 114
Izvor: HZMO, 31. 1. 2019.
Iz gornje tabele najvise zaposlenih, njih 105 (78 muskaraca i 27 zena) zaposleno je kod pravnih osoba. Kod obrtnika su zaposlene 3 osobe. Kod
fizickih osoba zaposleno je 6 osoba (3 muskarca i 3 Zene), ukupno 114 osoba, 84 muskaraca i 30 Zena.
15
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Strategija razvoja turizma Opcine Toun]

Tablica 3. Registrirane nezaposlene osobe sa prebivalistem u Op¢ini Tounj po mjesecima,

prema obrazovnoj strukturi

Razina obrazovanja

Bez Skole i nezavrsena osnovna skola 9 9

Zavrsena osnovna Skola 19 18

S.S. do 3 godine te za KV i VKV radnike 20 21

Sredn]a"skola u trajanju 4 godine i vise + 15 15

Gimnazija

Prvi stupanj fakulteta, strucni studij i viSa a 4

Skola

Fakultet, akademija, magisterij, doktorat 1 1
Ukupno (1] 68

Izvor: HZZ Karlovac, ozujak 2018.

Iz tablice 3. vidljivo je da je prva 2 mjeseca, nezaposlenih osoba ukupno bilo 68, najvise 21,
sa SS do 3 godine, te KV 1 VKV radnika.

Tablica 4. Registrirane nezaposlene osobe sa prebivaliStem u Opéini Tounj po mjesecima, prema
dobi i spolu

OPCINA TOUNJ
* Muskarci * Muskarci

©15-19 1 1 1 2
* 20-24 4 3 4 3
© 25-29 8 9
- 30-34 1 4 2
* 35-39 1 3 1 3
* 40-44 2 2
* 45-49 1 6 1 6
* 50-54 3 15 3 15
* 55-59 11 3 10 3
* 60-64 1 1

Ukupno 23 45 21 47

lzvor: HZZ Karlovac, Ozujak 2018

Iz gornje tabele vidljivo je da je u prva dva mjeseca 2018. god. najvise nezaposlenih muskaraca,
njih troje, bilo u dobi od 50-54 god, a Zena, njih 15, u istoj starosnoj dobi.
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

Tablica 5. Zaposlene osobe temeljem radnog odnosa s prebivalistem na podrucju Opcine
Tounj, s evidencije Zavoda, po djelatnosti zaposlenja.

Djelatnost zaposlenja (NKD2007) p:;::::;;::st
Zaposleni -
* (A) POLIOPRIVREDA, SUMARSTVO I * Izvan Maticne PS 1
RIBARSTVO * Maticna ISP 2 3 1
* Izvan Maticne PS 1 2 1 1 2
“(©) PRERADIVACKA INDUSTRIJA * Maticna ISP 7 3 10 4
* Izvan Maticne ISP 3 3 1 1
* Izvan Maticne PS 2 2
* (F) GRADEVINARSTVO * Maticna ISP 7 6 1 1
* Izvan Maticne ISP 1 1 2
* (G) TRGOVINA NA VELIKO I NA MALO; * Lzvan Maticne PS 1 2 ! 2 2
Pé)P)RAVAK MOTORNIH VOZILA T MOTOCIKALA " IMEWEE 5P 1 3 1 8
* Izvan Maticne ISP 2 1 1 1
* Izvan Maticne PS 5
" (H) PRIJEVOZ I SKLADISTENJE * Maticna ISP 1 2 3 1
- Izvan Maticne ISP 1
* (I) DJELATNOSTI PRUZANJA SMIESTAJA TE ' Izvan Maticne PS 4 3 ! s
PF(lI)PREME I USLUZIVANJA HRANE “HELIETENER 1 5 9 4
* Izvan Maticne ISP 2 4
* (J) INFORMACIJE I KOMUNIKACIJE
* (K) FINANCIJSKE DJELATNOSTI I * Maticna ISP 1
DJELATNOSTI OSIGURANJA
* (M) STRUCNE, ZNANSTVENE I TEHNICKE * Izvan Maticne PS 1
DJELATNOSTI - Maticna ISP 1 1
“(N) ADMINISTRATIVNE I POMOCNE * Izvan Maticne PS 1 1
USLUZNE DJELATNOSTI 2 1
* (0) JAVNA UPRAVA I OBRANA; OBVEZNO * Maticna ISP 16 13 6
SOCIJALNO OSIGURANIE
* Izvan Maticne PS 1
(P) OBRAZOVANJE * Maticna ISP 1 2
* (Q) DJELATNOSTI ZDRAVSTVENE ZASTITE I * Izvan Maticne PS 1 1
SOCIJALNE SKRBI * Izvan Maticne ISP 1
" (R) UMJETNOST, ZABAVA I REKREACIJA . 1
* Izvan Maticne PS 1

* (S) OSTALE USLUZNE DJELATNOSTI
* Maticna ISP

Y N N A TR

Izvor: HZZ Karlovac, ozujak 2018.

Tablica prikazuje nezaposlene osobe s evidencije HZZ-a, s prebivalistem na podruéju Opcéine
Tounj, koje su se zaposlile temeljem radnog odnosa i djelatnost u kojoj su se zaposlile.
Takoder, moze se razluciti koliko od njih je zaposleno na podru¢ju mati¢ne ispostave Ogulin
(Mati¢na ISP), koliko izvan ispostave Ogulin ali na podrucju Karlovacke Zupanije (Izvan
Mati¢ne ISP), te koliko ne podruc¢ju druge zupanije (Izvan Mati¢ne PS).
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

2.2. Prirodni resursi

Cilj turisticke valorizacije trebala bi biti kvantitativna i kvalitativna procjena vrijednosti svih
popisanih prirodnih ili kulturnih resursa, kako bi se na osnovi te ocjene utvrdila njihova
potencijalna vrijednost za turizam. Zbog toga ona spada u vaznije i zasigurno jedne od
najkompleksnijih faza u procesu planiranja i razvoja turizma. Valorizacija prirodnih resursa
obuhvaca sustavno razvrstavanje pojedinih resursa u prostoru prema odredenim ¢imbenicima
kao S§to su njihovo rekreativno svojstvo, svojstvo znamenitosti, estetsko 1 kuriozitetno
svojstvo, ali odgojna i gospodarska vrijednost.

2.2.1 Reljef i klima

Geoloski ¢initelji bili su presudni u oblikovanju sadas$njeg reljefa. Danasnja reljefna slika
posljedica je utjecaja mnostva Cinitelja medu kojima krski i fluvijalni (rijecni) imaju najvece
znaCenje. IzraZzena vapnenacko-dolomitna podloga, propust terena, vertikalna cirkulacija vode
i njezina okosnica, te zastupljenost svih odgovaraju¢ih krskih oblika nisu rezultirali tipi¢nim
krskim pejzazom, ve¢ ga karakterizira ozelenjenost krajolika, te ga stru¢njaci definiraju kao
ozelenjeni pokriveni kr$, za razliku od juznohrvatskog oguljenog krsa Dalmacije.

Na klimatske karakteristike utjece gorsko okruzje i razmjerna blizina Primorja sa zapadne i
panonskog prostora s istoe strane. Podru¢je Tounja nalazi se na rubu kontinentalne klime
koja u podrucju kapelskog gorja prelazi u planinsku klimu. Moze se re¢i da klimu
karakteriziraju izrazena ljetna i zimska godi$nja doba. Sjeverozapadni dio ima srednju
godis$nju temperaturu zraka od 8 - 10°C, a sav ostali dio lezi u podrucju od 10 - 12°C. Ljeta su
vruca, sparna, s pojavom pljuskova i proloma oblaka prac¢eni grmljavinama. lako koli¢ine
padalina dosezu i do 1600 — 1700 mm, kraj se opcenito odlikuje relativnom suho¢om zbog
poroznosti tla 1 otjecanja vode na nekoliko jacih vodotokova koji zavrSavaju kao ponornice.
Ljeti su takoder topliji nizi reljefni oblici, a pokazuju pripadnost temperaturnoj amplitudi
izmedu 21 — 22°C, sjeverozapadni dio 16 — 18°C. Zime su duge i u pravilu hladne, djelom s
naglim zatopljenjima.

2.2.2. Biljni i Zivotinjski svijet

Sagledavaju¢i prirodne znafajke Karlovacke Zzupanije, uoCava se bogata raznolikost 1
isprepletenost razlic¢itih prirodnih vrijednosti i reljefnih karakteristika. Prostor se moze
podijeliti na viSe cjelina u kojima se izmjenjuju prirodne vrijednosti karakterizirane
raznolikoSc¢u krajobraznih i bioloSkih komponenti.

Prema Karti stani$ta Republike Hrvatske na podrucju geomorfoloskog spomenika prirode
Spilja u kamenolomu Tounj nalazi se sedam razli¢itih tipova stanista 90 % povrsine pokrivaju
mjeSovite hrastovo-grabove Sume i Ciste grabove Sume te mezofilne 1 neutrofilne iste bukove
Sume.

Zivotinjski svijet sisavaca i ptica sli¢an je kao u ostatku Gorskog kotara: mrki medvjed, vuk,
ris, srna, viSe vrsta §iSmiSa, puhovi 1 ptice grabljivice kao suri orao (Aquila chrysaetos), sivi
sokol (Falco peregrinus), Skanjac osas$ (Pernis apivorus).

Na podruc¢ju Karlovacke zupanije nalazi se ukupno 80 podrucja ekoloske mreze RH, od toga
76 vaznih podruc¢ja za divlje svojte 1 staniSne tipove, te 4 medunarodno vazna podrucja za
ptice.

2.2.3 Poljoprivredne povrsine
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

Prema podacima Agencije za plac¢anje u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju, broj
fizickih 1 pravnih osoba upisanih u Upisnik poljoprivrednih gospodarstava na podrucju
Karlovacke zupanije je oko 6.200. Najces¢i problemi koji se javljaju u pocetku i tijekom
unapredenja poljoprivredne proizvodnje su nerijeSeni imovinsko pravni odnosi te usitnjenost
zemljiSta prilikom okrupnjavanja poljoprivrednog zemljiSta, financiranje proizvodnje,
marketing, distribucija i skladiStenje proizvoda. Poljoprivreda je zastupljena kroz proizvodnju
I pripremu gurmanskih specijaliteta od mesa i povrcéa (izvrsna tradicionalna kuhinja), uz
nadaleko poznati tounjski sir (svake godine u listopadu odrzavaju se Dani tounjskog sira), koji
postaje brand tounjskog podrucja. Rijec je o specifi¢noj recepturi proizvodnje sira koji se radi
od visokokvalitetnog kravljeg, kozjeg ili ov¢jeg mlijeka. Dobri prirodni uvjeti za razvoj
govedarstva, ovCarstva, kozarstva, pcelarstva, akvakulture kao i intenzivni razvoj vocéarske
proizvodnje i povrtlarstva na odredenim lokacijama, samo su neke od prednosti Op¢ine Tounj
u cilju razvoja i unapredenja poljoprivrede. lako su djelomi¢no navedeni problemi
proizvodnje, poljoprivreda u Opéini Tounj predstavlja i znacajan izvor prihoda za veci broj
stanovnika. Odredeni potencijali (prirodni) otvaraju moguénost razvoja ribarstva.

Tablica 6. Koristenost poljoprivrednog zemljista u Opéini Tounj

Naziv naselja Broj Povrsina Broj Povrsina Broj Povrs$ina . o
: ARK(;D ARKOD ARK(:D ARKOD ARK(:D ARKOD Broj ARKOD |~ PovrSina ARKOD
parcela parcela (ha)
parcela parcela (ha) parcela parcela (ha) parcela parcela (ha)
Gerovo Tounjsko 10 1,56 17 4,69 5 3,94 - 0,00
Kamenica 20 3,50 16 5,24 16 3,69 - 0,00
Skradnicka
Potok Tounjski 30 8,02 16 4,24 16 5,51 2 0,12
Rebrovici 55 20,46 45 11,04 22 10,12 - 0,00
Tounj 52 9,89 33 9,78 15 5,64 - 0,00
TrZi¢ Tounjski - 0,00 5 4,17 27 21,23 - 0,00
Zdenac 34 10,29 18 5,57 5 1,81 1 0,04
Naziv naselja Broj Povrsina Povrsina Broj Povrsina Broj Povrsina Broj Ukup_an Ukup_na
ARKOD ARKOD ';Er’igg ARKOD ';Er’igg ARKOD '?)’;'égg ARKOD AFEL%D g‘gﬁ‘o“g
parcela parcela (ha) (ha) parcela (ha) parcela (ha) parcela parcela parcela (ha
Gerovo Tounjsko - 0,00 0,00 - 0,00 - 0,00 - 32 10.20
Kamenica skradnicka 1 0,26 0,00 - 0,00 2 0,16 - 55 12.85
Potok Tounjski 5 0,72 0,00 2 1,19 7 1,17 - 78 20.78
Rebrovidi 6 1,19 0,00 1 0,08 1 0,42 - 130 43.29
Tounj 10 2,70 0,00 - 0,00 - 0,00 - 110 28.02
Trzi¢ Tounjski 1 0,40 0,00 - 0,00 - 0,00 - 33 25.80
Zdenac 3 0,27 0,00 1 0,14 6 0,74 - 68 18.85

Izvor: ARRKOD 31. 12. 2014.

Podaci iz ARRKOD parcela su prikazani prema vrstama uporabe poljoprivrednog zemljista i
prostornoj komponenti do kategorije naselja u kojem je ista smjestena.
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

2.3. Vodno bogatstvo

Kao glavni prirodni resursi koji obiljezavaju Karlovacku Zupaniju mogu se istaknuti
bogatstvo voda te zdravih poljoprivrednih i Sumskih povrSina koji su dijelovi vrijednih
ekosustava.

Op¢inom Tounj protjeCu Sest rijeka: Tounjéica (najveca pritoka rijeke Mreznce), Mreznica,
Kukacica, Bistrica, Rudnica, Globornica, puno potoka i1 izvora koji potencijalno pruzaju
moguénost za razvoj slatkovodnog ribarstva (ribnjaci i sl.).

2.4. Povijesni i kulturni resursi

Pojam kulturnog turizma opcenito se primjenjuje na putovanja koja ukljucuju posjet
kulturnim resursima bez obzira na inicijalnu motivaciju. On je ogranicen utoliko $to previda
vazan element u turizmu, a to je ,,zabava®, te Sto iskljuCuje duhovne dimenzije kulture.
Kultura ne obiljezava samo posjet muzeju ili koncertu, dakle njezinu institucionaliziranom
obliku, ve¢ ona moze biti 1 nematerijalne prirode. Neki oblici kulture, kao §to su muzeji,
galerije, festivali, arhitektura, povijesne gradine, umjetnicke predstave i lokaliteti bastine,
rutinski privlace turiste. Svi ti oblici kulture izrazi su ili sadrze izraz jedne ili vise likovnih,
popularnih ili folklornih umjetnosti, ili pak izraz jednog ili viSe lokalnih stilova zivota —
tradicijskog, povijesnog ili modernog. Razvoj kulturnih projekata predstavlja dobrobit za
druStvo i ostvarenje Sirih gospodarskih ciljeva. Kultura obuhvaca tzv. opipljivu kulturu
muzeje, galerije, koncerte, kazalista, spomenike i povijesne lokalitete i tzv. neopipljivu
kulturu poput obicaja i tradicije. Ukljuéivanjem kulturnih programa i projekta u funkciju
turizma, kulturni sektor na taj na¢in doprinosi odredenim direktnim i indirektnim koristima
poput novih prihoda, veceg broja posjetitelja i alternativnim izvorima financiranja. Kulturno
turisticki proizvodi mogli bi obogatiti turisticku ponudu destinacije i doprinijeti turistickom
razvoju .

Prostornim planom Op¢ine Tounj posebna paznja posvecuje se :

Osnovna podjela po vrstama kulturnih dobara je sljedeca:

- Semiurbane cjeline

- Ruralne cjeline

- Arheoloski lokaliteti

- Obrambene gradevine

- Sakralne gradevine

- Civilne gradevine

- Gospodarske gradevine — mlinovi

- Etnoloske gradevine — tradicijske kuc¢e/okuénice
- Memorijalna obiljezja

- Kulturni krajolik

- Povijesne komunikacije
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2.5. Infrastruktura

Adekvatno rijeSena fizicka infrastruktura (prometna, komunalna, itd.) temeljna je
pretpostavka za kvalitetan razvoj bilo kojeg podruéja, a pogotovo Zupanije koja je poglavito
turisticka regija, te koja posjeduje jasno zacrtanu turisticku strategiju. Na nivou cjelokupne
Karlovacke zupanije, stanje u tom segmentu joS uvijek nije u potpunosti rijeSeno; od sanacije
svih komunalnih zadataka do efikasnije organizacije infrastrukturnih elemenata. Razvojni
potencijal Karlovacke zupanije, a samim time i turisticka kvaliteta regije, postala bi jo$
konkurentnija kada bi se vise ulagalo u modernizaciju prometnica, sanaciju odlagalista otpada
te izgradnjom sustava gospodarenja otpadom, u skladu sa standardima EU-a.

Potrebe medunarodne razmjene i ubrzani razvoj gospodarstva, posebno turizma kao jednog od
oslonaca razvoja Karlovacke Zupanije, uvjetuju potrebu za kvalitethom prometnom
infrastrukturom.

Izgradnji prometnog sustava kao dugorocnog procesa i sigurnosti prometa Karlovacka
Zupanija posvecuje veliku paznju, istovremeno vodeéi brigu o zastiti okoliSa i primjeni nacela
odrzivog razvitka.

U Op¢ini Opéina Toun;j planiraju se sljedece povrsine za infrastrukturne sustave:
- prometni sustavi,

- energetski sustavi,

- vodno gospodarski sustavi,

2.5.1. Prometnice

Okosnicu prometnog sustava Cini trasa ceste D23 koji se sastoji od kolnika bez pjesackih
hodnika i ugibaliSta autobusa. Za ovu cestu treba osigurati koridor Sirene 100 m, odnosno 75
m. Ostatak postoje¢eg prometnog sustava (zZupanijske i lokalne ceste) na podru¢ju opcine
Tounj ne zadovoljava, te bi njegovo poboljsanje omogucilo ravnomjerniji razvoj naselja.
Znacajniji razvoj imaju naselja Tounj 1 Zdenac.

Zupanijske ceste su.

73256: D23 — Kamenica Skradnicka — Gornje Primislje — Slunj
73220: Tounj — D23
73221: Zdenac ( D23 ) — Rebroviéi

Lokalne ceste su:

1.34104: ( Z3175) Tro$marija — Visnji¢ Brdo — Tounj ( Z3220)
L34105: D42 — Potok Tounjski — Zdenac

Kroz Tounj prolazi Zeljeznicka pruga na liniji Zagreb-Rijeka. Udaljenost od Zagreba je cca.
90 km, Karlovca 39 km, a od Ogulina 14 km.

2.5.2.Vodoopskrba

Podrucje Opc¢ine Tounj ima djelomi¢no rijeSeno pitanje opskrbe pitkom vodom, jer je trasom
ceste D23 polozen vodoopskrbni cjevovod prema Generalskom Stolu, a od tog cjevovoda
odvaja se cjevovod kroz Tounj do Gerova Tounjskoga, te do naselja Zdenac i MejaSi¢i. No
postojeci lokalni vodovod zbog dotrajalosti mreze i slabog kapaciteta ne zadovoljava potrebe
(problem su za ljetnog perioda). U ostalim naseljima stanovnistvo se opskrbljuje vodom iz
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zdenaca ili betonskih cisterni. Ovakvo stanje zahtijeva rjeSenje opskrbe pitkom vodom svih
naselja Opc¢ine, odnosno proSirenje mreze. Neophodno je u dogledno vrijeme obnoviti
dijelove vodoopskrbe cjevovoda uz povecanje tlaka kako bi se snabdijevanje vodom
zadovoljilo tijekom ¢itave godine. U tu svrhu izraden je Izvedbeni projekt vodoopskrbe za sva
naselja Opc¢ine Tounj. Osnovni cilj je izvodenje vodoopskrbe prema izradenoj projektnoj
dokumentaciji.

2.5.3. Elektroopskrba

Ne moze se ocijeniti da su naselja Op¢ine Tounj danas zadovoljavaju¢e opskrbljena
elektroenergijom — ucestali padovi napona i nestanak elektroenergije. Eventualne povecane
potrebe rijesit ¢e se proSirenjem postojecih objekata — trafostanica i obnovom dotrajalih
magistralnih vodova. Prostorom Opc¢ine Tounj prolaze elektroenergetski dalekovodi od 35 kV
i 220 kV. Preporu¢a se Kkabliranje niskonaponske mreze. Koridor elektroenergetskih
prijenosnih gradevina Cine:

- dalekovod 400 KW — 60 m

- dalekovod 200 KW —50 m

- dalekovod 110 KW —40 m

- dalekovod 35 kW — 20 m
Planira se izrada trase 400 kV zra¢nog dalekovoda Brinje — Mraclin uz postojec¢i 220 kV
dalekovod Brinje - Mraclin.

2.5.4. Plinovod

Na podrucju Op¢ine Tounj izveden je magistralni plinovod — dio plinovodnog sustava Like i
Dalmacije. Uz izvedeni plinovod planira se izgradnja magistralnog plinovoda velikog
kapaciteta (u koridoru postojeceg).

2.5.5. Telekomunikacijski promet

Predvida se povecanje kapaciteta. Danasnje potrebe su zadovoljene iz postojee mreze, a
centrala u Tounju zadovoljava trenutne potrebe. Ukoliko ¢e biti potrebno, postojeca centrala
se moze prosiriti. Poboljsanje predvida izgradnju novih podzemnih kabela. Postava baznih
stanica mobilne telefonije ne moze se vrsiti na: poljoprivrednim povrsina P1 1 P2, u parku
prirode, dijelu zasSti¢enih prirodnih, vrijednim panoramskim tockama, na vodozaStitnim
podruc¢jima te gradevinskom podrucju naselja s manje od 1000 stanovnika. Izgradnju nove
elektronicke komunikacijske mreze u urbanim dijelovima treba planirati polaganjem
podzemnih kabela, dok se za individualne stambene objekte dopusta realizacija putem zracne
mreZze. Rekonstrukcija ili dogradnja postojece mreze (pojedinacni prikljucci) moze biti
realizirana podzemno i/ili zra¢no. Broj pristupnih ¢vorova koji sadrze aktivhu opremu moZe
se povecati. Aktivna oprema moze se smjestati u postojece gradevine, tipske objekte.

U Tounju postoji postanski ured

2.6. Komunalna djelatnost

2.6.1. Gospodarenje otpadom

Prikupljanje, odvoz i odlaganje komunalnog otpada s podrué¢ja Opcine Tounj obavlja Eko-flor
plus d. 0. o. Oroslavje. Odvoz otpada odvija se dva puta mjese¢no specijalnim vozilom
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(smecarom) u pet naselja Opéine Tounj, a u dva naselja se odvozi jedan puta tjedno. Odvoz
stakla, plastike 1 papira putem zelenih otoka vrsiti ¢e se jednom kvartalno. Sakupljanje
biorazgradivog otpada ukljucujuéi i otpad sa groblja obavlja koncesionar Eko-flor d. 0. o.
Oroslavje. Glomazni otpad odvozi se dva puta godisnje po pozivu davatelja koncesije, putem
kontejnera 5 ili 7 m?® postavljenih na lokacije koje ¢e odrediti Op¢ina Tounj u dogovoru s
koncesionarem.

2.7. Drustvene djelatnosti

Odgojno-obrazovni sustav provodi djelatnost odgoja i obrazovanja usmjeren na opée dobro
svih sudionika 1 drustva u cjelini, kako bi se povecala kvaliteta obrazovanja u funkciji kulture
zivljenja, gospodarstva i drustva temeljenoga na znanju i demokratskim nacelima te osiguralo
pravo na obrazovanje. Odgoj i obrazovanje imaju klju¢nu ulogu u osposobljavanju djece,
mladih i odraslih ljudi za ravnopravno ukljucivanje u drustvenu zajednicu i svijet rada, bez
obzira na njihovo drustveno podrijetlo.

2.7.1. Predskolski odgoj i obrazovanje

Poceci Skolstva na podru¢ju Tounja datiraju jos§ iz 18.st. za vrijeme Vojne krajine i vlasti
Habsburgovaca kada je Tounj bio zna¢ajna vojna utvrda jer je tu boravila satnija krajiSnika.
Zbog vojnih potreba za Skolovanim ¢asnicima i docasnicima, Habsburgovci donose odluku da
se na podrucju karlovackog generalata osnivaju pucke Skole. Tako je zbog vojnih interesa
1773. godine ustrojena pucka Skola u Tounju. lzgradnja danasnje Skolske zgrade u Tounju
zapodeta je 1953., a nastava se u njoj odrzava od 1955. god. Skola u Tonju 1979. postala je
podru¢na osmogodis$nja Skola Osnovne skole Josipdol. Iste godine pocinje s radom i Skolska
sportska dvorana. Skola je mijenjala svoje ime nekoliko puta. Zvala se ,,13.april , ,, Tounj*, a
od 1997. godine nosi naziv ,,Lucija Capan* po poznatoj tounjskoj uciteljici te slavi svoj dan
Skole 13.12. na svetu Luciju.

2.7.2. Kultura

Kultura je cjelokupno drustveno naslijede neke grupe ljudi, to jest nauceni obrasci misljenja,
osjecanja 1 djelovanja neke grupe, zajednice ili drusStva, kao 1 izrazi tih obrazaca u
materijalnim objektima. Rije¢ kultura dolazi iz latinskoga colere §to je znacilo: nastanjivati,
uzgajati, Stititi, Stovati. Prostor Karlovacke Zupanije vrlo je raznovrsno zemljopisno podrucje
smjesteno izmedu srediSnje Hrvatske i planinskog podrucja Gorskog Kotara. U tom prostoru
posebno se pri tom isti¢u Cetiri velike rijeke i ve¢i broj manjih, po ¢emu je ova Zupanija
jedinstvena u prostoru Hrvatske. Ovaj prostor predstavlja vrlo vrijedan i do sada prili¢no
oCuvan i neonecis¢en prirodni okoli§ s osobito znacajnim prirodnim resursima, $to svakako
namece potrebu planske zastite i o¢uvanja njegovih vrijednosti.

Op¢ina Tounj sa svojim okolnim naseljima bogata je kulturoloSkom ponudom, kao kulturni
prostor mikrokozmos safinjen od raznolikih kulturnih izricaja koji su se, unato¢
standardizacijama jezika i kulturnih izricaja uopce, sacuvali do danas. Raznolikost je vidljiva i
povrsnom promatracu, u krajobrazu i arhitekturi, obicajima, organizaciji suvremenog zivota.
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Cjelokupno podrucje Opéina Tounj predstavlja izuzetnu, u znacajnoj mjeri ocuvanu
ambijentalnu vrijednost koja se Cuva i §titi sveukupnim planskim rjeSenjem. Planom su
odredena podrucja kulturnih dobara upisanih u registar kulturnih dobara: arheoloska bastina

Do 2002. godine na podru¢ju Opc¢ine Tounj nije bilo niti jedno kulturno dobro upisano u
Registar kulturnih dobara, Listu zasti¢enih kulturnih dobara. Od 2002. do 2009. godine popis
je promijenjen upisom 8 novih gradevina:

Tounj, stari grad; Z — 3095

Tounj, zupna crkva sv. Ivana Krstitelja; Z — 2714

Tounj, kapela sv. lvana Nepomuka; Z — 2713

Tounj, kurija zupnog dvor; Z — 2714

Zdenac, most preko rijeke TounjCice; Z — 1785

Kamenica Skradnicka, ruSevine mlina na rijeci Tounjcici ispod mosta; Z — 1785

Rebrovi¢i, Orljak 85, tradicijska okuénica; Z — 1786

Tounj, Stari grad Tounj — arheoloski lokalitet; Z - 3095

Prirodna bastina

Povijest Tounja daleka je i bogata, a iza sebe je ostavila vidljive tragove kroz mnostvo
ocuvanih arheoloskih, kulturno-povijesnih spomenika razli¢itih etnickih kultura i razdoblja.
Tounj se smjestio na rijeci Tounjcici, glavnoj izvori$noj pritoci rijeke Mreznice, jednog od
najvec¢ih hrvatskih prirodnih bogatstava. Tounj€ica izvire iz prostrane, tristo metara duboke
pecine podno krsevitog brda Krpela, a upravo uz tu pecinu vezana je pri¢a o samim pocetcima
grada Tounja. Vrijedi spomenuti kako je ime naselja nastalo iz rije¢i Htone, $to znaci duboka
voda ili jezero, $to se doista i vidi kad se s kamenog mosta pogleda prema dolje.

Prema predaji, a koju potvrduju 1 odredeni povjesnicari, u toj pe¢ini su se od Turaka branile
tri hrvatske obitelji: Fumi¢, Jurai¢ i Rebrovi¢. Pecina je bila zazidana i u potpunosti uredena i
opremljena za obranu, s puskarnicama i izlazima u gornju pecinu koja je skrivena od pogleda
u bujnom grmlju i Sikari. Te tri obitelji smatraju se osnivacima i prvim graditeljima grada
Tounja. Smatra se da samo ime Tounja dolazi od rije¢i Htone u znaéenju jezera ili duboke
vode. Sam grad Tounj se u povijesnim spisima prvi puta spominje 1481. godine kao
vlasnistvo kneza Stjepana Frankopana. U narednim desetlje¢ima sudbina Tounja Ce biti ¢vrsto
vezana uz hrvatsku plemicku obitelj Frankopana. Unuk kneza Stjepana, takoder imenom
Stjepan, godine 1550. pridruzuje grad Tounj svojoj imovini u podjeli s drugom silnom
hrvatskom obitelji Zrinski. S vremenom grad Tounj biva napusten pa ga godine 1558.
pljenidbeno izaslanstvo nalazi praznim i zapuStenim. Ubrzo se Tounj pripaja krajiskoj,
graniCarskoj upravi i 1577. biva ponovno naseljen. Zabiljezeno je da je kapetan Stjepan Gusi¢
1585. godine utroSio znatna sredstva na uredenje grada zbog sve ¢eS$¢ih prodora turskih
pljackaSa. Izgradnjom Karlovacke utvrde Tounj postaje jo§ vaZzniji za obranu Karlovca 1
cijelog karlovackog kraja od turskih navala. Godine 1609. kralj je izdao nalog banu Tomi
Erdodyju da preda grad Tounj knezovima Frankopanima Trzackim, ali do toga nije doslo jer
mjestani nisu htjeli predati grad bez znanja svog kapetana. Godine 1639. carski inzenjer za

nadzor utvrda je u Tounju zatekao zapovjednika grofa Petra Erdodyja koji je Zivio u glavnoj
kuli.

1897. godine, na mjestu dotrajale stare crkve, gradi se prema projektu slavnoga projektanta
Zagrebacke prvostolnice, Hermanna Bolléa, nova crkva sv. lvana Krstitelja.

D
AR T I Z AN S KA 1T =, - =




Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

Josefinski most na rijeci Tounjcici

Najznacajniji spomenik i simbol mjesta jest dvokatni kameni most preko rijeke Tounjéice ,
izgraden na mjestu gdje Jozefinska cesta prelazi preko kanjona rijeke TounjCice,visok 12
metara, jedini takve vrste u Hrvatskoj. Uvidjevsi posve nedostatne putne veze izmedu Senja i
zaleda, Josip Il je izdao nalog da se zapoc¢ne sa gradnjom nove trgovacke i postanske ceste od
Senja do Karlovca. Upravu gradnje povjerio je inZenjerskom casniku Vinku Struppiju. Cesta
je gradena od 1775.-1779. godine. Pocetak joj je u Karlovcu te se preko Kapele, Brinja i
Vratnika spustala do Senja. U Cast svog inicijatora dobila je nova cesta naziv Via Josephina,
tj. Jozefinska ili Josipova cesta. Trasa ceste polozena je tako da je prolazila naseljima i
drugim istaknutim to¢kama, slijede¢i uz to priblizno potez nekog starog puta. Stoga je cesta
imala mnogo tzv. izgubljenih padova i vrlo strmih odsjeka, naro€ito na prijelazu preko Velike
Kapele i na spustu s Vratnika u Senjsku Dragu.

Prvi kat je izgraden 1775. godine, a drugi nadograden 1836. godine. Rub mosta krase cetiri
skulpture rimskih vojnika, kao i spomen ploc¢a caru Josipu.

Spilje na podrulju Opcine Tounj

Tounjski kr§ poznat je po Spiljama i izvorima. Rijeka Tounjéica izvire iz istoimene prostrane
Spilje duljine 465 m koja je potopljenim kanalima vezana za $pilju u kamenolomu Tounj.
Spilja u kamenolomu Tounj po duljini je na petom mjestu u Hrvatskoj $to je izuzetno
znacajan geomorfoloski podatak.

Spilja u kamenolomu Tounj

Spilja u kamenolomu Tounj je staniste pravih podzemnih Zivotinja, te je dosada$njim
istrazivanjima je utvrdeno 18 vrsta vodenih i 8 vrsta kopnenih Zivotinja. Spilja se nalazi 300
metara jugozapadno od zeljeznicke stanice Tounj, na samom dnu kamenoloma. Postoje dva
jamska ulaza. Sama Tounj¢ica izvire iz istoimene pecine, a po cijelom kraju postoje
neistrazene 1 medusobno povezane Spilje s podzemnim jezerima, od kojih je u zadnje vrijeme
poznata Spilja u kamenolomu Tounj, duga cca 8,5 kilometara. U obje spomenute $pilje, kao i
u jo$ nekoliko njih, Zivi ogulinska S$piljska spuzvica, endemska vrsta i jedina podzemna
slatkovodna spuzva na svijetu. Posebnost $pilje u kamenolomu su oblozne sige, jedinstveni tip
takvih siga u svijetu. Do sada je na podru¢ju Tounja otkriveno 78 $pilja i jama.

Spilja Tounjéica

Jedna je od najpoznatijih Spilja tounjskog krsa. Ulaz je smjeSten u pocetnom dijelu kanjina
Tounj¢ice, a nekoliko metara iznad njega nalazi se ulaz u jo$ jednu $pilju, nazvanu Mala
Tounjcica. Spilja je riznica endemske faune i tipski lokalitet za neke vrste.

Izvor Spilja Zdena

Jedan od brojnih krikih izvora , Zdenac, izvire iz istoimene 3pilje. Spilja je duga 35 m
Godine 2013 odrzana je promocija i predstavljanje projekta poucna staza Tounjcica.
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Prirodna bastina (zasti¢ena podrudja)

Geoloske karakteristike podruc¢ja formiraju vidljive oblike reljefa na povrsini Zemlje, kao i u
podzemlju (reljef, otoci, obale mora, jezera i rijeka, Spilje), koji mogu zadovoljiti motive
odmora i oporavka te sportske rekreacije dok pojedini geoloski oblikovni, paleontoloski i
arheoloski zanimljivi dijelovi mogu biti proglaseni zastiCenima i predstavljati se kao dijelovi
zaSticene prirodne bastine.

Cjelokupno podrucje Tounj predstavlja izuzetnu, u znafajnoj mjeri o¢uvanu ambijentalnu
vrijednost koja se ¢uva i $titi sveukupnim planskim rjeSenjem.

Za 10 gradevina, gradevinskih sklopova i arheloSkih lokaliteta utvrdena su spomenicka
svojstva zbog kojih je predvideno donosenje rjeSenja o preventivnoj zastiti i upis u Registar
kulturnih dobara republike RH, Listu preventivno zastiCenih kulturnih do bara. Postupak
provodi i rjeSenje donosi nadlezni konzervatorski odjel (Konzervatorski odjel u Karlovcu).
Rjesenje o preventivnoj zastiti predvideno je za sljedece gradevine, gradevinske sklopove i
arheoloske lokalitete:

Potok Tounjski — ¢esma uz Novu Jozefinsku cestu (Vrelo Bozidar)
Trzi¢ Tounjski (Sastavki) — mlin na utoku Tounj¢ice u Mreznicu
Trzi¢ Tounjski (Susnjari) — mlin na rijeci Mreznici

Gerovo Tounjsko — tradicijska okucnica

Gerovo Tounjsko — tradicijska kuca

Gerovo Tounjsko — tradicijska okucnica

Potok Tounjski — tradicijska okuénica

Rebrovi¢i, Filipovi¢i — tradicijska kuca

Potok Tounjski, Bartolka, Crkvice - arheoloski lokalitet

Tounj, Bistrac Tounjski, Hajducka $pilja - arheoloski lokalitet

Kulturne drustvene djelatnosti

Tijekom dvadeset posljednjih godina oslanjajuéi se na bogatu kulturnu bastinu Karlovacka
Zupanija je samo potvrdila da je njen kulturni proizvod, kao i proizvod gradova i op¢ina Kkoji
se u njoj nalaze, ustvari bogatstvo prozimanja kulturnih izriaja te dinami¢na scena bogata
dogadajima.

Udruge u Op¢ini Tounj

DVD Tounj

Dobrovoljno vatrogasno drustvo Tounj

KUD Tounjcica

Kulturno umjetnic¢ko drustvo Tounj¢ica Tounj

ZKOT

Zavicajni klub Op¢ine Tounj

LD Srnjak Tounj

Lovacko drustvo ,,Srnjak*

UHDDR-a

Udruga hrvatskih branitelja Kamenica 91. Udruga dragovoljaca domovinskog rata OT Toun;

Zavicajni klub prijatelja Kamenice
Kamenica Skradnicka, Kamenica 55 — 47264 Tounj,
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2.7.3. Sport

Sportska aktivnost mjeStana upraznjava se djelom na podrucju Opéine, a djelom na Sirem
podruc¢ju) U Op¢ini Tounj postoji nogometni klub Tounj koji je osnovan 1994 god.

2.7.4. Zdravstvo

Sadas$nji kapaciteti primarne zdravstvena zastite svode se na ordinaciju opée medicine.
Obzirom na blizinu dodatnih zdravstvenih sadrzaja u Gradu Karlovcu i Gradu Ogulinu,
postojeci kapaciteti mogu zadovoljiti minimalne potrebe stanovniStva. U gradu Tounju postoji
ambulanta prve pomoci.

2.8. Gospodarstvo
Na podruéju Karlovacke zupanije posluje 3.936 poduzetnika i to:

o trgovackih drustava 1.414 ili 35,9 %
o obrta2.522ili 64,1 %

Promatrano po veli¢ini prevladavaju mali poduzetnici koji ¢ine 97,9 % ukupnog broja
poduzetnika. Udjel srednjih poduzetnika iznosi 1,7 %, a velikih svega 0,4 % ukupnog broja
poduzetnika. Poduzetnici ukupno zaposljavaju 22.167 radnika. Preteziti dio ili 66 %
zaposleno je u trgovackim drustvima, a preostalih 34% u obrtu. Pri tome trgovacka drustva u
prosjeku zaposljavaju 10,3 radnika, a obrti 3 radnika. Najveca koncentracija poduzetnika,
zaposlenosti i gospodarske aktivnosti ostvaruju se u gradskim sredistima Zupanije.
Preradivacka industrija, gradevinarstvo i trgovina ostvaruju 85,1 % ukupnih prihoda, te 79,4
% dobiti gospodarstva Karlovacke Zupanije, zajedno zaposljavaju 78 % ukupnog broja
zaposlenih, a sve te rezultate ostvaruje 66,5 % ukupnog broja poduzetnika.

Poradi bolje ilustracije gospodarske slike Karlov€ke zupanije ukazujemo na dio lepeze
Sarolike ponude roba i usluga koje proizvode i pruzaju gospodarski subjekti na podrucju nase
zupanije. Najprepoznatljivija potpodrucja djelatnosti 1 tvrtke s potvrdenom kvalitetom roba i
usluga su:

o  Proizvodnja hrane i pi¢a — Karlovacka pivovara d. d., Karlovacka mljekara d. d.,
PPK — Karlova¢ka mesna industrija d. d., Zitoproizvod d. d.,Vuljani¢ d. 0. 0., Madig,
d.o.o

e  Proizvodnja strojeva i uredaja — Alstom Hrvatska d. o. 0., Adriadieseld.d., TTK —
Tvornica turbina, d. o. 0., Croatia Pumpe Nova d. o. 0., Tvornica plinskih turbina d. o.
0., Turboteh d. 0. 0., TKL d. 0. 0., Uniweldstrojevi d. o. o.

e  Proizvodnja metala i proizvoda od metala — Hs-produkt d. 0. 0. — proizvodnja
pistolja i usluge strojne obrade, Kordun grupa, Ze- ¢e novi d. 0. 0, IM- metal d. 0. 0.,
AB montaza d. 0. 0., Kontal d. 0. 0., Ljevaonica Duga Resa d. 0. 0., Beti d. 0. o.

e  Proizvodnja tekstila i tekstilnih proizvoda — LolaRibar d. d., Kelteks d. o. o.,
Pamucna industrija Duga Resa d. d., Maier textil d. o. o., Stahan d. 0. 0., lvad. 0. 0.,
Beti d. 0. 0.

e  Proizvodnja proizvoda od gume i plastike — Aquaestil d. o. 0., IV-er-kvc d. o. o.,

llsad d. 0. 0., Kaplast d. 0. 0., Kaplast-eko d. o. 0., Pipe-life-Hrvatska d. o. o.

Proizvodnja proizvoda od koze — Mr. Joseph d. 0. 0.
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o  Proizvodnja kemikalija i kemijskih proizvoda — Kemijsko gradevinska industrija
d. 0. 0., Nova chemd. o. 0., Linde plind. o .o0.

e  Proizvodnja ostalih nemetalnih mineralnih sirovina — Wienerberger Illovac d. o.
0., IGMd. 0. 0. Tounj

Prioriteti gospodarskog razvoja temelje se na postoje¢im resursima, izvanrednom prometnom
polozaju i prirodnim prednostima, a koji su jo$ uvijek nedovoljno iskoriSteni. NeiskoriSteni
potencijali postoje u nedovoljnoj povezanosti poljoprivredne proizvodnje, Sumskog bogatstva
i preradivacke industrije. Resurse treba koristiti za viSe stupnjeve prerade, te uvesti nove
proizvode i usluge. Obzirom na tradiciju i kvalificirani kadar, te lokacijsku prednost Zupanije,
potrebito ja dalje razvijati metalopreradivacku i tekstilnu industriju, a narolito putem
marketinga, obuke i uvodenjem novih proizvoda poboljsati poslovno povezivanje
poduzetnika, posebice malih s velikima.

Oslanjajuéi se na razvojne resurse i potencijale, gospodarski razvoj Opc¢ine Tounj bi se trebao
temeljiti na:

e ugostiteljstvu i turizmu

e intenziviranju poljoprivrede, posebno stocarstva, ratarstva te povrtlarskih kultura

e industrijsko-servisnim uslugama, obrtnickim i drugih usluga vezanim za

gradevinarstvo
e izletni¢ko-rekreacijskom turizmu
e stvaranjem lokalnog partnerstva/lokalne akcijske grupe (LAG)

2.8.1.Turizam i ugostiteljstvo

Turizam iz godine u godinu postaje jedna od najznacajnijih gospodarskih grana na podrucju
Zupanije, i u tom razvoju Opéina mora svojom ponudom pronaéi svoje mjesto. Cijelo
podru¢je Opcine se tretira kao ruralno podrucje, te se samim time iz godine u godinu
poveéavaju kapaciteti, tj. ponuda ruralnog-agroturizma. Razvoj turizma na ruralnim
podruc¢jima znacajan je ¢imbenik aktivaciji 1 odrzivom razvoju ruralnih podrucja koji pomaze
o¢uvanju lokalnog identiteta, tradicije i obiCaja, §titi okoli§, jaca autohtonu, tradicijsku i
ekolosku proizvodnju. Vaznost ruralnog turizma, prije svega, ogleda se u vrlo vaznoj
interakciji poljoprivredne proizvodnje, proizvodnje tradicionalnih proizvoda, prezentiranja
tradicije, tradicijske gastronomije i turistickih usluga — koriStenjem postoje¢ih resursa
ruralnog prostora i sela, kao njegovog sastavnog dijela. Stoga je vazna revitalizacija
postojecih, tradicijskih objekata, kulturne bastine, kojima se daje nova, osuvremenjena
gospodarska — tj. turisticka namjena turisticki proizvod ruralnog turizma nastaje kao
kombinacija agroturizma i drugih oblika ruralnog turizma. Pri tome se kao najvazniji resursi
temeljem kojih se kreira turisticki proizvod pojavljuju i sljedec¢i elementi: poljoprivreda i
poljoprivredni resursi pri ¢emu je agroturizam nositelj, klima i prirodne atraktivnosti, lokalni
obicaji, lokalna zajednica, kultura 1 kulturoloski resursi opcenito 1 ostale turisticke atrakcije 1
pogodnosti — pjesacke i biciklisticke ture, kulturno-zabavne manifestacije, izlozbe i sajmovi
autohtonih proizvoda, suveniri (lokalni obrt), kulturni i rekreacijski itinereri. U kreiranju
proizvoda vazna je i ,turisticka suprastruktura“ — prometni putovi, turisticka signalizacija,
uredenje cesta, putova, biciklistickih staza i sli¢no.

U Op¢ini Tounj djeluju 4 domacinstva koja raspolazu sa 14 kreveta, koja su 2017 godine
ostvarila 797 nocenja.
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Na mjesto utoka Tounjéice u Mreznicu, Sastavci, smjesten je Etno park Slap. U ponudi su:
razgledavanje do jednog sata etno sadrzaja, cjelodnevni boravak (razgledavanje uz vodstvo i
prezentaciju zanimljivih crtica iz starog nacina zivota, kupanje, priprema hrane, voznja
ladama), no¢enje na otvorenom ili u kolibama, pustolovne aktivnosti (splavarenje, rafting,
kanu izleti, pjesatenje, penjanje, jamarenje), izlet do najviseg Susnjarevog slapa i Dujine
doline koja sa svojom kanjonskom vegetacijom pruza mogucénost promatranja biljnih i
zivotinjskih vrsta, posjet farmi koza i razgled stare pilane, upoznavanje s nacinom Zzivota na
selu te sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima, Setnja Lujzinom stazom do vidikovca
Gradina te razgledavanje ostataka starog grada Kljuca iz 15.st. uz price o slapovima i
mlinovima. Temeljna vrijednost ovog prostora je oCuvani prirodni i kultivirani krajolik,
specifi¢ni i slikoviti vodotoci rijeka Mreznice, Tounj¢ice, Kukacice i Bistrice s mlinovima ili
njihovim rusSevinama, Sumoviti masiv Krpela, te ofuvana ruralna naselja arhitektonske,
etnoloske 1 ambijentalne vrijednosti, sakralne gradevine i brojni arheoloski nalazi.
Arhitektonska i etnoloska vrijednost prevladavajuce pojedina¢ne gradevne strukture unutar
pojedinih naselja je znacajna, budu¢i da se radi o prili¢no o¢uvanom gradevinskom fondu.

Manifestacije u Op¢ini Tounj

Dani sira,

Dan Op¢ine Tounj,

Dan Sv. Ivana Krstitelja (Dan Zupe),
Dan Sv. Mihovila u Kamenice,
Malonogometni turnir.

2.8.2. Poljoprivreda

Poljoprivreda ovog podrucja uglavnom je vezana uz individualnu proizvodnju povrtlarskih
kultura, voca, pogotovo treSanja, jabuka, te proizvodnjom poznatog tounjskog sira-skripavca,
autohtonog proizvoda. Da je ovaj sir izrazito popularan govori i podatak da se svake godine u
listopadu organiziraju Dani tounjskog sira. Tounjski sir postao je svojevrstan brand tounjskog
kraja i daje mu prepoznatljivi identitet s gastronomskog aspekta ¢ime navedena studija dobiva
jo$ veéi znacaj. Danas se time bavi i mala sirana Obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva
Velebit, ¢iji je vlasnik obitelj Paher. Tounjski sir je poznat u dvije inacice — kao svjezi i
dimljeni, dok novitet s OPG-a Paher donosi sir s plavom plemenitom plijesni koji je
,»odlezao” 21 dan u $pilji Tounjéici.

U Tounju djeluju poljoprivredni obrt ,, TreSnja* koja se bavi uzgojem 1 prodajom jabuka i
tresanja. Karlovacka Zupanija se ponosi autohtonom proizvodnjom sireva u obiteljskim
siranama naS$ih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava. Ova proizvodnja se odvija u za to
zakonom reguliranim objektima. Upravo ovakva proizvodnja sireva je temelj Ceste sira
Karlovacke zupanije.

2.8.3. Industrija

Najvecée poduzecée na podru¢ju Opéine Tounj je Kamenolom Tounj — Rudar d. o. o.
Kamenolom Tounj zapoceo je s radom i dobio sve potrebne dozvole i koncesiju do 31. 12.
2028. godine proizvodnjom od 350 000 m?® kamena na godinu.

Proizvodni program:
1. visestruko drobljenje i premeljavanje kamene sitnezi vapnenackih stijena
2. utovar i oprema proizvoda
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proizvodnja betona i betonskih prefabrikata

proizvodnja asfalt betona

sve vrste radova niskogradnje (ugradnja asfalta s modernom mehanizacijom, iskopi
kanala i Sirokih otkopa u zemlji$tu svih kategorija-kanalizacija, odvodnja oborinskih
voda, vodovod)

6. rudarski radovi (radove buSenja miniranja u vapnenackim stijenama na povrSinskim
kopovima, etazama)

How

o

Tablica 7. Tvrtke koje djeluju na podru¢ju Opéine Toun;j

R.B. | NAZIV TVRTKE ADRESA BROJ
ZAPOSLENIH
1. Hrvatske poste d. d. Branimirova 4, Zagreb 2
2. Gavranovi¢ Majstorska 9, Zagreb 4
3. Pribani¢ d. 0. 0. Linije 2B 6
4, Rudar d. 0. o. Tounj 17, Tounj 100
5 PLES COMMERCE Zdenac 36b, Zdenac 1
6. Prijevoz i ugostiteljski obrt Kosare Kosare  138A, Kamenica | 3
Skradnicka
7. Razonoda-ugostitelj. obrt Zdenac 21, Zdenac 4
8. Mate Commerce d. 0. 0. Mate$i¢i 9A, Zdenac 2
9. Pustolovni obrt Slap Ostarije 457 B, Ostarije 0
10. | Poljoprivredni obrt ,, Tre$nja“ Tounj 93 A, Tounj 1
11. | Obiteljsko gospodarstvo Paher Zdenac 37 A, Zdenac 1
12. | Likarijad. 0. 0. Klju¢ 39, Trzi¢ Tounjski 1
13. | Ugostiteljski obrt ,,DMM* Zdenac 24, Zdenac 2
14. | Kluntal d. 0. o. Tounj 76, Tounj Osloboden
15. | Polj.sto¢.voé.zadruga Tounj Tounj 93 A, Tounj
16. | INTECHd. 0. 0. Linije 3B, Tounj 1
17. | IGM TOUNJ d. d. u ste¢aju Tounj 17, Tounj U stecaju 10
18. | Trgovacko drustvo Keleman energija Klju¢ 38, Trzi¢ Tounjski 1
d. 0. 0.
19. | Obrt za automehanicarske radove Ivica VraneSi¢, Zdenac 1

Poduzetni¢ke zone

Op¢ina Tounj u svom prostornom planu definirala je tri lokacije za poduzetnicke zone i to:

1. Poduzetni¢ka zona ,,Vrtata“ povrsine 7,4 ha (74.000 m?) s moguénoséu prosirenja. Nalazi
se u juznom dijelu Opéine, smjestena uz drzavnu cestu D23 Duga Resa — Senj. Zonom prolazi
vodovod i vodovi visokog napona 10 000 V. Postoji mogucnost prikljucka na Zeljeznicku
prugu, a od autoputa Zagreb — Split udaljena je 15 km.

2. Poduzetni¢ko-proizvodna zona "Velebit", povrsine 2,2 ha (22.000 m?), poljoprivredno
zemljiste.

3. Poduzetni¢ko-proizvodna zona ,,Kamenica“ 2,6 ha (26.000 m?), pogodna za punionicu
vode jer se nalazi u zoni izvora rijeke Rudnice s jakim protokom kvalitetne pitke vode.

Tablica 8.Struktura aktivnih trgovackih drustava po podruc¢jima djelatnosti u Opéini  Tounj
2016. godini




Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

Broj
Podrucje djelatnosti U L)
h zaposl
drustava | enih
A POLJOPRIVREDA, SUMARSTVO | RIBARSTVO 1 z
RUDARSTVO | VADENJE
C PRERAPIVACKA INDUSTRIJA 1 z
D OPSKRBA ELEKTRICNOM ENERGIJOM, PLINOM, PAROM | KLIMATIZACLA 1 z
OPSKRBA VODOM; UKLANJANJE OTPADNIH VODA, ZBRINJAVANJE OTPADA TE
E DJELATNOSTI SANACIJE OKOLISA
F GRADEVINARSTVO 1 z
G TRGOVINA NA VELIKO | NA MALO; POPRAVAK MOTORNIH VOZILA | MOTOCIKALA
H PRIJEVOZ | SKLADISTENJE 1 z
[ DJELATNOSTI PRUZANJA SMIESTAJA TE PRIPREME | USLUZIVANJA HRANE
J INFORMACIJE | KOMUNIKACIJE
K FINANCIJSKE DJELATNOSTI | DJELATNOSTI OSIGURANJA
L POSLOVANJE NEKRETNINAMA
M STRUCNE, ZNANSTVENE | TEHNICKE DJELATNOSTI
N ADMINISTRATIVNE | POMOCNE USLUZNE DJELATNOSTI
0 JAVNA UPRAVA | OBRANA; OBVEZNO SOCIJALNO OSIGURANJE
P OBRAZOVANJE
Q DJELATNOSTI HUMANE MEDICINE | SOCIJALNE SKRBI
R UMJETNOST, ZABAVA | REKREACIJA
S OSTALE USLUZNE DJELATNOSTI
DJELATNOSTI KUCANSTAVA KAO POSLODAVACA; DJELATNOSTI KUCANSTAVA KOJA
T PROIZVODE RAZLICITU ROBU | OBAVLIAJU RAZLICITE USLUGE ZA VLASTITE POTREBE
U DJELATNOSTI IZVANTERITORIJALNIH ORGANIZACIJA | TIJELA
Ukupn
o 5 85

Izvor: Drzavni zavod sa statistiku, sijecanj 2018.

LAG Frankopan

LAG Frankopan osnovan je 2011-te godine. LAG Frankopan obuhvaca podrucje opéina
Bosiljevo, Cetingrad, Generalski Stol, Josipdol, Plaski, Saborsko 1 Tounj te gradova Slunj,
Ogulin i Otocac. Prostor LAG-a administrativno pripada podrucju Karlovacke i Licko-senjske
zupanije. Povrsina LAG-a je 2.392,48 km? te obuhvaca 4,23 % kopnenog teritorija drzave, §to
ga ¢ini jednim od najveéih LAG-ova u Republici Hrvatskoj. Prostor LAG-a obuhvaca 250
naselja u kojima, prema popisu 2011., zivi 42.367 stanovnika.

Prosje¢na gustoca stanovnika od 16,19 st’/km? daleko je ispod drzavnog prosjeka te podrucje
LAG-a svrstava u iznimno ruralna podru¢ja Republike Hrvatske. LAG je osnovan kao udruga
gradana ¢iji su osnivaci jedinice lokalne samouprave, lokalne javne ustanove poput Skola,
predstavnici lokalnog poslovnog sektora te udruge gradana iz ruralnih sredina.

Kljuéna razvojna tema LRS za razdoblje do kraja 2020. je uredeno ruralno podruéje koje nudi
kvalitetan zivot i poticajno radno okruzenje s ocuvanim vrijednostima, u kojem se nalazi jaka
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i uspjesna gospodarska aktivnost koja stanovnicima omoguéuje ve¢u ekonomsku neovisnost.
Glavni tematski ciljevi koji se Zele posti¢i razvojnom strategijom su:

e Povezivanje ponude podrucja u zajednicku ponudu jedinstvene cjeline LAG-a
e Razvoj i poboljsanje diverzifikacije i djelovanja ruralnog gospodarstva LAG-a
e Ocuvanje zdravog okolisa

Glavni tematski ciljevi postici ¢e se putem ostvarivanja strateskih razvojnih ciljeva kojima se
usmjerava rad LAG-a kroz nekoliko podtema koje su se prioritetno izdvojile iz dosadasnjeg
rada i iskustava lokalnih razvojnih dionika i samog LAG-a:

o Radna mjesta u ruralnim podruc¢jima

e Turizam

o Poticajno okruzenje

« Trening, obrazovanje, informiranje, savjetovanje
o Uredenje i ocuvanje okolisa

o Kulturai tradicija

e Infrastruktura na ruralnim podruc¢jima

Strateski ciljevi razvoja LAG-a su:

1. Povecéanje odrzive poljoprivrede 1 Sumarstva poticanjem modernizacije i stvaranja
proizvoda s dodanom vrijednosti u svrhu jacanja identiteta LAG-a

2. Razvoj ocfuvanja i odrzivog KoriStenja razvojne resursne osnove U Svrhu
diverzifikacije gospodarstva i povecanja kvalitete Zivota na podru¢ju LAG-a

3. Jacanje upravljanja lokalnim razvojem vodenim lokalnom zajednicom (CLLD)

Ovi ciljevi moraju biti medusobno povezani i postizani tijekom realizacije strategije putem
provedbe Sirokog spektra aktivnosti, s naglaskom na klju¢ne razvojne sektore: turizam,
poljoprivredu, drvnu preradu i slatkovodno ribarstvo.
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Tablica 9. Ocjena i razvrstavanje jedinica lokalne samouprave prema razvijenosti

Vrijednosti osnovnih pokazatelja za JLS Vrijednosti standardiziranih pokazatelja za JLS
Jedinica Prosje¢ni | Prosje¢ni | Prosjeé Opée Prosjeni Prosjecn
Razvojn . .. . . v s .
lokalne 5 . Indeks dohodak izvorni na kre'ztan Indeks Stupanj dohodak i |z'vorn'| Prosjecna Opce. Indek Stupanj
upanij a . - je obrazovan prihodi stopa kretanje s obrazova
samoupra Kkupi razvijen po prihodi po stopa staren . po oy K
a skupina i LS . . stano R ja(Vvss, . po nezaposleno | stanovnistv | staren | nja (VSS,
ve ILS osti stanovnik | stanovnik | nezapos o ja stanovni . . R
ILS) . | vniStv 20-65) stanovni sti a ja 20-65)
( u u lenosti ku
a ku
2014.- 2014.- 2014.- 2016./ 2014.- 2014.-
2016. 2016. 2016. 2006. 2011. 2011. 2016. 2016. 2014.-2016. 2016./2006. | 2011. 2011.
Karlovac
Tounj ka 2 93,689 | 21.753,34 1.565,71 0,2436 | 87,37 157,7 0,0253 95,93 95,86 93,33 95,34 | 97,01 85,61
Izvor: Ministarstva regionalnoga razvoja i fondova Europske unije 2018.
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3. SWOT ANALIZA

SWOT analiza predstavlja metodu pomoc¢u koje se ocjenjuje strategije i ukljucuje Cetiri
Klju¢na faktora: snage (Strengths), slabosti (weakness), Sanse (opportunities) i prijetnje
(threaths). Vaznost SWOT analize je u tome S§to iz definiranih prednosti, nedostataka i
trzi$nih prilika proizlaze moguéi smjerovi unapredenja postojecéih i razvoja novih projekata, a
na temelju istih se definira i vizija razvoja jedinica lokalne samouprave.

SNAGE

Pozitivan odnos stanovni$tva prema razvoju turizma

Donekle razvijena mreza autocesta

Raspolozivost kvalitetnog prostora za novu turisti¢ku izgradnju

Obilje (stavio bi Raznoliki sadrzaj) raznolikih sadrzaja kulturno-povijesne bastine iz
svih povijesnih razdoblja

Interes lokalne samouprave za razvoj turizma

Donekle povoljna gospodarska struktura (poljoprivreda, prerada)
Ljepota i raznolikost krajolika

Zelenilo 1 Sumovitost prostora

Gostoljubivost lokalnog stanovnistva

Povoljan geografski polozaj za razvoj gospodarskih aktivnosti i turizma i
medunarodno umreZavanje

SLABOSTI

Slaba mobilnost radne snage i niska razina motivacije zaposlenih

Lose stanje/ odrzavanje lokalnih prometnica

Premali broj novostvorenih turisti¢kih atrakcija

Neusuglasenost turistickog 1 prostornog planiranja

Neprimjerena valorizacija prirodnih i kulturnih atrakcija

Slaba institucionalna regulacija sustava zastite kulturno povijesnih spomenika

MOGUCNOSTI

Veca dostupnost sredstava iz fondova EU-a

Poboljsanje prometne dostupnosti Hrvatske nakon ukidanja granica prema EU
Razvijanje turizma posebnih interesa

Visok udio za Hrvatsku zainteresiranih potencijalnih posjetitelja na vaznim europskim
emitivnim trziStima

Razvoj turisti¢ke zajednice (S JLS u okruzenju)

Ponuda razli¢itih turistickih iskustava na razmjerno malom prostoru

Razvoj turizma na ruralnom podrucju

PRIJETNJE

Nedovoljna suradnja javnog i privatnog sektora u razvojnim projektima u turizmu
Kroni¢ni nedostatak specijaliziranih zanimanja zbog neprilagodenosti sustava
obrazovanja

Smanjenje ulaganja u razvoj prometne infrastrukture zbog prezaduzenosti

Spori gospodarski oporavak Europe

Porast interesa za izgradnjom kuc¢a za odmor i apartmana

Propadanje objekata - kulturno povijesne bastine zbog izostanka investicija i/ ili loSeg
odrZzavanja
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4. RAZVOJINO-PLANSKA OPREDJELJENJA

Turizam je jedan od najvaznijih pokretaca razvoja gospodarstva u Republici Hrvatskoj.
Direktno i indirektno stvara oko 22 % domaceg bruto proizvoda, te vise od 40 % cjelokupnog
izvoza, §to ga bez sumnje stavlja medu kljuéne komponente nacionalne ekonomije i
vanjskotrgovinske razmjene. Hrvatska ima vrlo atraktivan turisticki potencijal, prije svega
jedinstvenu prirodnu i kulturno-povijesnu bastinu. U ovom poglavlju tretirani su najvazniji
dokumenti sa kojima strategija razvoja turizma Opc¢ina Tounj mora korespondirati.

4.1. Europski sustav

Turizam je vazan sektor u gospodarstvu Europske unije koji podupire gospodarski rast i
zapoSljavanje. Medutim, jedan od najveéih izazova S Kojim Se suofavamo jest ojacati i
unaprijediti odrzivi razvoj turizma u cilju osiguranja dugoro¢ne konkurentnosti sektora.
Odrzivim upravljanjem turizmom nastojimo osigurati prepoznavanje ogranicenja i kapaciteta
nasih turistickih resursa i poticati razvoj turizma kojim se postize ravnoteza izmedu
neposrednih gospodarskih, ekoloskih i sociokulturnih Kkoristi te osigurava dugoro¢na
buduénost europskog turizma. Godine 2010. donesena je europska strategija turistiCkog
razvoja ,,Europa — svjetska destinacija broj 1: Novi politicki okvir za turizam u Europi*.

Osnovni ciljevi ove strategije su:

m povecanje konkurentnost kroz poticanje inovacija i distribuciju

m promoviranje odrzivog, odgovornog i visoko-kvalitetnog turizma

m konsolidiranje europskog turistickog imidza i profila

m povecéanje mogucnosti koristenja europskih financijskih instrumenata za turisticki razvoj.

Europa je broj jedan turisti¢ko odrediSte u svijetu, s najgus¢om i najraznolikijom ponudom
turistickih atrakcija. Upravo zbog toga, turisticka industrija je postala kljuéni sektor
gospodarstva EU, koji stvara preko 10 % BDP-a EU (direktno ili indirektno) te zaposljava 9,7
milijuna gradana. Razvoj Europskog sustava pokazatelja za turizam za odrzivo upravljanje
odredistima jedna je od glavnih inicijativa, ¢ija se provedba u Komunikaciji trazi od
Komisije. Cilj je Europskog sustava pokazatelja doprinijeti unaprjedenju odrzivog upravljanja
odredistima na nacin da se dionicima u turizmu osigura jednostavan i koristan komplet alata.
On ¢e dionicima pomo¢i U mjerenju i pracenju upravljanja procesima odrzivosti i omoguditi
im da razmjenjuju 1 usporeduju ostvareni napredak 1 rezultate u buduénosti.

Turizam je kljucan, jer stvara znacajan udio BDP-a EU (preko 5 % u 2013.) te isto tako
zapoSljava preko 5 % radne snage. Turizam iznimno puno znaéi za lokalni razvoj te
zaposljavanje, pogotovo za daleka podruéja planina i otoka. Prema preliminarnim podatcima
organizacije World Tourism Organization, u 2016. godini zabiljezeno je 1,235 milijardi
medunarodnih turistickih dolazaka u svijetu, §to je 3,9 % viSe u odnosu na 2015. godinu i
predstavlja novu (drugu godinu zaredom) rekordnu razinu tog pokazatelja. ProSla godina bila
je sedma godina u uzlaznom nizu nakon §to je 2009. godine zabiljeZzen pad medunarodnih
turistickih dolazaka. Od ukupnog broja medunarodnih turistickih dolazaka, ve¢ uobicajeno
najve¢i dio (50,2 %) zabiljezen je u Europi u kojoj je proslogodisnje povecanje turisti¢kih
dolazaka iznosilo 12,2 milijuna dolazaka.

Nakon Europe, prema udjelu u dolascima, slijedi regija Azija i Pacifik (24,5 %) u kojoj je
zabiljezen gotovo dvostruko veéi apsolutni skok dolazaka u odnosu na Europu, tj. zabiljeZeno
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je 23,6 milijuna medunarodnih turistickih dolazaka vise u odnosu na 2015. godinu. Pritom je
najvedi rast zabiljeZen u Sjeveroisto¢noj Aziji (11,8 milijuna vise).

4.2. Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. god.

Strategija razvoja turizma RH do 2020. polazi od analize klju¢nih pokazatelja dostignutog
razvoja, sagledava razvojna ograniCenja i razvojne moguénosti koje se ocitavaju iz
relevantnih razvojnih trendova u globalnom okruzenju te prepoznaje klju¢ne Cinitelje uspjeha
na koje se hrvatska turisticka politika mora usredotoditi u razdoblju do 2020. godine.

Promjene koje su se u meduvremenu dogodile na turistickom trzistu, kako na svjetskoj razini,
tako i u relevantnom konkurentskom okruzju, kao i niz drugih promjena koje obiljeZavaju
zivot i rad ljudi na pocetku 21. stolje¢a, namecu potrebu kritickog propitivanja dobrih i manje
dobrih ucinaka dosada$njeg razvoja turizma u nas, kako bi se, na tim osnovama, mogle
utvrditi nove razvojne smjernice, strateski razvojni ciljevi, odnosno mjere turisti¢ke politike u
nastupajuc¢em desetogodi$njem razdoblju. Glavni razvojni cilj Strategije je ulazak Hrvatske u
vodecih 20 turisticki najkonkurentnijih zemalja svijeta, a nasa bi zemlja 2020. godine trebala
biti ,,globalno prepoznatljiva turisti¢ka destinacija, konkurentna i atraktivna za investicije,
koja stvara radna mjesta i na odrziv nacin upravlja razvojem na svom cjelokupnom prostoru,
njeguje kulturu kvalitete, a svojim gostima tijekom cijele godine pruza gostoljubivost,
sigurnost i jedinstvenu raznovrsnost autenti¢nih sadrzaja i dozivljaja“. Hrvatski turizam bi u
2020. godini trebalo obiljeziti 7 milijardi eura novih investicija, 955 tisu¢a lezajeva u
komercijalnim smjestajnim kapacitetima (+7 %), oko 30 tisu¢a novozaposlenih u turizmu i
prate¢im djelatnostima, 86 milijuna turisti¢kih nocenja (+43 %) i 14,3 milijarde eura turisticke
potrosnje.

Strateski ciljevi i zadaci razvoja hrvatskog turizma:

10 kljuénih razvojnih usmjerenja Republike Hrvatske do 2020.

Institucionalno dereguliranje

Turizam na cijelom prostoru

Partnerstvom do uspjeha

Hotelijerstvo-kljucni pokreta¢ investicijskog ciklusa
Kultura kvalitete

Inoviranje trziSnog nastupa

,» Zeleno ” kao filozofija djelovanja

Autenti¢nost 1 kreativnost

Vise od sunca i mora

Hrvatski proizvod za hrvatski turizam

VVVVVVVVYY

Najvazniji ciljevi (strateske postavke)

Dinamican, kvalitetan i organiziran razvoj turizma (razvojno opredjeljenje)
Turizam u funkciji razvoja ukupnog prostora (sinergijski efekti)

Poboljsanje standarda zivota (individualno i1 drustveno)

Formiranje turisticke ponude na osnovama odrzivog razvoja i ekologije
Uskladeni razvoj turizma s poljoprivrednim i ostalim djelatnostima, te ukupnim
drustvenim razvojem

Turisticki proizvod ¢e biti formiran na bazi autohtonosti i tradicije podrucja
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» Definiranje razvojnog programa i ponude
» Poboljsanje postojece ponude, Kreiranje nove ponude
» Sustavno podizanje znanja (globalno) i pojedina¢no (djelatnici)

Razvoj turisticke ponude

Razvoj turistickih proizvoda
» Fokus i poticaji razvoju diferenciranih proizvoda s ciljem ublazavanja sezonalnosti

Brza privatizacija i aktiviranje drzavne imovine
» Brownfield i greenfield

Unapredenje smjestajne ponude
» Novi kapaciteti ve¢inom u hotelima i resortima 4-5* te malim hotelima, povecanje
kvalitete obiteljskog smjestaja, podizanje kvalitete kampova

Unapredenje ostale turisticke ponude
» Tematski parkovi, centri za posjetitelja, plaze, staze i Setnice, shopping ponuda,
zabava

Ciljevi razvitka hrvatskog ruralnog prostora

Ciljevi s aspekta sela:

¢ revitalizacija ruralnog prostora
osposobljavanje seoskog stanovnistva za samostalni razvitak
cjelovito rjeSsavanje problema ruralnog prostora i sela
aktivno uklju¢ivanje zena u ruralni razvitak

zaStita, razvitak 1 oCuvanje karakteristika ruralnih podrucja i sela, njihovih vrednota 1
identiteta

razvoj poljodjeljstva
e poticanje primarne seljacke proizvodnje i prerade poljoprivrednih proizvoda

4.3. Master plan turizma Karlova¢ke Zupanije

Geografski poloZzaj 1 prometna povezanost Karlovacke Zupanije predstavljaju kljucne
predispozicije turistickog razvoja Zupanije. Kroz Zupaniju se odvija znatna koli¢ina
turistickog tranzita Kkoji predstavlja potencijalno gravitacijsko trziSte zajedno Sa
stanovniStvom 1 gostima koji borave u destinacijama do 3 sata voZnje automobilom.

Tradicionalno je Zupanija bila usmjerena na preradivacku industriju i gradevinarstvo, a
turizam je bila djelatnost od marginalnog znac¢aja. Dodatno, nedostatak ekonomskih prilika
utjee na iseljavanje mladog i obrazovanog stanovnistva. Turizam kakvog danas Zupanija
poznaje, nema snagu nadoknaditi propustene prilike u drugim industrijama i stvoriti dovoljno
ekonomske Koristi i radnih mjesta.

Opé¢i cilj Master plana turizma izradenog 2018 god. definiranje projektnim zadatkom je
omoguciti razvoj kontinentalnih dijelova projektnog podruéja sustavnim pristupom
turistickom razvoju. Turizam u Karlovackoj zupaniji jos je uvijek u zacetku unato¢ stalnom
godi$njem rastu. Polaze¢i od prirodnih resursa, nezagadenog okoliSa, bogatstva jo§ uvijek
oCuvanih prirodnih ljepota, razliCitih lokaliteta kulturno-povijesnog nasljeda, kao i od
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jedinstvenog krskog krajolika protkanog vodotocima cetiri rijeke, Karlovacke zupanije
ukazuje na nedvojbenu ¢injenicu da postoje znacajni potencijali za razvitak turizma. Pritom bi
najveci naglasak valjalo staviti na kontinuiran razvitak selektivnih oblika turizma. Takva
orijentacija trebala bi rezultirati brzim pozicioniranjem Karlovacke zupanije u destinaciju
Izuzetno pogodnu za aktivni odmor.

Polaze¢i od prirodnih resursa, nezagadenog okoli$a, bogatstva jo$ uvijek o¢uvanih prirodnih
ljepota, razli¢itih lokaliteta kulturno-povijesnog nasljeda, kao i od jedinstvenog krskog
krajolika protkanog vodotocima cetiri rijeke, Karlovacke zupanije ukazuje na nedvojbenu
Cinjenicu da postoje znacajni potencijali za razvitak turizma. Pritom bi najveéi naglasak
valjalo staviti na kontinuiran razvitak selektivnih oblika turizma. Takva orijentacija trebala bi
rezultirati brzim pozicioniranjem Karlovacke zupanije u destinaciju izuzetno pogodnu za
aktivni odmor.

Vizija razvoja turizma Karlovacke zupanije

Karlovacka zupanija je 2025. godine vodeéa hrvatska kontinentalna regija aktivnog odmora
koja priviaci posjetitelje kroz cijelu godinu. Svoju atraktivnost temelji na netaknutoj i
ocuvanoj prirodi, bogatstvu vode, kulturno-povijesnoj bastini, lakoj dostupnosti i ljubaznim
domacinima, tradicionalnoj gastronomiji temeljenoj na lokalnim namirnicama i bogatstvu
prostora u kojemu svaki gost pronalazi utociste za bijeg od urbane svakodnevnice

Strateski ciljevi su definirani na sljede¢i nacin:

Strate$ki cilj 1: Rast smje$tajne ponude i podizanje kvalitete

Strateski cilj 2: Povecanje potraznje uz dulje zadrzavanje i smanjenje sezonalnosti

Strateski cilj 3: Povecati prosjenu potroSnju gostiju u destinaciji

Strateski cilj 4: Profesionalni razvoj turistickih proizvoda i povezivanje s Plitvickim jezerima
Strateski cilj 5: Podizanje prepoznatljivosti Karlovacke Zupanije

Tablica 9. Struktura smjestajnih kapaciteta u Karlovackoj zupaniji

Hoteli* Hosteli Kampovi** P.mfatr.',:** Ostalo Total
smjestaj
2012. 0
2013. 0
2014. 0
2015. 0
2016. 665 274 2773 2690 1006 7.408
2017. 665 423 2773 3103 1350 8.314
lzvor: TZ Karlovacke Zupanije 2018.
Tablica 10. Turisticki dolasci u Karlovacku Zupaniju prema vrsti smjeStajnih
kapaciteta
Hoteli Hosteli Kampovi Prllvavtnl. Ostalo Total
smjestaj
2012 25.687 0 76.589 33.240 51.001 186.517
2013 31.193 0 80.313 37.380 47.085 195.971
2014 47.982 341 68.761 49.542 41.250 207.876
2015 56.880 1.168 85.711 59.911 41.330 245.000
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2016. 73.913 7.448 79.872 85.865 31.370 278.468
2017. 85.491 7.044 88.442 110.847 42.372 334.196
lzvor. TZ Karlovacke zZupanije 2018.
Tablica 11. Turisti¢ki no¢enja u Karlovacku zupaniju prema vrsti smjestajnih kapaciteta
Hoteli Hosteli Kampovi Pn_vavtm. Ostalo Total
smjesta;j
2012. 34.803 0 120.655 51.419 96.645 303.522
2013. 42.958 0 130.854 60.085 90.142 324.039
2014. 59.695 532 117.087 82.620 71.192 331.126
2015. 70.153 1.811 156.407 98.899 68.078 395.348
2016. 100.824 13.029 146.394 150.297 70.019 480.563
2017. 105.676 13.727 165.795 189.885 100.987 576.070

lzvor: TZ Karlovacke Zupanije 2018.

Tablica 12. Smjestajna struktura u Karlovackoj zupaniji prema vrsti smjestajnih kapaciteta (2017.

godina)

Grad/opc¢ina | Hoteli | Hosteli Kampovi ;:]'J\gg j Ostalo Total
Barilovi¢ 0 0 0 6 7 13
Bosiljevo 0 0 0 9 6 15
Dragani¢ 0 0 0 5 7 12

Duga Resa 53 0 100 36 53 242
Generalski

Stol 0 1 0 9 13 23
Josipdol 28 1 0 10 7 46
Kamanje 0 0 0 3 4 7
Karlovac 93 2 0 113 33 241
Netreti¢ 20 1 0 4 4 29
Ogulin 31 0 0 100 61 192
Ozalj 0 1 0 11 21 33
Plaski 0 0 0 14 0 14
Rakovica 51 1 732 599 171 1.554
Ribnik 18 0 36 2 0 56
Saborsko 0 0 0 20 0 20
Slunj 44 1 0 180 38 263
Tounj 0 0 0 4 1 5
Vojni¢ 0 0 0 0 16 16
Zakanje 0 0 0 2 0 2
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Izvor. TZ Karlovacke zupanije 2018.

Strategija razvoja ruralnog prostora Karlova¢ke Zupanije

Strateski program izraden je u skladu sa metodologijom primijenjenom u izradi slicnih
programa koji su u EU obavezni te posStujuci razvojne smjernice nacionalnih i regionalnih
programa. Sukladno tome, programom su definirani sljede¢i strateski ciljevi:

= Podignuti ambijentalnu vrijednost ruralnog podrucja;

= Osigurati laku dostupnost ruralnim podru¢jima iz perspektive kvalitete infrastrukture i
oznaka;

» Podignuti kvalitetu svih dionika ruralnog turizma u vidu smjeStaja, gastronomske ponude,
dodatnih aktivnosti i dr.;

= Definirati kvalitetne projektne prijedloge i prijaviti ih na nacionalne i EU fondove
financiranja (npr. Potpora ulaganju u pokretanje nepoljoprivrednih djelatnosti u ruralnim
podru¢jima, Potpora za sudjelovanje poljoprivrednika u sustavima kvalitete za poljoprivredne
I prehrambene proizvode u sustavu ekoloske poljoprivredne proizvodnje, Potpora mladim
poljoprivrednicima i sl.);

* Promovirati ruralna podrucja kroz njihove prirodne posebnosti, tradiciju i nasljede;
= Osmisliti tematske pakete;

= Poticati umrezavanje klju¢nih dionika s ciljem razvoja turistickog proizvoda i zajednickih
marketinskih aktivnosti

Ruralni turizam, osobito turizam na seljackim gospodarstvima, mora se sagledavati kao bitna
sastavnica ukupnog, odrzivog razvitka. To je sukladno dokumentima Europske Unije. U
prilog navedenom govori ¢injenica da Hrvatska posjeduje znatne gospodarske, kulturne i
prirodne uvijete za razvoj ruralnog prostora. Uz tradicionalnu proizvodnju i pripremu hrane,
naime, ravnopravno treba ukljuéiti i seoski turizam kao dopunsku djelatnost, i to u sklopu
obnove sela i cjelokupnog razvitka ruralnog prostora. Time se postiZze povezivanje turizma i
poljoprivrede kao hrvatskih komparativnih prednosti. Cilj turisti¢ke valorizacije se zasniva na
razvoju ruralnog turizma, s obzirom na mnogobrojne resurse kojima Zupanija raspolaze, a
njihova atraktivnost, prirodnog i drustvenog karaktera, je visoka. Osnovica razvoja ruralnog
turizma su turisticka seljacka obiteljska gospodarstva. To su manje gospodarske cjeline
smjeStene u turisticki atraktivnom prostoru koje nude izravan proizvod ili uslugu
gospodarstva, a u ¢iji su rad ukljuceni clanovi obitelji

4.4. Prostorni planovi Zupanije

Prostorni plan Zupanije je temeljni dokument prostornog uredenja jedinice regionalne
samouprave. Njime se razraduju ciljevi prostornog uredenja i odreduje racionalno koriStenje
prostora u skladu i u najve¢oj mogucoj mjeri sa susjednim Zupanijama, prostornim razvojem i
zastitom prostora. Sastavni dio prostornog programa zupanije, moze biti i prostorni program
podrucja posebnih obiljezja za podruc¢ja prirodnih vrijednosti Zupanijske, odnosno Gradske
razine odredene prema posebnom zakonu.
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Na temelju odredbe ¢lanka 19. stavka 1. Zakona o prostornom uredenju (NN br. 30/94, 68/98,
35/99, 61/00, 32/02 i 100/04), suglasnosti Ministarstva zasStite okoliSa, prostornog uredenja i
graditeljstva klasa: 351-01/08-02/277, ur. broj: 531-08/3-1-1-1-07-2 od 7. listopada 2008.
godine te ¢lanka 12. Statuta Karlovacke Zupanije (GKZ - pro¢iséeni tekst, broj 21/00,14/01)
Zupanijska skupstina na 26. sjednici odrzanoj 14. listopada 2008. godine donijela je odluku o
donoSenju izmjena i dopuna Prostornog programa Karlovacke Zupanije.

Prostorni planovi koje donose predstavnicka tijela gradova/opcina moraju biti uskladeni i s
prostornim programima koje donosi predstavnicko tijelo Karlovacke zupanije. U tom smislu,
a temeljem c¢lanka 107. Zakona om prostornom uredenju NN 153/13,65/17 Karlovacke
Zupanije izdaje miSljenje o uskladenosti prostornog programa s Zakonom i propisima
donesenim na temelju Zakona, odnosno s dokumentima prostornog uredenja drzavne i
podrucne (lokalne) razine, i temeljem c¢lanka 98. Zavod za prostorno uredenje Karlovacke
Zupanije daje misljenje o uskladenosti prostornog programa s prostornim programom zupanije
| prostornim programima susjednih Zupanija te s drugim dokumentima prostornog uredenja od
utjecaja na prostorni program iz stavka 1. istog ¢lanka.

Zupanijskim planom navedeni su sljedeci ciljevi regionalnog, driavnog medunarodnog
znacaja:

« Razvijati Zupanijski prostor na prostornoj ravnotezi i regionalnim osobitostima prostora
(nacelo odrzivog razvitka).

» Revitalizacija problemskih podru¢ja koja u svom zbiru pokrivaju prostor gotovo cijele
Zupanije(pograniéna podrugja, brdsko-programska podruéja, podru¢ja od posebne drzavne
skrbi).

* Prostorna, infrastrukturna rjeSenja i zaStitu prirodnih, kulturnih dobara, te cjelokupnog
okolisa uskladiti s razvitkom susjednih podrucja.

* [zgradnja i modernizacija drzavnih cesta.

* Vodenje infrastrukture programirati tako da se koriste postojeci koridori, po mogucnosti
zajednicki za viSe vodova.

* Prilikom odredivanja namjene i koriStenja prostora teziti ocuvanju Sumskih 1 kvalitetnih
poljoprivrednih povrsina.

* Gospodarenje tlom i njegovu zaStitu provoditi usmjerenim gospodarskim utjecajem, uz
sustavno pracenje, a oslanjajui se na znanstvene i strune spoznaje, tako da posljedica tih
utjecaja ne bude degradacija nego povecanje plodnosti tla.

* Postoje¢e povrSine Suma odrZavati pravilnim gospodarenjem temeljem Sumsko
gospodarskih osnova (obnavljanjem Sumske vegetacije, poboljsanjem zdravstvenog stanja
Suma obiljezavanjem i sjeCom bolesnih stabala i stabala u odumiranju).

* Identificirati zalihe 1 izvoriSta pitke vode, utvrditi uvjete zastite i racionalnog koristenja te
maksimalno smanjiti gubitke na postoje¢em vodoopskrbnom sistemu.

* Sprijeciti nekontroliranu eksploataciju mineralnih sirovina, teziti uravnotezenom
iskoriStavanju, sukladno trzisnim potrebama, a primjereno specifi¢noj poljoprivrednoj i vodno
gospodarskoj situaciji odredenog lokaliteta uz obavezu sanacije tijekom radova i nakon
eksploatacije.

» Otvarati moguc¢nost upotrebi ekoloSkih (plin) i nekonvencionalnih izvora energije (plin,
energija sunca, energija vjetra, geotermalna energija i dr.) uz racionalnu upotrebu postojecih
energetskih resursa, kroz uvodenje energetski efikasnih tehnologija i smanjivanje gubitaka
energije u transportu.

* Razvoj definirati na nosivim karakteristikama prostora.

« Sanirati izvore onecis¢enja radi spre¢avanja degradacije pojedinih ekosustava.
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* Zastititi vrijednosti prostora, prirodnih i stvorenih dobara uz ocuvanje bioloSke raznolikosti
svih tipova stanista.

e Zaustaviti trend pogorSanja kvalitete podzemnih i povrSinskih voda, provodenjem i
odrzavanjem myjera zasStite, naro¢ito onih voda koje su jo§ Ciste i zadovoljavaju propisane
kriterije.

» Uklanjati izvore ili uzroke zagadivanja voda, sprjecavati i smanjivati zagadivanje na mjestu
njegova nastajanja te osigurati i ostvariti pravilno postupanje i kona¢nu dispoziciju otpada.

* Sprijeciti nastajanje zagadenja na postoje¢im i potencijalnim izvori$tima voda za opskrbu
vodom, odnosno malim vodotocima, gdje uslijed koncentracije zagadenja i ograni¢enog
kapaciteta prijemnika, potrebne mjere zastite prelaze tehnicke i ekonomske moguénosti.

* Definirati propisane zone sanitarne zastite u izvoriSnim podru¢jima i uspostaviti utvrdene
mjere zaStite na osnovi prijeko potrebnih hidro geoloskih i drugih istrazivanja uz puno
uvazavanje Cinjenice da velik dio Republike Hrvatske sacinjava podrucje krsa.

» Izgradnja centralnih uredaja za =zajedni¢ko procis¢avanje gradskih (komunalnih) i
industrijskih otpadnih voda, a gdje je to moguce inicirati izgradnju individualnih uredaja za
zastitu tamo gdje nema tehnickog ili ekonomskog opravdanja za izgradnju zajedni¢kog
sustava odvodnje s centralnim uredajima za procisc¢avanje.

* Programima gospodarenja vodama osigurati povecanje malih protoka voda, odnosno
poveéanja kapaciteta prijemnika za prijem optereéenja, a kvalitetu povrsinskih i podzemnih
voda i mora treba stalno kontrolirati kao i kvalitetu efluenta kojima se u vode unose
zagadenja.

 Zastita osobito osjetljivih podrucja (podrucje krSa, obalna podrucja rijeka i akumulacije
vecih koli¢ina podzemnih voda).

* Izraditi Zupanijski program intervencija u zastiti okoliSa te jasno definirati opasne djelatnosti
proizasle iz opasnih tvari i procijeniti zone rizika.

» Ozivotvoriti sustav gospodarenja otpadom, kako bi se prekinula praksa odlaganja otpada na
nezasti¢enu geoloSku podlogu koja rezultira zagadivanjem hidroloskih resursa, a kroz:

- smanjenje koli¢ina te sustavno zbrinjavanje otpada pri ¢emu izbor lokacije i tehnologije
uredaja za trajno odlaganje pada u funkciji zastite i racionalnog koristenja prostora,

- prikupljanje i ponovno koristenje iskoristivog otpada,

- trajno sigurno skladiStenje i uniStavanje Stetnog i opasnog otpada,

- jos u fazi pripreme projekta, sagledati sve mogucée nepovoljne utjecaje zahvata na okoli$
kako bi se isti sveli na najmanju mogucu mjeru.

» Sanirati ugrozena podrucja opterec¢ena negativnim

1. Prostor kao resurs. Prostor racionalno Koristiti i zastititi u svim elementima
koristenja, vodeéi raduna da je isti po definiciji neobnovljiva kategorija. Zupanijski prostor
oCituje se u velikoj raznolikosti, ljepoti, viSeznacnosti namjene i s vrlo povoljnim
geoprometnim polozajem. Prostor se ovim Planom utvrduje kao najvrjedniji resurs ove
sredine, s prirodnim ljepotama, poljima, morem, podmorjem i pripadaju¢em zivom svijetu, ali
i vrlo osjetljivim resursima kao $to su podzemne vode, priobalni prostor i Sume.

2. Odrzivi razvitak. OdrZivi razvitak kao nacelo organizacije prostora je polaziSte za
sadaSnji razvitak 1 jamstvo za buduénost, a to znaci s glediSta koriStenja prostora 1 prirodnih
resursa, ocuvanje razvojnih moguénosti za nadolazece generacije. Odrzivi razvitak oznacava
onaj razvitak pri kojem su opseg i dinamika ¢ovjekovih proizvodnih i potro$nih aktivnosti
dugoro¢no uskladeni s opsegom i dinamikom procesa koji se odvijaju u prirodi. Odrzivi
razvitak ne iskljucuje ekonomski rast ali ne smije ugrozavati ¢ovjekovo zdravlje, biljne i
zivotinjske vrste, prirodne procese i prirodna dobra.
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3. Policentri¢nost razvoja. Razmjestaj ljudi i dobara u prostoru temeljiti na
policentricnom nacelu, a to znaCi da organizacija regionalnog prostora ima vise SrediSta iz
kojih se na odredenoj razini utje¢e na razvitak gravitacijskog prostora. Meduodnos pojedinih
srediSta u prostoru pociva na suradnji i konkurenciji. PolicentriCnost razvoja pretpostavlja
jaku inicijativu pojedinih sredista, ve¢i dinamizam i privlac¢enje kvalitetne gospodarske i
usluzne strukture.

4. Otvorenost i integracija prostora. Podrudje Zupanije osim omedenosti upravnim
granicama je otvoreni prostor za meduzupanijsku i medunarodnu suradnju. Stoga prostor
Zupanije mora sadrzavati organizacijski prostorni odrednice u odnosu na regionalnim
prostorima i prema blizem i daljnjem okruzenju. Otvorenost tog regionalnog sustava je
Cinitelj reprodukcije tog podrucja i razvitka. Organizacija prostora po nacelu otvorenosti
odituje se u svim elementima organizacije: gospodarskih, usluznih, intelektualnih, prometnih i
drugih funkcija. Integriranje prostora je neposredno vezano na otvorenost prostora Zupanije.
Povezivanje Zupanije s obodnim prostorima potreba je i nuznost koju nameée gospodarska
orijentacija (promet, trgovina, turizam), a temeljena je na otvorenosti prostora. Otvorenost
prostora dozivljava svoj smisao i opravdanje u integraciji s obodnim prostorima Sto se
ostvaruje preko vaznih regionalnih, nacionalnih, europskih i svjetskih prometnih koridora i
veza na kopnu, moru i zraku.

U organiziranju prostora treba se pridrzavati i drugih nacela, a posebno onih iz podrucja
urbanisticke discipline kao S§to su nacela racionalnog koriStenja prostora, kompatibilnosti
namjene u prostoru, opterecenja prostora (NOSivVost prostora), humanosti u namjeni prostora, a
posebno ljudskih naselja te nacela koja se odnose na zaStitu i unapredenje prirodnog
bogatstva.

4.5. Prostorni planovi Op¢ine

Izrada prostornog plana uzeg podruc¢ja Opcéine — urbanisti¢kih planova uredenja odreduju se
sve neuredeni dijelovi gradevinskog podrucja naselja i za gradevinska podrucja izdvojene
namjene. Urbanistickim planovima uredenja obuhvaceni su i izgradeni, kao i neizgradeni
uredeni dijelovi gradevinskih podrucja naselja, a obuhvaceni su s ciljem omogucavanja
kvalitetne prostorne organizacije i Spajanja na postoje¢u osnovnu infrastrukturu.

Prostorno planiranje kao interdisciplinarna djelatnost je institucionalni 1 tehnicki oblik
upravljanja prostornom dimenzijom odrzivosti, kojom se na temelju procjene razvojnih
mogucénosti u okviru zadrZavanja osobnosti prostora, zahtjeva zaStita prostora i ofuvanje
kakvoce okoliSa, odreduju namjena prostora/povrsSina, uvjeti za razvoj djelatnosti i njihov
razmje$taj u prostoru, uvjeti za poboljsanje i urbanu obnovu izgradenih podrucja te uvjeti za
ostvarivanje planiranih zahvata u prostoru. Prostorno planiranje tezi za optimalnim
rasporedom ljudi, dobara i djelatnosti na odredenom teritoriju radi njegove optimalne
uporabe. Prostorni plan Opcine donesen je 2008 god.

Prema prostornom planu Karlovacke Zupanije za Op¢inu Tounj karakteristi¢no je:

a) Najveéi dio opéine je sastavni dio brdsko-planinskog prostora juznog dijela Zupanije.
Osnovna obiljezja ovog prostora su:
e visegodis$nji depopulacijski procesi osobito potencirani u podruc¢jima zahvacenim
ratnim dogadanjima (prirodni pad broja stanovnika, starost populacije, izumiranje,
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poremecaj osnovnih struktura stanovniStva, velik udio iseljenog stanovnistva,
demografska propast ruralnog podrucja);

e mali broj, a ponegdje i nepostojanje naselja koja je moguce klasificirati kao zarista
razvitka;

e rijetka naseljenost;

e mala, izolirana i rasprSena naselja koja ¢e biti gotovo nemoguce revitalizirati, a cesto
nisu atraktivna za naseljavanje;

e napustena sela

e teSki uvjeti ziVota, rada i privredivanja, izrazito nepovoljniji od drzavnog prosjeka;

e gospodarsko stanje sa suzenim mogucnostima rjeSavanja teSkih socijalnih prilika
stanovniStva;

e zapuSteno poljodjelstvo i stoCarstvo s otezanom mogucénoS¢u organizacije
proizvodnje;

e nedostatak prometnih veza, osobito prema sredi$njim naseljima opremljenim
objektima drustvenog standarda;

e nerazvijenost i nedostatak komunalne infrastrukture.

b) Cijela Opcina je u sustavu podruc¢ja od posebne drzavne skrbi 2. skupine.
Osnovna obiljeZja ovog prostora, prema Prostornom planu Karlovacke zupanije su:
e dugoroc¢ne posljedice rata ocitovane demografskoj skici,
e smanjenje nataliteta i rast mortaliteta,
e negativna imigracijska bilanca, te kao posljedica toga veliki prazni prostor

Prioritet je stvaranje optimalnih uvjeta koji bi trebali maksimalno ubrzati obnovu i poticati
razvitak:

e obnova i izgradnja infrastrukturnih sustava kroz odabir prioriteta koji ¢e posluziti kao
osnova za usmjeravanje ostalih vrsta izgradnje;

e Sto prije izgraditi klju¢ne prometne pravce koji ¢e ovo visestruko problemsko podrucje
(posebna drzavna skrb, brdsko-planinsko, ruralno) otvoriti prema regionalnim
centrima i poticati proces urbanizacije;

e omoguditi optimalni razmjestaj stanovniStva kako bi se osigurali kontingenti
stanovniStva potrebni za obnovu i razvitak;

e odrediti prioritete za sadrzaje od vitalnog znacaja, sukladno gospodarskim
parametrima, potencijalnim srediStima razvoja i globalnoj koncepciji podru¢nog
razvitka, te regionalnim 1 drZavnim strateSkim interesima;

e stvoriti uvjete za razvitak obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, obrta i malog
poduzetnistva;

e osnaziti razvitak stoCarstva na veé¢im povrSinama, posebno ukoliko su u drzavnom
vlasnistvu, stvarati tradiciju, stimulirati izvoz i prodaju proizvoda;

e usmjeriti razlicitim poticajima stru¢ne kadrove na podrucju posebne drzavne skrbi kao
pretpostavku inovacijskog procesa, novog nacina rada 1 kvalitete Zivota;

e Sto prije rijesiti status izbjeglica s drugih podrucja bivse zajednice.

¢) Ruralno podrucje obuhvaca cjelokupni prostor izvan naselja gradskog karaktera ukljucujuci
I ona naselja koja imaju neka prijelazna obiljezja urbanizacije.

Prema Prostornom planu Karlovacke Zupanije u toj grupi je i velik broj centralnih naselja s
izrazito ruralnim obiljezjima. Gotovo sva ruralna naselja obiljezava prirodni pad broja
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stanovnika, iseljavanje i izumiranje. Ozivljavanje i jaanje seoskog gospodarstva najveéim
dijelom ovisi o lokalnom naslijedu.

Kako je ruralni prostor velik, u Prostornom planu Karlovacke Zupanije izdvojeni su prioriteti.
Ovisno o specifi¢nim obiljezjima pojedinih cjelina, dijelimo ih na:

e prisutnost posebno vrijednih prirodnih resursa

e znacaj podrucja u obrambenoj strategiji Drzave;

¢ infrastrukturna opremljenost podrucja;

e prisutnost skupina ili pojedinaca zainteresiranih za revitalizaciju pojedinih podrucja

Ciljevi razvoja turizma Op¢ina Tounj

Ciljevi razvoja turizma trebali bi biti uskladeni s globalnim gospodarskim, te drustvenim
ciljevima Op¢ine. Dugoro¢ni je cilj razvoja turizma na podrucju Opcine je prvenstveno
blagostanje lokalnog stanovni§tva i ostvarenje gospodarskog prosperiteta. Potrebno je
istaknuti da ne postoji subordinacija ciljeva te da su svi navedeni ciljevi jednako vazni i da se
medusobno uvjetuju. Znacajno odstupanje od bilo kojeg cilja nedvojbeno bi bitno poremetilo
ravnotezu odnosa. Turisticki proizvodi Opéine uklapaju se u sustav turisticke ponude
Karlovacke Zzupanije, koji samo objedinjenom ponudom mogu posti¢i ocekivanu razinu
konkurentnosti na zahtjevnom turistickom trzistu. Turisticki proizvodi se, dakle, nadograduju
s turistickim proizvodima susjednih destinacija izazivajuéi sinergijski efekt, te zajedno tvoreci
integralni turisti¢ki proizvod Karlovacke zupanije.

S obzirom da je podru¢je Opc¢ina Tounj uglavnom ruralnog karaktera, po toj osnovi postoji
potencijal za jos ve¢i razvoj i ponudu ruralnog turizma.

Polaze¢i od osnovne definicije ruralnog turizma, kojom se ruralni turizam definira kao
turizam koji se odvija u ruralnom podru¢ju te ukljucuje razlic¢ite aktivnosti povezane s
boravkom u prirodi, Opéina sa svojim okolnim mjestima, ve¢ sada postaje jedna
prepoznatljiva destinacija.

Op¢ina Tounj mora primijeniti model razvoja turizma koji ¢e joj osigurati konkurentske
prednosti u trziSnoj utakmici sa destinacijama sli¢nih obiljezja, usmjerenih ka istim ciljnim
skupinama. Pored ekonomskih, razvoj turizma donosi brojne promjene i izazove za turisticke
destinacije. Posebice se navedeno odnosi na fizi¢ki utjecaj na okoli§. Turizam je, pored
procesa industrijalizacije i urbanizacije, jedan od najznacajnijih izvora pritisaka na okolis.
Pritisak ovisi o procijenjenom nosivom kapacitetu, vrsti selektivnog turizma, ekoloske
osvijestenosti 1 pismenosti nositelja turisticke ponude, broja turista koji istovremeno borave u
destinaciji, njihovoj ekolo$koj pismenosti, itd. Utjecaj se o€ituje u onecisenju zraka, tla i
vode, koriStenju prirodnih resursa, stvaranju otpada, prometne zakrcenosti, prostornih
devijacija, itd. Opc¢ina Tounj svjesna je utjecaja i promjena koje donosi turizam, no planom
odrzivog razvoja turizma u dogovoru sa svim relevantnim sudionicima, veliku paznja
poklanja otklanjanju nepovoljnih utjecaja na cjelokupni okolis.

Kako bi se lokalne zajednice orijentirane turizmu osposobile, obi¢no su potrebne drustvene i
institucionalne promjene kao preduvjet za raspodjelu moéi koja ¢e omoguciti promjene.
Lokalno stanovnis$tvo je vrlo vazan dionik u razvoju turizma destinacije, a zainteresirano je za
njen razvoj jer je svjesno da iskoriStavanjem resursa i loSim odlukama menadZmenta moze
rezultirati uniStavanjem postojecih vrijednosti u njihovoj Zivotnoj sredini. Kvaliteta zivota
stanovniStva u destinaciji ne smije se narusavati jer njenim uniStavanjem 1 narusavanjem gubi
se domicilno stanovniStvo, a koje bi trebalo biti jedan od nositelja gospodarskog razvoja.

tomdy
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Rudan (2012) istice kako je zadovoljstvo zivotom u destinaciji sve vece i raste tijekom faze
zrelosti razvoja turizma jer stanovnici materijalno osjete posljedice turistickog razvoja, ali kad
turisti¢ki razvoj poCinje opadati, opada i kvaliteta zivota u destinaciji.

Kljucno je pitanje, pri tom, kako lokalna zajednica sudjeluje u razvoju turizma destinacije i to
u procesu planiranja 1 odlu¢ivanja o razvoju, u predlaganju ideja i realizaciji projekata, o ulozi
turizma u prostoru i razvoju i u preraspodjeli koristi i troSkova razvoja turizma.

Turisticka atrakcijska osnova svake turistiCke destinacije predstavlja ishodiSte i uvjet za
kreiranje optimalnog turistickog proizvoda. Rije¢ je o ,turistickoj sirovini za stvaranje
turistickog proizvoda, na podrucju Op¢ine Tounj. koja tek moraju formirati turisticki proizvod
kojim bi privukli znaajniju turisticku potraznju. Sustavna analiza resursne i atrakcijske
osnove neophodna je kako bi se o njoj mogli skrbiti te time osigurati odrzivi turisticki razvoj
te kako bi cjelokupnu resursnu osnovu mogli vrednovati u smislu stvaranja prepoznatljive i
samosvojne cjelina koja odreduje znacajke optimalnog destinacijskog proizvoda kojeg je
moguce kreirati u konkretnoj destinaciji

4.6. Strategija ukupnog razvoja Opéina Tounj

Razvojni plan Op¢ine je dugoro¢ni i koordiniraju¢i planski dokument, koji utvrduje uvjete
uredenja podrucja obuhvata Plana, odreduje svrhovito koristenje, namjenu, oblikovanje,
obnovu 1 sanaciju gradevinskog i drugog zemljista, zastitu okoliSa, te zaStitu kulturne bastine 1
osobito vrijednih dijelova prirode, za razdoblje do 2020. godine.

Strategija ukupnog razvoja Opcine koja je prihvacena 2015. god. sastoji od strateskih ciljeva,
prioriteta i mjera. Detaljnije, SUR-a se sastoji od:

e Strategije (strateski ciljevi): ¢e se provoditi kroz prioritete i mjere koje ce voditi
javni sektor. Ti zadaci omogucavat ée rast poslovnog sektora i civilnog drustva.
Poslovni sektor stvara ,,blagostanje* u Op¢ini, dok civilno druStvo vodi poboljSanoj
participacijskoj demokraciji.

e Prioriteta i mjera: Prioriteti u skladu sa Strategijom, predstavljaju ZariSta aktivnosti
koja bi trebalo provoditi ostvarenjem mjera. Osim nabrojanog, SUR ¢e se baviti i
vaznim razvojnim temama Europske unije (tzv. Horizontalne EU teme ili principi)
koje Europska unija podrzava i koji bi trebali biti uklju€eni u svim segmentima SR-a.
Klju¢ne razvojne teme uklju¢uju promociju informacijske tehnologije, odrzivo
upravljanje okoliSem i brigu za osiguranjem jednakosti spolova, ljudskih prava i
ucinkovite demokracije.

A DRI A BONUS D .0 O . POSLOVNGO SAVJETOVANJE
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VIZIJA OPCINE TOUNJ (ELEMENTI)

1. Visoka kvaliteta Zivota i Zivotni standard europskog prosjeka (za 5 godina)

2. Razvijeno gospodarstvo, prvenstveno turizam, poljoprivreda, te malo i srednje

poduzetnistvo
3. Razvijati sustav brendiranja (turizam i na bazi ruralnog prostora)
4. Naglasen razvoj (dinamican), uravnotezen, odrziv, ekoloski opravdan itd.

5. Uskladeno funkcioniranje javnog, poslovnog i civilnog sektora

StratesKi ciljevi, prioriteti i mjere

1.STRATESKI CILJ — Visoka kvaliteta Zivota i standarda

PRIORITETI: 1. Infrastruktura
2. Drustvene djelatnosti
3. Potpuna zaposlenost i visoki dohoci

2. STRATESKI CILJ — Razvoj gospodarstva

PRIORITETI: 1. Razvoj turizma
2. Razvoj poljoprivrede
3. Razvoj malog i srednjeg poduzetniStva

3. STRATESKI CILJ - Visoki standardi razvoja

PRIORITETI: 1. Odrziv i uravnotezen razvoj
2 . Prepoznatljiv lokalni identitet

3. Razvoj dobrih odnosa javnog, poslovnog i civilnog sektora

4. Brend

1. STRATESKI CILJ — Visoka kvaliteta Zivota

PRIORITET: 1.Infrastruktura

MJERE:

: Prometna infrastruktura

. Parkiralista

. Procis¢avanje otpadnih voda

. Gradevinski 1 ku¢ni otpad

. Vodovod

. Uredenje naselja (fasade, povrsine)

. Hortikulturno rjesenje

. Poticanje koriStenja alternativnih izvora energije

0N O1T A~ WN PP

1. STRATESKI CILJ — Visoka kvaliteta Zivota

PRIORITET: 2. Drustvene djelatnosti

D
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MJERE:

. Socijalna skrb za starije i nemo¢ne

. Valorizacija kulturnih i tradicionalnih vrijednosti (program turist. valorizacija)
. Drustveni zivot (strategija)

. Tradicijske vrijednosti, identitet (zastita)

. Zdravstvene usluge (visi nivo)

. Dodatni sadrzaji za mjeStane i turiste

. Sportski sadrzaji i djecja igralista

. Program poticajne stanogradnje

OO0 Nk WNPE

1. STRATESKI CILJ — Visoka kvaliteta Zivota

PRIORITET: 3. Potpuna zaposlenost i visoki dohoci
MJERE:

1. Cjelogodisnje zaposlenje

2. Cjelozivotno ucenje

3. Poticanje obrazovanja

2.STRATESKI CILJ — Razvoj gospodarstva

PRIORITET: 1. Razvoj turizma

MJERE:

Koncepcija razvoja i funkcioniranje turizma (marketing pristup i upravljanje)
Prepoznatljiva turisticka destinacija

Turisticke manifestacije i atrakcije

Program ugostiteljske ponude (autohtona)

Produzenje turisticke sezone

Destinacija kvalitete (4 zvjezdice)

ok wdE

2.STRATESKI CILJ — Razvoj gospodarstva

PRIORITET: 2.Razvoj poljoprivrede
MJERE:
1. Strategija ukupnog razvoja poljoprivrede i ribarstva
2. Udruzivanje u poljoprivredi
3. Stimulacija razvoja gospodarskog podrucja
4. Potpora poljoprivrednim proizvodacima

2.STRATESKI CILJ — Razvoj gospodarstva

PRIORITET: 3. Razvoj malog i srednjeg poduzetniStva
MJERE:
1. Podrska i poticanje poduzetnicke inicijative(drvna industrija)
2. Poticanje razvoja zanata za mjeStane ali 1 kao turisticka atrakcija
3. Savjetodavno tijelo (neki vid)
4. Poticanje edukacije (edukacija i sufinanciranje)

3.STRATESKI CILJ — Visoki standard razvoja

PRIORITET: 1. Odrzivi 1 uravnotezen razvoj

MJERE:

Postivanje zakonskih odredbi i prostorno - planske dokumentacije
Zastita autohtonih objekata i arhitekture

Zastita krajobraza 1 autohtonih biljnih vrsta

Program kvalitete i upravljanje kvalitetom

AN

3. STRATESKI CILJ - Visoki standard razvoja

PRIORITET: 2. Prepoznatljiv lokalni identitet
MJERE:

D
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1. Odnos kulture i obicaja
2. Hranai pice
3. Arhitektura, uredenje naselja i sl.

3. STRATESKI CILJ — Visoki standard razvoja

PRIORITET: 3. Dobri odnosi javni, poslovni i civilni sektor
MJERE:

1. Javni sektor i informiranost

2. Razvoj (kontinuiran) partnerskih odnosa

3. Civilna drustva- poticanje razvoja i podrska

3. STRATESKI CILJ - Visoki standard razvoja

PRIORITET: 4. Brend

MJERE:
1. Program brendiranja
2. Vizualni identitet

Projekti Opéine:
KOMUNALNA INFRASTRUKTURA:

1.1zgradnja vodovoda za sva naselja u podruc¢ju Op¢ine Tounj

2.Kanalizacija Tounja i Zdenca

3.Asfaltiranje i modernizacija svih op¢inskih, Zupanijskih i drzavne ceste(nogostupi-rasvjeta)
4 Nastavak uredenja sportskih, drustvenih i kulturnih objekata

5.Uredenje, gradnja dje¢jeg vrtica i djecjih igralista-parkova

6.Nastavak uredenja opéinskih groblja

GOSPODARSTVO:

1.Povecanje poduzetnicke zone Vrtaca, zapoSljavanje (gradnja tvornice peleta) i gradnja
zaobilaznice od kamenoloma prema poduzetni¢koj zoni Vrtaca

2.0Otvaranje malih obrta

3.Komunalno poduze¢e Opcine Tounj

4.Proizvodni pogoni za proizvodnju elektri€ne energije

5.Poljoprivreda (vocarstvo, stocarstvo i ostali nacini autohtone proizvodnje)

6.Povratak stanovnistva, osobito mladih kroz razne programe skolovanja

7.Staracki dom Zdenac i Vatrogasni dom

TURIZAM | KULTURA:

1.Nastavak uredenja svih spomenika kulture (Tounjski most)

2.Uredenje spilja, poucnih staza i Setnica, te etno muzeja na lokaciji ku¢e Franjkovié¢
3.Turisti¢ka zajednica Opc¢ine Tounj

4.Javna ustanova za zastitu prirode Opcine Tounj

5.Gradnja slapa u Reljama, uredenje svih vodotoka 1 izvora te Spilje

D
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5. POTICAIJNE MJERE, KREDITNE LINIJE, OSTALI I1ZVORI
FINANCIRANJA

Sagledavanje razvoja s aspekta izvora financiranja razvojnih projekata Opcine pretpostavlja
identifikaciju izvora, opsega, nacina te uvjeta osiguranja potrebnih financijskih sredstava.
Uzevsi u obzir nedostatak financijskih sredstava u Op¢ini, strategija financiranja povezana je
s pristupom fondovima Europske unije (ukljucujuéi i druge izvore). Cilj je koriStenje
dostupnih fondova Europske unije za maksimaliziranje u¢inaka dostupnih fondova Vlade RH
i drugih multilateralnih i bilateralnih fondova. Zbog brojnih ograni¢enja i barijera razina
investicijske aktivnosti u hrvatskom turizmu u proteklom razdoblju nije bila zadovoljavajuca.
Premalo je bilo greenfield investicija novih ulagaca, a skromne su bile i investicije postoje¢ih
poduzeca. Istodobno, iako se radi o pojavi koja se u pravilu dogadala izvan turistickih zona,
nedovoljno kontrolirana izgradnja stvorila je percepciju o prekomjernoj betonizaciji obale.
Posebno valja naglasiti da je gotovo u cijelosti izostalo ulaganje u razvoj turisticke
infrastrukture i novostvorenih turisti¢kih atrakcija. Republika Hrvatska , pa tako i Karlovacka
Zupanija, opéine i gradovi, apliciraju na natje¢aje Europskih fondova. Jedna od najznacajnijih
politika Europske unije je Kohezijska politika, za koju je EU u financijskom razdoblju 2014.-
2020. ¢e izdvojiti 376 milijardi eura iz svog proracuna.

5.1. Prikaz stanja

Moguc¢i izvori financijskih sredstava ¢esto su jedini fokus planiranja razvoja. To predstavlja
opasnost, budu¢i da ¢e Opcina morati zadrzati kontrolu nad razvojnim procesom i pitanjima,
te privladiti sredstva u projekte koji ¢e podupirati razvojnu strategiju Opcine. Za sredstva
postoji natjecanje isto kao i natjecanje medu donatorima i financijskim organizacijama za
“dobrim projektima”. Dobri projekti su prioritetni projekti koji ostvaruju razvoj u pravcu koji
je utvrden strategijom. Prema tome, strategija odreduje sredstva, a ne obrnuto.

Kao moguci izvori financiranja razvojnih projekata koriste se:

1. Proracunska sredstva Opcine

2. Proradunska sredstva Zupanije;

3. Krediti, bilo da se radi o kreditnim linijama poslovnih banaka i moguénosti koristenja
sredstava po komercijalnim uvjetima ili nekom obliku poticajnog financiranja poduzetnika,
putem Hrvatske banke za obnovu i razvitak i suradnje Ministarstva gospodarstva, Zupanije i
poslovnih banaka temeljem trostranih ugovora o suradnji;

4. Bespovratna sredstva/donacije namijenjena financiranju razvoja;

5. Zajednicka ulaganja, prije svega putem direktnih stranih ulaganja ali i ulaganja u temeljni
kapital Hrvatske banke za obnowvu i razvitak (HBOR) te

6. Samofinanciranje, odnosno moguénosti, prije svega gospodarskih subjekata, da vlastitim
izvorima (sadrZanim u neto dobiti i izdvojenim sredstvima amortizacije osnovnih sredstava)
financiraju planirana ulaganja.

7. Ostali poticaji koji stimuliraju razvoj i poslovanje

Karlovacka zupanija, a tako i Opé¢ina Tounj prepoznala je turizam kao vazan element jacanja
ukupnog gospodarstva na svom podrucju koji ¢e, u raznim svojim pojavnim oblicima,
doprinijeti znacajnom i trajnom povecanju blagostanja. Nositelji razvoja turizma su fizicke i
pravne osobe koji u procesu realizacije investicijskih projekata trebaju imati podrsku i zastitu
javnog sektora kroz odredene poticajne mjere kao $to su porezne i izvan porezne povlastice,
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potpore za otvaranje novih radnih mjesta, potpore za usavrSavanja i druge potpore
materijalnog i nematerijalnog oblika.

5.2. Investicijsko okruZenje

Operacionalizacija razvojnih ciljeva i nove vizije razvoja hrvatskog turizma podrazumijeva i
pokretanje konkretnih razvojno-investicijskih projekata medunarodne prepoznatljivosti koji
¢e svojim kvalitativnim znacajkama biti u stanju autonomno privlaciti nove segmente
turisticke potraznje, podizati kvalitetu i/ili raznovrsnost destinacijske ponude, produljivati
sezonu te dodatno pridonijeti unapredenju medunarodnog imidza . Uspostavljanje poticajnog
poduzetnickog 1 investicijskog okruzenja u danasnjim uvjetima pretpostavlja snazan
angazman nositelja javne vlasti, kako u pripremi institucionalnih i1 drugih uvjeta za
pospjesivanje konkurentske sposobnosti turizma, tako i1 u iniciranju velikih razvojno-
investicijskih projekata. Strategijom razvoja turizma RH do 2020. pokre¢u se brojne mjere
koje imaju za cilj stvoriti uvjete koji ¢e osigurati dugorocno trzisno odrzivo poslovanje i
investiranje. Uz aktivnosti vezane uz marketing i razvoj proizvoda te razvoj ljudskih
potencijala i upravljanje turistickom politikom, stvaranje poticajnog poduzetnickog i
investicijskog okruzenja zasnovano je na uklanjanju ogranicenja poduzetnicke i investicijske
aktivnosti, smanjenju fiskalne presije, realizaciji sustava poticaja te utvrdivanju novih pravila
upravljanja.

5.3. KoriStenje EU fondova

Ulaskom Republike Hrvatske u Europsku uniju dionicima u javnom, privatnom i civilnom
sektoru hrvatskog turizma otvaraju se velike mogucénosti za koriStenje fondova Europske
unije u sufinanciranju razli¢itih razvojnih projekata. Na raspolaganju su prije svega strukturni
fondovi (Europski fond za regionalni razvoj i Europski socijalni fond), Kohezijski fond te
Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj. U tom smislu znacCenje Strategije razvoja
turizma RH do 2020. od klju¢ne je vaznosti, buduéi da je strateska utemeljenost osnovno
nacelo za definiranje 1 izradu nacionalnih. Kohezijska politika jedan je od stupova zajednickih
politika EU koja odrazava razmjer socioekonomskih razlika unutar EU, ali i politicki znacaj
kohezije za projekt ujedinjene Europe. Pri tome se odrednice kohezijske politike pomicu s
pocetnog naglaska na postizanje ujednacenog razvitka unutar EU prema jacanju globalne
konkurentnosti 1 odrzivog rasta gospodarstva EU.

Nacionalni strateski referentni okvir Republike Hrvatske kao klju¢na podrucja razvoja
odreduje prometnu infrastrukturu, energetsku infrastrukturu, infrastrukturu zastite okoliSa,
poticanje  konkurentnosti, poticanje ravnomjernog regionalnog razvoja, poticanje
zaposljavanja i obrazovanja radne snage za potrebe na trziStu rada te jacanje ucinkovitosti
sustava drZzavne uprave i1 pravosuda. Operativnim programom ravnomjernog regionalnog
razvoja u sferi turizma predvideni su projekti javne i poslovne turisticke infrastrukture kao
pretpostavke razvoja turizma. Operativnim programom ljudskih potencijala u sklopu prioriteta
podrske odrzivom zapoSljavanju i unapredenju ljudskog kapitala aktivnosti u sferi turizma
sredstva se usmjeravaju ponajprije na razvoj projekata podizanja kapaciteta obrazovnih
institucija.

6. GLOBALNA DRUSTVENO-EKONOMSKA KRETANJA
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Krajem 2008. svjetska ekonomska kriza manifestirala se u Hrvatskoj, prvotno zaustavljanjem
gospodarskog rasta, zatim smanjenjem proizvodnje i potroSnje te naposljetku padom BDP-a
od 5,8 %.

Prvih par godina (7-8 godina) gospodarstvo u RH, pod utjecajem recesije u Svijetu i Europi,
ali i vlastitih negativnosti biljeZi kontinuirani pad svi parametra koji obiljezavaju gospodarska
kretanja. Radi se o dubokim problemima prvenstveno strukturne naravi. Trenuta¢no
promatranje ukazuje na neke pozitivne trendove. Odredeni optimizam proizlazi iz ¢injenice da
je RH usla u EU sto bi dugoro¢no moglo imati pozitivnog utjecaja na drustveno-ekonomska
Kretanja.

Kad prognoziramo kretanja turizma javljaju se odredeni pozitivni trendovi i do sada (u ovim
recesijskim vremenima), a prognoze su pozitivne i za ubuduce (stopa rasta, trzisna kretanja,
naSa konkurentnost, investicijska ulaganja).

Nedvojbeno je da se egzaktne prognoze drustveno-ekonomskih kretanja nezahvalan posao,
medutim smatra se da bi bilo visSe neodgovorno o tim kretanjima ne voditi ra¢una, nego kod
prognoze djelomicno pogrijesiti. Stoga smo se opredijelili za ovaj rad, prognozirati drustveno-
ekonomska kretanja i njihov utjecaj na ostvarenje strateskih kretanja razvoja turizma.

Kroz tri moguca scenarija pokusali smo predvidati kretanja (drustvena i ekonomska), te Smo
se na kraju opredijelili za jedan od ponudenih scenarija.

SCENARIJ 1:
(NISKE STOPE RASTA)

e U EU —niske stope rasta (nekoliko godina), a poslije povecana;
e U RH — niske stope rasta (nekoliko god.), a poslije nesto povecana;
e Turizam ¢e imati pozitivnu stopu rasta (3-4 % godisnje);
e U Karlovackoj i blizem okruZenju:
- Pretpostavka je da ¢e turizam kontinuirano imati stopu rasta (3-4 % godisnje);

- Pretpostavka je da ¢e poljoprivreda, trgovina, usluzne djelatnosti, malo 1 srednje
poduzetnistvo dijeliti sudbinu globalnih kretanja (niske stope rasta);

- Blize okruZenje zupanije u turizmu moglo bi imati nesto povoljnije trendove;

- U takvom okruzenju (uze i $ire) moguce je planirati u prvih nekoliko godina stope rasta
turizma 3-4 %,

Kao $to se iz prikaza vidi, u ovom sluc¢aju predvidamo, tijekom duzeg perioda niske stope

rasta.

SCENARIJ 2:
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(SREDNJA STOPA RASTA)

e U EU — prve dvije godine stopa rasta 3-4 %,
e RH — dvije godine stopa rasta 3-4 %);

e U ZUPANUJI I BLIZEM OKRUZENJU
- Turizam, povecanje potraznje 4-5 % i kvalitativno

- Poljoprivreda, povecanje stope rasta godisnje 2-3 %;

- Trgovine, usluge, mali i srednji poduzetnici prate globalna kretanja, povecanje 2-3 %

U ovakvom okruZenju (Sire i uze) moguce je planirati stopu rasta U turizmu do 4-5 %
godisnje.

Smatramo da bi ovo mogao biti realni scenarij, pa Smo se zato za njega opredijeliti.

SCENARIJ 3:
(VISOKE STOPE RASTA)
e U EU — prve dvije godine stopa rasta 3-4 %, a poslije 4-5 %j;
e U RH — prve dvije godine stopa rasta 3-4 %, a poslije 4-5 %;
e U ZUPANUIIBLIZEM OKRUZENJU
- Turizam- povecanje stope rasta 7-9 %
- Poljoprivreda- povecanje stope rasta 3-5 %;
- Trgovina, usluga, malo 1 srednje poduzetni§tvo — povecanje stope rasta 3-5 %;
U takvom okruzenju moguce je planirati stopu rasta u turizmu do 6-8 %.
Kao $to smo istakli, naSe je opredjeljenje u kreiranju strateskih ciljeva za razvoj turizma,

vezujemo za scenarij 2. Dapace, kod nekih postavki razvoja opredijelili smo se 1 za vece stope
rasta, i to iz osnovnog razloga $to je sadasnja razvijenost turistickog sektora na niskoj razini.

7. OBILJEZJA POTRAZNJE I PONUDE
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Turisticko trziSte je skup odnosa ponude i potraznje u podrucju usluga i dobara Sto sluze za
podmirenje turistickih potreba na odredenom prostoru, odnosno odnosa ponude i potraznje
koji nastaju pod utjecajem turistickih Kretanja. U ovom poglavlju govorimo o obiljezjima
turisticke destinacije, ponudom i obiljezjima potraznje destinacije — Opéine Tounj.

7.1. Obiljezja turistiCke ponude destinacije

Turisticka ponuda predstavlja koli¢inu roba i usluga koje se nude turistima na odredenom
turistickom trzistu, u odredeno vrijeme i po odredenoj cijeni.

Osim pokretackih ¢imbenika u Op¢ini Opcéina Tounj koji djeluju na dolazak turista u
turisticku destinaciju, za turisticko gospodarstvo posebno su znacajni ¢imbenici ponude. U
¢imbenike ponude ubrajaju se: prirodne karakteristike nekog turistickog mjesta, bogatstvo
povijesnog 1 kulturnog naslijeda, prometna infrastruktura, raspolozivi objekti za smjestaj i
prehranu turista, objekti za zabavu, rekreaciju i sport i drugi sadrzaji zanimljivi turistima. Na
temelju vlastite procjene atraktivnosti, zanimljivosti i podobnosti svakog od navedenih
¢imbenika, potencijalni se turist opredjeljuje za konkretnu zemlju i mjesto provodenja
godi$njeg odmora. Destinacije danas nastoje razviti brojne turisticke proizvode kako bi se
prilagodile sve izbirljivijem turistickom trziStu. Proizvodi ¢e, izmedu ostaloga, biti uspjesniji
Sto vise imaju komponenti posebitosti i Sto se viSe oslanjaju na specifi¢nosti destinacije.
Upravo ¢e ih ta komponenta izdvojiti od mnostva sliénih proizvoda koje potrosac¢i mogu
jednostavno zamijeniti jedne s drugima. Proizvodi koji se razvijaju moraju biti u funkciji
zeljenog pozicioniranja destinacije kao i u skladu s ocekivanjima gostiju.

Da bi Op¢ina Tounj postala privlaéna destinacija i van glavne sezone potrebno je uvesti
promjene na podrucju poboljSanja 1 proSirenja turistiCke ponude. Proizvodi se trebaju
mijenjati u svom sadrZaju i dizajnu u razli¢ita godi$nja doba. Odmorisni proizvod koji se nudi
ljeti u druga godisnja doba treba se nadopuniti i mijenjati razli¢itim sadrzajima rekreacije i
razgledavanja. Promjene koje se deSavaju u prirodi u tim godi$njim dobima (berba voéa itd.)
trebale bi se odrzavati 1 u sadrzajima boravka u destinaciji. Samim time Op¢ina bi u svoj
proizvod uvela mnoge turistima privlaéne resurse okoline (poznata izletiSta u blizem
okruzenju Opcine, Seljacka gospodarstva, kulturna ponuda i drugo). Aktivhom ponudom
razli¢itih proizvoda u razli¢itim sezonama moguce je smanjiti razliku izmedu glavne i pred i
posezone.

Atraktivnost destinacije znacajno utjece na privlacenje ljudi u samu destinaciju. Ljudi Zeljni
odmora, zabave, razonode, rekreacije, dozivljaja i sl. dolaze u destinacije koje ih ponudom
najvise privlace. U atraktivne se ¢imbenike ubrajaju: klima, reljef, hidrografski elementi
(more, rijeke, jezera), Sarolikost biljnog 1 zZivotinjskog svijeta itd. U atraktivne ¢imbenike
destinacije, osim navedenih prirodnih atraktivnosti, ubrajaju se i druStvene atraktivnosti. U te
atraktivnosti ubrajaju se: kulturna i povijesna bastina, razli¢ite drustvene manifestacije,
folklor 1 sl. Ovi sadrZaji upotpunjavaju samostalno, ali ¢eS¢e u kombinaciji s prirodnim
atrakcijama, ukupnu privlacnost neke destinacije.

7.1.1. Opis elemenata stanja postojeée ponude — konkurentnosti:

A/ Lokacija
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- Op¢ina je relativno dobro zemljopisno pozicionirana
- Los pristup (cestovni, zra¢ni)

B/ Ljudski resursi

- Ljudskim se resursima treba davati sve vece znaéenje, jer ¢e oni u buducnosti biti
odlucujuca konkurentska snaga u turisti¢koj djelatnosti.

- Kako bi turisticka ponuda mogla svojom kvalitetom odgovoriti na izazove razvoja
turistickih djelatnosti, potrebno je mlade stanovni$tvo animirati, stipendirati, usmjeravati jer
trenutno ovaj prostor nema dovoljan broj Skolovanih turisticko-ugostiteljskin i1 drugih
profesionalnih kadrova za domenu turizma.

C/ Prirodni resursi

- Raznolikost prirodnih resursa kao i geografski polozaj danas su veliki potencijal za razvoj
turizma destinacije.

- Bogatstvo flore i faune, ekoloski Cista destinacija, plodno su tlo za razvoj ekoloskog turizma
I mamac su za nove potroSace.

- Odrzivi razvoj mora biti stalno nit vodilja razvoja.

D/ Kulturna i povijesna bastina

- Veliki dio resursa kulturno-povijesne bastine danas su neiskoristeni u pravoj mjeri ili ih se
uopce ne prezentira u turistickoj ponudi. PovrSine na kojima se spomenici i arheoloski ostaci
su relativno dobro uredeni, vlasnicki odnosi zemljista na kojima su spomenici ostali su
nerijeseni, a putovi koji vode do njih bi trebali biti bolje oznaceni.

- lzvorni ostaci (lokaliteti s povijesnom i kulturnom ostav§tinom) premalo su do sada
promovirani, potrebno je bolje odredivanju vaznosti bastine na odabranim lokalitetima u
javnosti.

E/ Komunalna infrastruktura

- Posljednjih godina uocava se pomak u izgradnji infrastrukture i jednom dijelu
modernizacije, medutim to je nedovoljno kvalitetno i dinamicno, stoga treba osmisliti
sustavni i organizirani pristup rjeSavanju ove problematike.

F/ Prometna infrastruktura

- Pristup destinaciji treba stalno poboljsavati, posebno u nekim dijelovima Opéine

- Postoje¢a prometna infrastruktura mora biti kvalitetnije rijeSena s obzirom na potrebe
stanovniStva, a posebno turizma, pogotovo rjeSenje prometa u mirovanju (parkiraliSnih
mjesta)

- Prometna i turisticka signalizacija nije dobro rijeSena

G/ Drustvene djelatnosti

- Destinacija ima dobru osnovu za razvoj drustvenih djelatnosti

- Postoji osnovni sustav drustvenih djelatnosti kao i mreza drustvene infrastrukture koju treba
vise 1 brze razvijati

- Za kvalitetniji razvoj turizma treba stimulirati razvoj pojedinih segmenata, posebno
obrazovanja, kulture, sporta i preventivnog zdravstva.

H/ Gospodarstvo
- Dosadasnji gospodarski razvoj bio je u stagnaciji ili tek s manjim pozitivnim pomacima.
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- Gospodarstvo je najvise vezano uz turisticka ponudu koja nije dostatno razvijena, te bi se
visSe paznje trebalo dati razvoju poljoprivrede, proizvodnji domacih proizvoda, vina i
prirodnih rakija itd. (stavio bi uz poljoprivredu i dijelom stocarstvo )

.....

.....

kojim treba biti u korelaciji
- Ukoliko postoji neka gospodarska djelatnost koja nije u skladu sa turisti¢kim razvojem mora
se pronaci adekvatna rjeSenja

I/ Razvojno planska dokumentacija
- Razvojno planska dokumentacija-¢esto je ograni¢avajuéi faktor razvoja turizma
- Mora postojati razumijevanje za brze promjene i uskladenje za zahtjevima trziSta

J/ Poticajne mjere

-Postojeci sustav poticaja (ukupan) nije bio dovoljan za turisticku djelatnost, a posebno ne u
odnosu na razvoj. Stoga ga je potrebno znacajno mijenjati. Bilo bi neophodno poticaje za
poslovanje i razvoj promatrati sustavno. Naime, poticaji mogu biti razli¢iti (financijski, porezi
I davanja, oslobodenje od nekih naknada i ostalo)

- Posvetiti ve¢u paznju na pripremi, poticanju, provodenju i pradenju programa i mjera
razvitka turizma i ugostiteljstva u skladu s Master planom razvoja turizma i Marketinskim
planom turizma Karlovacke Zupanije

- Vecu paznju posvetiti koriStenju sredstava EU

K/ Ugostiteljsko-turisticka ponuda

- Ugostiteljska ponuda (gastronomija) nije zadovoljavajuca, jer se bazira na jednostavnijim
ponudama od onih koje tradicionalno obiljezavaju podrucje

- Krace poslovanje ugostiteljskih objekata ne pridonosi namjeri destinacije o produzenju
turisticke sezone

- Dosadasnji smjestajni kapaciteti kué¢e za odmor i sobe za iznajmljivanje nisu u moguénosti
prihvatiti i ugostiti veci broj turista, no kvaliteta ponude nije uvijek zadovoljavajuca.

- Ugostiteljsko-turisticka ponuda bi se trebala orijentirati na produljenje sezone

- Pomanjkanje inovativnih 1 kvalitetnijih sadrzaja boravka gostiju

L/ Urbano uredenje

- Odlucujuce je znacajno za turisti¢ki dozivljaj uredenje javnih povrSina i odrzavanje naselja.
Dosad se ovom segmentu nije pridavala dovoljna vaznost, $to bi se u buduénosti moralo
promijeniti

M/ Suradnja

- Suradnja svih sudionika u turistickoj destinaciji neophodna je jer samo na taj nacin turisticka
destinacija formira zapravo jedinstveni turisticki proizvod.

-Dobri mehanizmi komuniciranja kljucni su za povezivanje razli¢itih interesa kako bi se
ostvarilo zajednic¢ko djelovanje.

N/ Promocija i afirmacija novog koncepta razvoja

- Utjecaj je lokalne zajednice velik na podrucju osvjeséivanja o turistickoj kulturi, promociji i
koncepciji razvoja destinacije

GASTRO PONUDA
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......

Kupe, Korane, Mreznice ili Dobre, do divljaci i gljiva. Od tradicionalnih jela, vrijedno je
spomenuti prezgane juhe, kisele juhe s trajbanim jajima, guste juhe od vrganja, mesnih juha s
domacim rezancima, pefenim koljenicama, butovima i prsima, pohanim mesom od peradi,
kuni¢em u saftu s klin¢i¢ima. Tu su brojni riblji specijaliteti, ponajprije Saran, Stuka, som ili
smud spremani na razne tradicijske nacine, variva od graha, ogulinskoga kiselog zelja i razne
kase od zitarica, samonikle gljive, te pravi domaci deserti — knedle od $ljiva ili bazlamaca,
autohtone sireve izradene mini-siranama, dugoresku Zuljicu i slunjsku masnicu, tounjski sir
Skripavac. U Opc¢ini Tounj postoje dva kafi¢a i jedan bistro.

MANIFESTACIJE

Manifestacije u Op¢ini Tounj su:
Dani sira, Dan Op¢ine Tounj,

Dan Sv. Ivana Krstitelja (Dan zupe),
Dan Sv. Mihovila u Kamenice,
Malonogometni turnir.

IZLETI

Spilja u kamenolomu Tounj po duljini je na etvrtom mjestu u Hrvatskoj $to je izuzetno
znacajan geomorfoloski podatak. U njoj su pronadeni vrlo rijetki sedimentacijski, korozijski i
erozijski oblici koji spadaju u svjetske fenomene (posebne vrste freati¢kih siga, faseta, tzv.
»leopardovih koza” 1 ,hijeroglifa”) te vrlo rijetko ustanovljeni fenomen neotektonsko
uzdizanje i spustanje vrlo bliskih blokova unutar $pilje.

Jozefinski most na Tounj¢ici — Impozantni dvokatni kameni most, izgraden na mjestu gdje
Jozefinska cesta prelazi preko kanjona rijeke Tounjéice, predstavlja jednu od najpoznatijih
znamenitosti te simbol Tounja. Prvi kat mosta izgraden je 1775. godine za vrijeme pocetka
gradnje Jozefine pod nadzorom graditelja i projektanta pukovnika Vincenza Giorgia
Struppija. Most je u cCast austrijskog cara 1 hrvatskog kralja Josipa II. nazvan Josipovim
mostom, a prvotni se graditelj inspirirao velebnom starorimskom arhitekturom.

Izleti i turisticke atrakcije u okruZenju

Vodenicarsko naselje Rastoke- Rastoke su nastale igrom prirode na utoku rijeke Slunj¢ice u
rijeku Koranu. Priroda se poigrala modrozelenim vodama rijeke Slunjéice i rastocila ih u
mnostvo prstavih slapova 1 slapi¢a od kojih su najljepsi Buk, Hrvoje 1 Vilina kosa. Po svom
nastanku Rastoke su zapravo prvi uvod u Plitvicka jezera. Za razliku od tih jezera Rastoke su
posebne po tome S§to se u to bogatstvo zelenila po otoci¢ima i hridima pred tristo godina
ispreplelo ljudsko naselje s mlinicama Zli¢arama.

Petrova gora je jedan od najljepsih i najbolje oCuvanih gorskih Sumovitih krajobraza u
Hrvatskoj. Zbog iznimne krajobrazne vrijednosti sredisnji dio gore je zasticen 1969. godine.
Turisticki centar (TC) Petrova gora Cine rekreativno-edukacijski sadrzaji i kulturno-povijesne
znamenitosti.

Akumulacijsko jezero Sabljaci, tri kilometra udaljeno od Ogulina, zbog ljepote i veliine (sa
170 hektara jedanaesto je u Hrvatskoj) prozvano je Ogulinsko more. Nastalo je pregradnjom
Zagorske Mrezmice 1959. godine za potrebe hidroelektrane Gojak. Iza brane se pruza plava
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oaza usred gorsko-planinskog krajolika. Jezero je omiljeno izletiSte ljubitelja veslanja,
jedrenja na dasci, plivanja, ronjenja, ali i stjecite ribolovaca. Ljeti je i popriste ,,Jezerskih
igara”, uz veslacke regate i druga sportska nadmetanja

IzletiSta u Jelovom Klancu — Jela — prekrasna kuca posve sagradena od drva i okruzena
Sumom. Niknula je na temeljima stare seoske obiteljske kuce, pod okriljem 400-godisnje lipe.
Jela, ta raskosSna seoska vila od 200 cetvornih metara, zasijala je sjeme turizma i odrzivog
razvoja u Jelovom Klancu.

Baraceve spilje: Gornja, Donja i Nova. Spilje su sluzile kao staniSte ljudi tijekom
prapovijesti i srednjeg vijeka. Odlikuju se bogatstvom siga i kalcitnog nakita, ali i spiljske
faune.

»Zeleni kut” je omiljeno odrediSte svih zaljubljenika u rijeku MreZnicu. Nalazi se u naselju
Zvecaj, u neposrednoj blizini ceste Karlovac — Senj (Jozefinska cesta). Odrediste je poznato
po odli¢noj gastronomskoj ponudi, ali i raznim moguénostima aktivnog odmora. Restoran je
smjesten uz Mreznicu, tik uz prekrasan slap koji je podijeljen rije¢nim otokom. Nizvodno od
slapa je kupaliSte, a do njega sportsko-rekreacijska igralista (odbojka na pijesku, mali
nogomet...).

7.1.2. ObiljeZja turisticke potraZnje u destinaciji

lako kvantitativni trendovi ukazuju na stabilan rast, ono $§to se mijenja tijekom posljednja dva
desetljeca je struktura putovanja. Promjena trendova na globalnom turistickom trZiStu
uzrokovana je prvenstveno evolucijom svijesti turistiCkih potrosaca koja je rezultirala
pojavom novih vrijednosnih stavova, odnosno promjenom odnosa turista, kako prema sebi
samima, tako i prema svijetu koji ih okruzuje. Nove turiste, s jedne strane, karakterizira Zelja
za aktivnim sudjelovanjem u zivotu destinacije. Oni od turistickog putovanja ne o¢ekuju samo
odmor, zabavu i rekreaciju nego i stjecanje novih spoznaja, proSirivanje horizonata, te
duhovni rast i razvoj. S druge strane, novi turisti takoder pokazuju povec¢anu razinu brige za
zastitu okoliSa i esto, iz principijelnih razloga, ne Zele putovati u destinacije koje degradiraju
svoj okoli§ dok su, istodobno, spremni platiti vecu cijenu za boravak u onim destinacijama
koje percipiraju kao ekoloski osvijeStene. Trendovi potraznje za turizmom posebnih interesa,
osobito sve izrazeniji interes za Kkulturni turizam, gastro-enolosku ponudu, rekreacijsku
ponudu i ostale ponude, kombinirani sa sve ve¢im brojem turista koji preferiraju upoznavati
turisticki neotkrivena odrediSta, stavljaju turisticki razvoj Opcéine u relativno povoljan
polozaj. Osnovni motiv dolaska, odmor i relaksacija na moru, upucuje na masovnost turizma.
Ostali motivi, kao kulturne znamenitosti i sportske aktivnosti, su neiskoristeni potencijal, te ih
valja na primjeren nacin razvijati i promovirati. Stupanj zadovoljstva pojedinim elementima
ponude jedno je od temeljnih obiljezja boravka turista u destinaciji. Motivacija turista
pojavljuje se kada oni nastoje zadovoljiti svoje potrebe, a krucijalna je prilikom planiranja
marketinskih i ostalih strateskih aktivnosti. Svi koji su ukljuceni u proces planiranja i razvoja
turisticke ponude moraju znati Sto poti¢e ljude na dolazak u neku destinaciju.

Tablica. 13 Ostvarena nocenja po zemljama u Opéini Tounj 2016. i 2017.
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Objekti u Ostali ugostiteljski Ostali ugostiteljski
Turi domacdinst Objekti u objekti za smjestaj | objekti za smjestaj
urist p
drZava prebivalista vu don?acu,lst\{u (Dl:uge vrste - ] (Dr_uge vrste - ]
" Broj Broj nocenja skupina kampovi) skupina kampovi)
Naziv L S L .,
nocenja za za 2017. Broj nocenja za Broj nocenja
] 2016. 2016. za 2017.
Ceska Republika 5 54 481 612
Madarska 4 60 237 220
Hrvatska 93 271 50 13
Poljska 56 76 0 2
Njemacka 41 53 0 11
Nizozemska 5 30 41 0
Francuska 41 19 12 0
Velika Britanija i Sjeverne
Irske 1 62 4 0
Italija 8 48 0 0
Drzava Izrael 0 28 16 0
Republika Austrija 1 25 3 1
Kraljevina Belgija 0 16 0 8
Slovacka 4 0 5 8
Rumunjska 1 14 0 0
lzvor: TZ Karlovacke zupanije 2018.
8. TRZISNI ELEMENTI
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U ovom poglavlju dajemo pregled trziSne pozicije turizma, trziSna kretanja, neuskladenost
ponude i potraznje kao i misljenja vezana u poboljSanje gore navedenih poglavlja.

8.1. Trzi$na pozicija turizma na prostoru destinacije

Turizam je iznimno sloZzen gospodarski sustav sastavljen od niza fragmenata strukturno
razliCitih gospodarskih grana i djelatnosti u svim sektorima nacionalnog gospodarstva.
Turizam se definira kao visoko sofisticiran integralni sustav u okvir nacionalnog gospodarstva
¢iji djelokrug i struktura nadilazi ekonomske kategorije djelatnosti, grane, industrije i sektora,
a ¢ine ga medusobno povezani, heterogeni, meduovisni i komplementarni fragmenti razlicitih
gospodarskih grana i djelatnosti koji zajedno cine logic¢ku, funkcionalnu i uravnoteZenu
cjelinu. Na mnoga sustinska pitanja razvoja turizma odgovor ne lezi u okviru samo jedne
gospodarske grane, sektora gospodarstva, institucije, politike ili zakona, ve¢ trazi mnogo
sloZeniji pristup zbog visokog stupnja fragmentiranosti, disperziranosti i kompleksnosti
turizma.

Turisticka potro$nja predstavlja osnovu svih ekonomskih ucinaka turizma jer bez njene
realizacije ne bi bilo moguce postiéi niti jedan ekonomski uc¢inak koji bi proizasao iz razvoja
turizma. Turisticka potro$nja je ukupna potro$nja roba i usluga koje turist kupuje ili
konzumira da bi zadovoljio prvenstveno svoje turisti¢ke potrebe, bez obzira na to da li se akt
potrosnje dogodio u mjestu stalnog boravka turista, tijekom putovanja ili u turistickoj
destinaciji. Nuzno je razlikovati domacu i inozemnu turisti¢cku potro$nju zbog razlika u
ekonomskim uc¢incima koji iz njih proizlaze, ali i zbog razlika u analitickom (metodoloskom)
pristupu:

— Domacom turistickom potro$njom vrsi se preraspodjela ste¢enog dohotka u okviru
nacionalnog prostora koji ,,migrira“ iz jedne prostorno-administrativne cjeline (npr. Zupanije
ili grada) u drugu $to ne utjece znatno na BDP zemlje.

-Inozemnom turistickom potro$njom vrsi se prelijevanje dohotka iz turisti¢ki emitivne u
turisticki receptivnu zemlju, na temelju koje se postizu znatni ekonomski uéinci, narocito u
smislu pove¢anja BDP-a zemlje

— Inozemna turistiCka potro$nja predstavlja dio osobnog dohotka pojedinaca stecen izvan
granica promatranog gospodarstva, Cija agregatna vrijednost ¢ini proSirenu potro$nju u zemlji
privremenog boravka.

*Ekonomski uc¢inci turizma su promjene koje nastaju u strukturi gospodarstva turisticki
emitivnih, tranzitornih i turisticki receptivnih podru¢ja kao posljedica turistickih kretanja i
turisticke potrosnje, a u konacnici i turistickog razvoja.

*Ekonomske ucinke turizma nije mogucée izolirano promatrati, jer su u neraskidivoj
meduovisnosti s ostalim udincima koji se postizu razvojem turizma: druStvenim,
kulturoloskim, ekoloskim (prostornim) i ostalim u¢incima

Ekonomske ucinke moguce je klasificirati u sljedece kategorije:

[1 redistribucija dohotka i priljev strane valute
[] generiranje prihoda

[1 utjecaj na zaposlenost,

[J poboljsanje ekonomskih struktura,
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[ poticanje poduzetnickih aktivnosti,
[1 stimuliranje regionalnog razvoja i smanjenje regionalnih nejednakosti.

Smijer i intenzitet razvoja turizma u destinaciji u velikoj je mjeri odreden vrstom njezinih
turistickih resursa, kao i njihovom privlacnom snagom odnosno kvalitetom. Pojam emitivnog
trziSta podrazumijeva podrucje, ili zemlju, koju karakterizira znacajan broj stanovnika koji su
ekonomski sposobni da se ukljue u turisticki promet. Pojam receptivnog trziSta
podrazumijeva podrucje, ili zemlju, koje ugos$cava turiste. Turisticka ponuda i turistiCka
potraznja stupaju u poslovni odnos na receptivnom trzistu, a preduvjet tog stvarnog odnosa su
aktivnosti koje receptivni subjekt poduzima na emitivnom trziStu (pracenje, istraZzivanje,
promocija i dr.). Receptivne turisticke zemlje, bez obzira na geografsku veli¢inu, su podrucja
na kojima je koncentrirana turisticka ponuda. Preduvjet su iskoristivi turisticki resursi i
atrakcije. Turisticke destinacije koje se uspiju prilagoditi suvremenim trendovima te
unaprijediti svoju konkurentnost i atraktivnost, opstati ¢e na trzi$tu i ostvarivati pozitivne
fizicke i financijske rezultate. Planiranje turizma mora biti temeljna aktivnost svake
destinacije, pogotovo u danasnjem turbulentnom poslovnom okruzenju. Integralno planiranje
najpozeljnije je kod planiranja razvoja Opcine, i planiranja pojedinih sektora kao Sto je
turizam.

Integralno planiranje se strukturira na:

- strateSko planiranje: definira cjelokupnu svrhu i smjer, odnosno daje smjernice za sve
operativne aktivnosti, a od sudionika zahtjeva postizanje konsenzusa o srednjoro¢nim i
dugoro¢nim ciljevima, i na

- operativno planiranje: koncentrira se na formuliranje detaljnih tehnic¢kih programa, politika i
procedura nuznih za ostvarenje strateSkog plana

8.1.1. TriiSna kretanja i trendovi

Turizam je jedan od najvaznijih pokretata razvoja gospodarstva u svijetu, pa tako i u
Republici Hrvatskoj. Pravilno pozicioniranje na dinami¢nom i konkurentnom turistickom
trzistu uvjetovano je pracenjem suvremenih trendova kroz koje se identificiraju kretanja
potraznje, nove trziSne prilike, podru¢ja moguéih ulaganja i infrastrukturne potrebe. Ova
Strategija odreduje znacenje novih trendova u hrvatskom turizmu i razvoja po nacelima
odrzivosti. Novi trendovi moraju na temelju intelektualnog kapitala i informacija pretvoriti
prirodne preduvjete u konkurentske prednosti temeljene na inovacijama radi multipliciranja
profita. ,,Zeleni hoteli” kao dobri primjeri novih trendova u turizmu predstavljaju priliku
kvalitativnog preoblikovanja hrvatske smjeStajne ponude radi oCuvanja okoliSa, privlac¢enja
zahtjevnijih turista, produZenja turisticke sezone 1 turisticke valorizacije cjelokupnog prostora
RH. Imaju¢i u vidu da prilagodba novim trendovima u turizmu ,,buduc¢nosti” nece biti nimalo
laka s obzirom na sve ve¢u dinamiku promjena, u ovom se poglavlju navode neki od
suvremenih 1 vjerojatnih budu¢ih trendova:

* gospodarski aspekti,

* ekoloski aspekti,

* promjene na trziStu ponude,

* promjene na trzistu potraznje,

» ciljni segmenti 1 pozicioniranje.

lako turizam kao industrija na globalnoj razini biljezi veliki rast te je potkraj 2012. godine
prvi put u povijesti zabiljeZzena milijarda medunarodnih dolazaka turista u jednoj godini (oni
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koji su putovali izvan zemlje boravista), europsko trziste jos uvijek potresa gospodarska kriza,
Sto utjeCe i na turistiCka kretanja. Promjenjivi gospodarski uvjeti, izmijenjeno ponasanje
potrosaca i nove tehnologije uzrokuju nastanak novih trzista. Pravilno pozicioniranje na
dinamiénom i konkurentnom turistickom trzi§tu uvjetovano je pracenjem suvremenih
trendova kroz koje se identificiraju kretanja potraznje, nove trziSne prilike, podruc¢ja mogucih
ulaganja i infrastrukturne potrebe. Mijenja se sastav turistiCke populacije u kojoj raste udio
starijih osoba.

Gospodarska perspektiva za tradicionalno industrijske zemlje danas ukljucuje znatno usporeni
rast i stagnirajuci raspoloZivi dohodak po stanovniku. Nedvojbeno je da ¢e na globalnoj razini
konkurencija novih destinacija i novih objekata koji se razvijaju i dalje rasti. Turisticko trziste
pruza priliku hrvatskoj turisticko- ugostiteljskoj ponudi ostvarenje konkurentnosti temeljenoj
na inovativnim proizvodima i afirmaciji lokalnih vrijednosti u funkciji diversificiranja od
univerzalne globalne ponude. Posljedica sve veée svijesti o tome da ljudski rod i prirodni
okoli§ dijele zajedni¢ku sudbinu, promoviranje je ocuvanja prirodnih bogatstava na mnogim
razinama. Pitanje odnosa turizma i zastite prirode postavlja se danas Cesto u proturjeénom
znacenju, no ipak priroda i njezine ljepote spadaju u red osnovnih turisti¢kih vrednota.

Sve veca ekoloska svijest javnosti o€ituje se u tendenciji izbjegavanja onih destinacija koja su
vec presla razinu tolerancije, ne samo prema misljenju stru¢njaka, vec 1 s gledista potroSaca.
Stanovnici turistickih podru¢ja sve viSe usvajaju realne strategije za zadrzavanje svoje
neovisnosti i zaStitu svojeg okoliSa. Ekoloski odrziva strategija primarna je pretpostavka
uspjeha cak i najboljih hotela, restorana i drugih turistiCko-ugostiteljskih objekata. Odrzivost
u sebi sadrzi nacelo trajnog opstanka prirodnog resursa, dok razvoj oznacava koncepciju u
sklopu drustvene znanosti koja se odnosi na poredak ljudskih resursa. Ako se analiziraju oba
pojma zajedno, odrZivi razvoj se moze definirati kao odnos izmedu dinamickih gospodarskih
sustava koje osmisljava Covjek i ve¢ih dinamickih ekoloskih sustava koji se sporo mijenjaju i
koji moraju biti u ekoloskoj ravnotezi. AKo se analizira definiciju da je odrzivi razvoj ,,razvoj
koji ¢e zadovoljiti potrebe sadasnjeg naraStaja, a da se pritom ne dovedu u pitanje potrebe
buducih naraStaja, moze se uociti tri vazna elementa u koncepciji odrZivog razvoja:

* koncept razvoja — u sebi ukljucuje kulturoloski, drustveni i gospodarski opseg razvoja,

» koncept potreba — pri ¢emu termine ,,0SnOvnih” potreba 1 ,kvaliteta” zivota je potrebno
preispitati i to¢no definirati,

* koncept budu¢ih narastaja — povezuje buduce generacije s danasnjim razvojem uz
pretpostavku razvijene ekoloSke 1 moralne svijesti danasnjeg stanovnistva.

Potrebno je, dakle, pomno paziti da se aktivnostima ne ugroze prirodni resursi pa je stoga
danas, prijeko potrebno napraviti zaokret u eksploataciji resursa te je potrebno posvetiti vecu
paznju uinkovitosti u raspodjeli resursa i preraspodjeli bogatstva.

Trendovi u turizmu:

-Novi motivi (aktivnost i boravak u prirodi, dozivljaji, rekreacija, zdravlje)

-Sve veca ocekivanja od cijele destinacije

-Promjena u potrebama (manje slobodnog vremena, viSe puta godiSnje putovanja, veci
zahtjevi)

-Potraznja za o¢uvanim ekoloskim prostorima (dobro odrzavani)

-Osobna sigurnost (sveukupna)

-Potraznja za manjim objektima (vise individualnosti)
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-Potraznja za slozenim proizvodom (odmor u tisini, zabava, kupanje, rekreacija)
-Povecanje potraznje za ponudom koja odrzava elemente odrzivog razvoja

-Povecanje putovanja turista trece dobi
-Odrzavanost, opremljenost, urednost destinacije je sve znacajniji element potraznje

8.1.2. Neuskladenost ponude i potraZnje

Uslijed zasi¢enosti turista tradicionalnim kupali$nim oblikom turizma, devedesetih godina 20.
stolje¢a dolazi do razvoja razlicitih selektivnih oblika turisticke ponude, a naglasak se stavlja
na autenti¢nost, ekologiju i privlac¢nost kraja. Turistima manje razvijena i ruralna podrucja
postaju sve zanimljiva za provodenje slobodnog vremena. Broj turista koji traze mir, prirodu,

slobodu 1 lijepe dozivljaje svakim danom raste.

Razvoj turizma na o¢uvanim podrué¢jima s bogatom i raznovrsnom florom i faunom postaje
veoma zanimljiv. Razmatrajuéi sve relevantne ¢imbenike koji utje¢u na kvalitetu turisticke
ponude, a nisu u skladu s potraznjom (manjim ili ve¢im dijelom), dolazimo do sljedecih

ocjena:

A/ Lokacija i povrsina

2.Pristup destinaciji

1.Prostorno-geografska komponenta

Stanje, pogotovo pristup destinacije je loSe
rijeSen (ceste)

B/ Ljudski resursi
1.Zaposlenost
2.0brazovna struktura

Problem kadrova a posebno obrazovna struktura
je izrazen (stanje nije zadovoljavajuée) §to bi U
razvoju mogao biti faktor ogranicenja.

C/ Prirodni resursi
Flora
Fauna

Poljoprivredno i Sumsko zemljiste

Nije u svim elementima koristenja i odrzavanja
u skladu sa turistickim standardima. Inace, ove
resurse treba daleko intenzivnije koristiti u
turistickoj ponudi

D/ Kulturno — povijesna bastina
Arheoloski lokaliteti
Povijesne civilne gradevine

Povijesno gradsko naselje
Povijesno seosko naselje
Tradicijska graditeljstvo
Tradicijska odjeca i obuca
Tradicijska prehrana
Tradicijski obicaji

Smotra folklora

Povijesne sakralne gradevine

Ovi resursi nisu planski odrzavani i razvijani u
turisticke svrhe §to je veliki hendikep.

Ovaj segment zahtjeva interdisciplinarni i
planski pristup. Svaki od navedenih elemenata
zahtjeva posebnu obradu.

Edukacijske  radionice za izradu

originalnih suvenira

Likovne izlozbe

Poticanje tradicijskih zanata

Muzeji
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E/ Komunalna infrastruktura
Odvodnja otpadnih voda
Sustav javne kanalizacije
Energetska infrastruktura
Posta i telekomunikacije
Groblja

Razvijena infrastruktura je preduvjet razvoja
turizma. buduéi na svim podrucjima i sadrzajima
stanje nije zadovoljavajue to moze Dbiti
ogranicavajuci faktor razvoja.

F/ Prometna infrastruktura
Cestovna infrastruktura
ParkiraliSne zone
Turisticka signalizacija
Signalizacija uz prometnice
Javni prijevoz

Prometna infrastruktura nije rijeSena, §to
predstavlja veliki problem za ozbiljan turisticki
razvoj

G/ Drustvene djelatnosti

Obrazovanje Ovo podruéje donekle udovoljava za potrebe
Kultura stanovnistva, medutim kada se promatra u
Tehnicka kulture odnosu na moguci razvoj turizma to nije
Sport dovoljno dobro.
Udruge
Zdravstvo

H/ Gospodarstvo

Trgovine, servisi, mali proizvodni obrti i
druge usluzne djelatnosti

Industrijske djelatnosti

Poslovna zona

Ugostiteljstvo i turizam

Poljoprivreda i Sumarstvo

Poslovna namjena — komunalno-servisna

S obzirom na integralni pristup razvoja turisticke
destinacije ovom se podruc¢ju mora prici daleko
organiziranije i planski. Svaki dio je problem za
sebe i trazi posebnu obradu.

I/ Razvojno-planska dokumentacija
Republika Hrvatska
Karlovacka Zupanija
Op¢ina

Dio planske dokumentacije jos uvijek nije
uskladen medusobno, a takoder sa potrebama i
Zeljama razvoja.

J/ Poticajne mjere
Poticaji turistickoj djelatnosti
Kreditna sredstva
Sredstva EU fondova
Ostali poticaji

Za ozbiljan turisticki razvoj mora biti razraden i
uskladen sustav poticaja. Sadasnje stanje nije
zadovoljavajuce.
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K/ Ugostiteljsko-turisti¢ka ponuda
Hoteli Svaki element ovog podruéja zahtjeva posebnu
Apartmani razradu, ocjenu i program poboljSanja.

Kuce za odmor Generalno je moguce podvuci Cinjenicu da u
Sobe za iznajmljivanje sustini i kvalitativno skoro niti jedan element
Gastronomska ponuda nije u skladu s turistickom potraznjom.
Poljoprivredni proizvodi u turisti¢koj
ponudi

Suveniri i stari zanati

Zabava

Lov

Biciklizam

Pjesacenje

Konjicki sport

Sportska ponuda

Tranzitni turizam

Izletnicki turizam

Kulturni turizam

Manifestacije

Plasman poljoprivrednih proizvoda
Izleti

L/ Urbano uredenje
Javne povrsine Nije u skladu s turistiCkom potraznjom i
Odrzavanje naselja (zgrada i okuénica) standardima u turizmu.

M/ Suradnja
Lokalna zajednica Suradnja svih dionika u destinaciji mora biti
Turisti¢ka zajednica daleko bolja rijesena, u zajedni¢kom interesu
Gospodarstvo razvijanja Op¢ine kao turisticke destinacije

Lokalne institucije

N/ Promocija i afirmacija novog koncepta
razvoja
Turisticka edukacija stanovniStva Op¢ina Tounj kao destinacija trazi bolji i
Promocija novog koncepta razvoja organiziraniji pristup

Izvor: Obrada autora, 2018.

Prema tome dolazak turista u destinaciju u velikoj je mjeri odreden razinom ukupne
atraktivnosti destinacijskog proizvoda. Uz naslijedene resurse i turistiCku infra i
suprastrukturu, na atraktivnost destinacijskog turisti¢kog proizvoda izravno utjece i sustav
upravljanja turizmom u destinaciji, a koji se odnosi na povezivanje razli¢itih interesnih
skupina (razvojnih dionika) u destinaciji i njihovo sudjelovanje u upravljanju. Privredivanje u
turizmu podrazumijeva izgradnju tzv. turistickog lanca vrijednosti na destinacijskoj razini. U
njemu, svojim neposrednim aktivnostima, mora sudjelovati velik broj sudionika privatnog
(smjestajni objekti, objekti hrane i pica, razli¢iti usluzni servisi, institucije financijskog
posredovanja, turisticki posrednici, trgovine i sl.) i javnog sektora (javni prijevoz, komunalna

infrastruktura, ¢istoca i uredenost mjesta, sigurnost, turisticke informacije, kulturne institucije
i sl).
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Cjelovit (dubok i sirok) turisticki lanac vrijednosti omoguc¢ava medusobno kombiniranje,
variranje, grupiranje i/ili doziranje razli¢itih pojedinac¢nih (usluznih) proizvoda razli¢itih
proizvodaca (ponudaca), s ciljem i na nacin koji ¢e udovoljavati razli¢itim (posve
individualiziranim) osobnim preferencijama potencijalnih korisnika .Promjene na strani
potraznje, naime, dovode do potrebe ukljucivanja sve veéeg broja razli¢itih ponudaca u
stvaranje destinacijskog lanca vrijednosti, a oni mogu imati razlic¢ite stavove, a koji puta i
konfliktne vizije i ciljeve destinacijskog turistickog razvoja. U takvim je slozenim uvjetima
upravljanje razvojem turizma u vecini turistickih destinacija bitno otezano, zbog nepostojanja
svojevrsnog lidera koji bi takav razvoj usmjeravao i koordinirao.
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9. RAZVOJNE MOGUCNOSTI

Razvoj turizma ovisi o ekonomskim i drustvenim Kretanjima u nacionalnim i medunarodnim
okvirima. Stoga njegov razvoj treba biti uskladen s dugorocnom nacionalnom politikom,
politikama srodnih podru¢ja i sektora, ali i politikama Europske unije. Novi trendovi u
turistickoj potraznji i ponudi pokazuju da su nuzne promjene prema kvalitetnom turizmu.
Trzi$ni polozaj Opc¢ina Tounj moguée je poboljsati samo ako se ponuda i nain njezina
izlaska na trziSte prilagode suvremenim zbivanjima na medunarodnom turistiCkom trzistu. Do
punog izrazaja moraju do¢i inovacije u turistickoj ponudi, novi programi i novi turisticki
sadrzaji jer ¢e oni izmedu ostaloga biti odlucujuéi Cinitelji za putovanje u neko turisticko
odrediste.

9.1. Razvojne moguénosti

Analiza postojeceg stanja turizma Opcina Tounj ukazuje na Citav niz karakteristika, a za ovu
priliku isti¢emo:

e Postojeca turisticka ponuda sa svim svojim nedostacima, te poticajima, organiziranjem
(upravljanjem destinacijom), marketingom itd., ne omogucava ozbiljniji razvoj
turizma i njegov doprinos ukupnom razvoju.

e Nedvojbeno je da postoje znacajni resursi, ¢ine se odredeni napori, ulazu se odredena
sredstva, poticaji i zelje za razvojem itd., §to otvara znacajne moguénosti razvoju
turizma .

e Takoder treba naglasiti da potraznja, a posebno trendovi u turizmu, daju priliku
razvoju ruralnog turizma na podruéju Opc¢ina Toun;.

e Prema tome, moze se zakljuciti da su, bez obzira na dosta lose postojece stanje turizma
Op¢ine, moguénosti razvoja velike

Vizija moguceg razvoja

Vizija Op¢ine Tounj polazi od primarne potrebe podizanja kvalitete zivota lokalne zajednice,
oCuvanje tradicije i naslijedenih kulturno-povijesnih vrijednost te potrebu oblikovanja
proizvoda koji ¢e posjetiteljima pruziti ugodan i inspirativan dozivljaj.

Vizija turisticke destinacije predstavlja funkcionalnu i inspirativnu sliku turizma u destinaciji
u odredenom duljem vremenskom razdoblju (npr. za deset godina). Vizija je slika budu¢nosti
kakva se zeli. U tom kontekstu, vizija predstavlja ne samo osnovno polaziste, ve¢ i
najkritiéniju komponentu turisticke politike, s obzirom da se postavlja kao vodilja turistickog
razvoja 1, kasnije, turistiCkog upravljanja destinacijom.

Vizija treba ponuditi odgovor na sljedece pitanje: kakva ¢emo destinacija biti, odnosno vizija
je polaziste za turisticko pozicioniranje destinacije i odgovore na pitanja:

e kakav imidz Zelimo graditi,

e Kkakve goste/turiste zelimo privuci,

e kakve proizvode mozemo ponuditi,

e kakve sadrzaje ponude (glavne i sporedne) valja izgraditi/ponuditi (u smislu izgradnje
cjelovitog lanca vrijednosti),
kakve sadrzaje i podrsku valja osigurati (od obrazovanja do infrastrukture)
e kako ¢e se koncipirati novi imidZ destinacije.
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Vizija

» Prepoznatljiva destinacija (autohtono — RURALNI TURIZAM - turizam na
ruralnom prostoru)

* Uskladeni razvoj poljoprivrede i turizma (proizvodi i usluge)

* Destinacija dinami¢nog turistickog razvoja (smjestaj, ostala ponuda, poljoprivredni
proizvodi)

* Cjelogodisnje poslovanje (djelomi¢no)

* Ponuda raznolikih sadrzaja i dogadaja prilagodenim ciljanim skupinama (ljubitelji
prirode, aktivni odmor, rekreativci, gurmani, vikendasi, lovci i drugi)

 Cijela Opcina c¢e ,,disati” turistiCki po uzoru na razvijene ruralne regije Italije,
Francuske i Slovenije

* Odrzivi i uravnotezen razvoj

* Odgovorno drustveno ponasanje (ljudi, prostor)

« Struktura smjestajnih kapaciteta (hoteli, naselja, ruralni kamp, smjestaj na seoskim
domacinstvima)

9.2. Mogudi pravci razvoja

Ruralni turizam sa svojom ponudom koja raste iz godine u godinu, u Karlovac¢kopj Zupaniji
danas postaje sve dominantniji turisticki proizvod, a to ¢e ostati i u buduénosti pod uvjetom
da se njegova konkurentska pozicija na trziStu kontinuirano unapreduje kroz sadrzajno
obogacivanje i povecanje kvalitete smjeStajne i usluzne ponude, odnosno produbljivanje
destinacijskog lanca vrijednosti.

Op¢ina se u razdoblju do 2025. godine mora pojacano okrenuti razvoju turisti¢kih proizvoda
koji ¢e omoguditi ne Samo razvoj turistiCke ponude, ve¢ ¢e time i vezati poljoprivredu, kao i
razvoj malog 1 srednjeg poduzetnistva. Polazec¢i od globalnih trendova na turistickom trzZistu 1
kvalitete resursno atrakcijske osnove, odnosno razvojnih potencijala pojedinih proizvoda, za
razvoj turizma do 2025. godine, posebno su vazne sljede¢e grupe proizvoda: ruralni turizam,
kulturni turizam, cikloturizam (biking), eno i gastroturizam, te pustolovni i sportski turizam.
Uz te grupe proizvoda, Opcina svoju priliku vidi i u razvoju nekoliko specifi¢nih grupa
proizvoda, pri ¢emu ponajvise ekoturizma.

Za razvoj pojedinih proizvoda od izuzetne je vaznosti osigurati suvremenu i inovativnu
komunikaciju s trziStem, $to se prije svega odnosi na bitan iskorak u e-marketingu, odnosno
unapredenje online informacijsko-prodajnih portala ponudaca usluga i destinacija (npr.
kontinuirani rad na sadrzaju, usmjerenje prema ciljnim potrosackim segmentima, dozivljajan
prikaz ponude, optimizacija portala prema traZilicama), intenziviranje moguénosti online
kupnje i/ili rezervacije usluga (npr. smjestaja, izleta, karata za dogadanja) na destinacijskim
portalima .

U sljede¢em prikazu nalaze se tri varijante, odnosno moguéi pravci razvoja turizma na
podruc¢ju Op¢ina Tounj u periodu od slijede¢ih sedam godina.
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Tablica 14. Varijante razvoja — moguci scenarij

SADASNJE 50 POSTELJA | 100 POSTELJA
OPIS STANJE GODISNJE GODISNJE

1. VARIJANTA 2. VARIJANTA 3. VARIJANTA
Smjestaj Losa struktura Str!‘kf”fa prema S"f"‘f“f"" prema

smjestaju smjestaju

Ugostiteljska ponuda Stihija Poboljsanja autohtona | Povecana autohtona
Turisticka ponuda Losa Poboljsana Povecana
Novi proizvodi Spori razvoj Poboljsani Povecani
(usluge)
Pob(_)ljsanje postojeéeg Sporl_ neuskladeni Bolje Povedani
stanja ponude razvoj
OKruzZenje Spori razvoj Poboljsani Uskladeno
Strukiura Stihija Poboljsana Planska
gostiju
Popunjenost .
kapaciteta (dana) 40 dana Povecana 50 60
Postelje 40 350 700
Nocenja 1.600 17.500 42.000

Izvor: Obrada autora, 2018.

Prva varijanta

Prva varijanta predstavlja zateCeno stanje u kojem ugostiteljsku ponudu ¢ine veé postojeci
objekti, bez znacajnijeg povecanja broja novih objekata. Turisticka ponuda bi se zasnivala na
postoje¢im smjeStajnim kapacitetima, ve¢ postoje¢oj ponudi izleta, kulture i sporta bez
dodatnih poboljsanja, dakle ponuda bi se razvijala sistemom inercije. Prema navedenom
modelu ne bi se razvijali novi proizvodi. Pratece bi se drustvene i gospodarske djelatnosti
sporo razvijale. Struktura gostiju ne bi se bitno mijenjala, a popunjenost kapaciteta iznosila bi
tek 40.dana, bez povecanja smjestajnih kapaciteta odnosno novih postelja. Broj nocenja u
prvom modelu bio bi priblizno 1.600.

Druga varijanta

Druga varijanta pretpostavlja rast smjestajnih kapaciteta od 350 postelja godisnje.
Ugostiteljska ponuda se ne bi znacajnije mijenjala. Turisticka bi se ponuda lagano razvijala u
skladu sa zahtjevima trzista. U destinaciji bi doSlo do gradnje novih hotela viSe kategorije,
turistickih naselja integriranih u okoli§ (estetski i funkcionalno) i kampova . Drustvene i
gospodarske djelatnosti doZivjele bi usporeni razvoj prateéi pri tom razvoj turisticke ponude.
Struktura gostiju ostala bi ista, uz manje promjene uslijed provedbe segmentacije i odabira
smjestajnih kapaciteta s novih 350 postelja pri ¢emu bi se ostvarilo 17.500 noc¢enja u 2025.
godini.

Treéa varijanta

Treca varijanta pretpostavlja rast smjeStajnih kapaciteta od 700 postelja godiSnje, uz
naglaSenu ponudu autohtonih specijaliteta u ugostiteljstvu. Ugostiteljski bi objekti bili
potaknuti na uvrstavanje tradicionalnih jela u ponudu. S obzirom na nove tendencije u
turizmu, gdje se izrazito cijeni autenti¢nost i potreba dozivljaja sredine u koju turisti dolaze,
autohtonost u ponudi bila bi izrazito naglasena. Otvorili bi se tako novi objekti prehrane koji
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bi ponudu bazirali prvenstveno na autohtonim jelima. Postojece bi se ugostiteljske objekte
nastojalo potaknuti na promjenu u ponudi, a to bi se ¢inilo i organiziranjem tradicionalnih
manifestacija posveéenih lokalnoj gastronomiji (pucke feste, prikazi nekadasnjeg zivota i sl.).
Turisticka ponuda bila bi zasnovana na razli¢itim novim proizvodima u skladu s tendencijama
trziSta 1 obiljezjima destinacije. Posebice bi se razvijao izletni¢ki turizam, prirodi blizak
turizam, agroturizam, gastroturizam, sportsko rekreativni i drugi oblici turizma. Postojeca bi
ponuda bila dodatno osuvremenjena i nadopunjena novim sadrzajima, a rasla bi i ukupna
kvaliteta ponude. OkruZenje bi se razvijalo dinami¢no, dakle druStvene i gospodarske
djelatnosti pratile bi razvoj turizma. Na taj nacin turizam bi ostvarivao multiplikativnu ulogu
koja se od njega i ocekuje. Ciljana bi se trziSta polako mijenjala sukladno potraznji.
Popunjenost kapaciteta iznosila bi 60 dana godisnje, uz rast postelja od 700 Po trecem bi se
modelu broj no¢enja u 2025. godini popeo na 42.000.

9.3. Ocekivani efekti

Na temelju podataka iz prethodnog poglavlja o moguc¢im pravcima razvoja turizma na
podru¢ju Opéina Tounj razradeni su ocekivani efekti koji proizlaze iz Cetvrte varijante, a
prikazani su u donjoj tablici kroz strategiju rasta i razvoja do 2025. godine.

Tablica 15. Oc¢ekivani efekti

PONUDA 2018. % 2025. % Razlika
Postelje ucesca Postelje ucesca 2025. -
stolice stolice 2016.

Hoteli 100 14.3 100

Turisticko naselje 100 14.3 100

Kamp 25 62.5 300 42.9 275

Privatni smjestaj 15 375 100 14.3 85

Agro turizam 50 7.1 50

Kuce za odmor 50 7.1 50

Ostalo

UKUPNI SMJESTAJ 40 100,00 700 100,00 660

Ugostiteljska ponuda(stolice) 30 300 270

Turisti¢ka ponuda Losa Dobra Dobra

Novi proizvodi Lose Kvalitetni Kvalitetna

OkruZenje pratece Srednje Dobro Dobro

Izvor: Obrada autora, 2018.

Trenutno stanje ponude smjestajnih kapaciteta iznosi 40 postelja, od ¢ega 15 ponude cine
privatni smjeStaj i 25 mjesta u kampu. Planirani porast od 660 postelja do 2025. godine
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rasporeden je tako da hoteli imaju udio od 14.3% ponude, turisticka naselja 14.3% ponude,
kampovi 42.9% privatni smjesStaj 14.3% ponude, agroturizam 7.1%, te kuce za odmor 7.1%
Iz gornje je tablice vidljivo da je postojeCa ponuda obogacena novim smjestajnim
kapacitetima

Ugostiteljska ponuda je s trenutnih 30 stolica planirana na 300 stolica do 2025. godine, $to
predstavlja rast od 270 stolica.

Planirano je u narednih sedam godina razviti i ponuditi nove proizvode. Ukupno okruZenje
trenutno nije uskladeno s razvojem turizmom te ga do 2025. godine treba uskladiti , $to znaci
da se drustvene i gospodarske djelatnosti paralelno razvijaju s turizmom te se medusobno u
razvoju nadopunjuju.

Opredjeljenje za varijantu

Cetvrta je varijanta, s obzirom na karakteristike, najprihvatljivija za Op¢inu Opéina Tounj kao
destinaciju na kojoj ¢e se razvijati vrlo naglaseno turizam. Navedenom bi se varijantom
ostvarili najveci prihodi po postelji, ¢ime bi se znatno povecala i zaposlenost te bi u tom
slu¢aju multiplikativni efekti na okruzenje bili najvisi.

Prihodi od turizma na podruc¢ju Opcine iskazani su u donjoj tablici u eurima.

Tablica 16. Planirani prihodi od turizma

Onis 2018. 2018. 2025. 2025.
P Prihod (€) Prihod (€)
Nocéenja 1.600 48.000 42.000 2.100.00
Ugostiteljsk d
goste Js. @ pondca 30 30.000 300 450.000
(stolice)
Turistick d
prisTieta ponuea 500 10.000 3.000 90.000
(posjete, izleti)
NOVi broi .
ovi er)IZVOdI 500 20.000
(posjete)
Ukupni prihodi 88.000 2.660.000

Izvor: Obrada autora, 2018.

Iz tablice je vidljivo da su prikazane samo dvije godine — 2018. godina kao pocetno stanje — i
2025. godina kao ciljna godina u kojoj bi trebalo ostvariti planske ciljeve. Zatim, u opisu su
navedene pojedine vrste ponude koja je iskazana u apsolutnom iznosu i financijskom iznosu.

Tako procjena za 2018. godinu iznosi 1.600 noé¢enja s prihodom od 48.000 eura, a plan za
2025. godinu predvida 42.000 nocenja s prihodom od 2.100.000 eura. Nadalje, ugostiteljska
ponuda sa sada$njih 30 stolica i prihodom od 48.000 eura penje se na 300 stolica s prihodom
od 450.000 eura. Turisticka ponuda koja se sastoji od posjeta i izleta procijenjena je na 500
turista s prihodom od 10.000 eura za 2018. godinu, a planirani broj je 3.000 turista s prihodom
0d 90.000 eura u 2025. godini. Razvoj novih proizvoda planiran je za narednih sedam godina,
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te bi na temelju tih proizvoda bilo moguce ostvariti ukupno 500 posjeta s prihodom od 20.000

eura.

Ukupni prihodi od turizma na podrucju Op¢ine procijenjeni su za 2018. godinu na razini od
88.000 eura, dok oc¢ekivani ukupni prihodi za 2025. godinu iznose 2.660.000 eura.
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10. RAZVOJNA STRATEGIJA | CILJEVI

Svaka turistiCka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistickom trzi§tu mora
komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruziti potencijalnim korisnicima, bilo
da je rije¢ o krajnjim potroSaCima (turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ 0 turistickim
posrednicima (putni¢kim agencijama i turoperatorima).Sukladno tome, Opc¢ina Tounj kao
turisticka destinacija moze dugoro¢no uspjeti tek ako iza samog geografsko-politickog pojma
stoji sustav dobro osmisljenih turistickih iskustava i/ili dozivljaja upakiranih u profesionalno
oblikovane turistiCke proizvode. U ovom poglavlju govorimo o viziji Opcine-odabrane
varijante, o odabranom modelu razvoja, najznacajnijim ciljevima razvoja, te dajemo strategiju
rasta i razvoja, kao i prognozu ulaganja u infrastrukturu.

10.1. Vizija — odabrana varijanta

Proces ,,destinacijskog vizioniranja“ u kojem sudjeluju razlicite interesne skupine u destinaciji
vrlo je tezak. Postizanje rezultata, odnosno zajedni¢ko donoSenje razvojne vizije turisticke
destinacije koju lokalna zajednica razumije i prihvaca, u koju vjeruje i koja ju inspirira, jos je
puno teZe. Za brojne turisticke destinacije u Hrvatskoj ovo su novi procesi. Dodatno, pod
pritiskom gorucih egzistencijalnih problema (npr. generiranje novih radnih mjesta, povecanje
zivotnog standarda, rjeSavanje komunalne infrastrukture i sl.) diskusije o ,.turistickoj viziji* i
proces njezina dono$enja mogu se Ciniti nevaznima. Razgovori na ovu temu nerijetko su
izlozeni riziku nezainteresiranosti od strane donosioca odluka, odnosno postaju forumi za
iznosSenje raznih prituzbi.

Polaze¢i od znacajki turizma na podru¢ju Opcine, provedenih istrazivanja i posebice, rezultata
tematskih prezentacija i radionica o viziji turisticke destinacije, temeljne vrijednosti lokalne
zajednice na kojima se bazira turisticka vizija ovog podru¢ja u nastupaju¢em razdoblju do
2025. godine, na bazi Cetvrte varijante, moguce je sazeti na sljedeci nacin:

e Prepoznatljiva destinacija (autohtoni lokalni novi imidz),

e Destinacija dinami¢nog turistiCkog razvoja, selektivni vidovi turizma, i pobolj$anje
postojece ponude,

e Ponuda raznolikih sadrzaja i dogadaja prilagodenih ciljanim skupinama (ljubiteljima
prirode, aktivhog odmora, rekreativcima, gurmanima, vikendasima, lovcima i
ribolovcima, i drugima;

e (Odrzivi 1 uravnotezen razvoj,

e (Odgovorno drustveno ponasanje (ljudi, prostor).

Vizija Opc¢ina Tounj kao turisticke destinacije nuzno je, dakle, odraz temeljnih vrijednosti
lokalne zajednice: potrebe za prepoznatljivos¢u destinacije, za dinami¢nim turistickim
razvojem 1 produZenja sezone, ponudom raznolikih sadrZaja i1 dogadaja, te odgovornim
drustvenim ponaSanjem. Ove vrijednosti ve¢ oblikuju i oblikovat ¢e buducu turisticku
aktivnost u Opéini, u smislu da ¢e se priklanjati takvim oblicima turizma koji ¢e omoguditi
generiranje koristi za Siroki sloj domacih ljudi, koji ¢e koristiti prostorne, prirodne i kulturne
resurse poStujuéi principe odrZivosti te koji ¢e valorizirati tradicijsko i povijesno naslijede
poticu¢i integraciju ovog podrucja u Siri europski kontekst. Viziju turistiCkog razvoja
destinacije moguce je ostvariti ukoliko se poStuju osnovna nacela razvoja 1 ukoliko se postave
konkretni ciljevi tog razvoja. Vizija Opéine polazi od primarne potrebe podizanja kvalitete
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zivota lokalne zajednice, oCuvanje tradicije i naslijedenih kulturno-povijesnih vrijednost te
potrebu oblikovanja proizvoda koji ¢e posjetiteljima pruziti ugodan i inspirativan dozivlja;.

10.2. Odabrani model razvoja

Na temelju prethodnog poglavlja (,,Razvojne mogucnosti®) u kojem su navedene i opisane
razlicite varijante razvoja turizma na prostoru Op¢ine , u nastavku se navodi odabrani model.
Model razvoja turizma na podru¢ju Opéine podrazumijeva sljedece aktivnosti koje proizlaze
iz Cetvrte varijante:

e Smijestajni kapaciteti — godisnji rast od 100 smjestajnih jedinica,
e Ugostiteljska ponuda — specijalizacija i autohtonost,

e Turisti¢cka ponuda — intenziviran razvoj (jako naglasena),

Novi proizvodi — intenzivan razvoj,

OkruZenje — uskladeni razvoj (to znaci intenzivan),

Struktura gostiju ciljanog trziSta (marketing),

Popunjenost kapaciteta 60 dana godisnje.

Odabrani model razvoja turizma na podru¢ju Opcine ima sljedece karakteristike:

e Rast popunjenosti kapaciteta od 15 % godisnje (cilj je ostvarenje godi$njeg
popunjavanja kapaciteta 60 dana),

e Rast osobne potrosnje 8-10 % godisnje,

e Rast turistickog prometa 15 % godisnje,
NaglaSena uloga turizma u razvoju ruralnog prostora, posebno poljoprivrede

10.3. Najznacajniji ciljevi razvoja

Polaze¢i od identificiranih strateskih prednosti i nedostataka turistickog sektora Opcine te
postavljene vizije Opcine kao turisticke destinacije, potrebno je specificirati kljuéne ciljeve
kojima se osigurava okvir za razvoj i za kontinuirano povecanje konkurentske sposobnosti
turistickog sektora Opcine te njezinih pojedinih dijelova.

Najznacajniji su ciljevi pri razvoju turizma na prostoru Opcine:

e Dinamican, kvalitetan i organiziran razvoj turizma na cijelom prostoru Opcine
(razvojno opredjeljenje),

Turizam u funkciji razvoja cijelog prostora (sinergijski efekti),

PoboljSanje standarda Zivota (individualnog 1 druStvenog),

Formiranje turisticke ponude na osnovama odrzivog razvoja i ekologije,

Uskladeni razvoj turizma s poljoprivrednim i ostalim djelatnostima te ukupnim
drustvenim razvojem,

Turisticki ¢e proizvod biti formiran na bazi autohtonosti i tradicije podrucja,
Definiranje razvojnog programa i ponude,

Poboljsanje postojece ponude, kreiranje nove ponude,

Sustavno podizanje znanja (globalno) 1 pojedina¢no (djelatnici).

U donjoj tablici prikazani su prioriteti u razvoju turizma (strategija rasta i razvoja) na prostoru
Op¢ine.
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Tablica 17. Strategija rasta i razvoja (u eurima)

Ukupna ; Ulaganja u

Ponuda vrijednost Ulagan_Ja unove poboljsanje
. proizvode

ulaganja ponude
Hoteli 6.000.000 6.000.000 -
Turisti¢ko naselje 4.000.000 4.000.000 -
Privatni smjeStaj 1.570.000 1.500.000 70.000
Agroturizam 750.000 750.000 -
Kamp 3.150.000 3.000.000 150.000
Kuée za odmor 750.000 750.000 -
Ukupno smjestaj 16.220.000 16.000.000 220.000
Ugostiteljska ponuda (stolice) 5.100.000 5.000.000 100.000
Turisti¢ka ponuda 1.100.000 1.000.000 100.000
Novi proizvodi 3.100.000 3.000.000 100.000
OKruZenje pratece 20.000.000 15.000.000 5.000.000
Ukupno 29.300.000 24.000.000 5.300.000
Sveukupno 45.520.000 40.000.000 5.520.000

Izvor: Obrada autora, 2018.

Ukupno planirano ulaganje u turisticko-ugostiteljske sadrzaje do 2025. godine iznosi
25.520.000 eura, uz napomenu da je ulaganje u novu ponudu na razini 25.000.000 eura.
Budu¢i da je planirani prihod od turizma potrebno ostvariti do 2025. godine, uz vec
spomenute prioritete u prethodnoj tablici, u sljedecoj su tablici navedena ulaganja u turisti¢ku

i komunalnu infrastrukturu.
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Tablica 18. Prognoza ulaganja u infrastrukturu (komunalna i turisti¢ka)

Sadrzaji Vrijednost u Javni sektor Privatni sektor
(000€)

Prometnice

Parking

Otpadne vode

Krupni otpad

Vodovod

Rasvjeta

Zdravstvene usluge

Obrazovne institucije

Turisticke zajednice

Komunalne usluge

Signalizacija

Zajednicke manifestacije

Izvor: Obrada autora, 2018.

Posljednjih godina uoc¢ava se pomak u izgradnji infrastrukture i jednom djelu modernizacije,
medutim to je nedovoljno kvalitetno 1 dinami¢no, stoga je u gornjoj tablici osmisljen sustavni
1 organizirani pristup rjeSavanju ove problematike. Vidljivo je da se veci dio projekata treba
financirati zajednicki od strane javnog i privatnog sektora, dok se manji dio projekata treba
financirati samo od strane javnog sektora kao S§to su prometnice te zdravstvene usluge i
obrazovne institucije.

Ukupno planirano ulaganje u turisticko-ugostiteljske sadrzaje do 2025. godine iznosi
............ eura, uz napomenu da je ulaganje u novu ponudu na razini ............. eura.
Struktura ulaganja u novu ponudu koja do sada nije postojala odnosi se prvenstveno na nove
proizvode ........... eura, zatim ugostiteljsku ponudu sa ............ eura, na turisticku ponudu

Budu¢i da je planirani prihod od turizma potrebno ostvariti do 2025. godine, uz veé
spomenute prioritete u prethodnoj tablici. U tablici 29. navedena su ulaganja u turisticku i
komunalnu infrastrukturu.
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11. POBOLJSANJE PONUDE | NOVI PROIZVODI (integralni
pristup)

S obzirom na ocjenu turisticke ponude koja ne udovoljava potraznji, potrebno je mijenjati
postojecu, a isto tako treba intenzivno, sustavno i organizirano razvijati novu ponudu jer na taj
nacin Opc¢ina Tounj moze nastati prepoznatljiva turisticka destinacija. Da bi proizvod u
konacnici bio uspjeSan 1 da bi gosti bili zadovoljni svojim posjetom i1 boravkom razliciti
gospodarski subjekti, poduzetnici, javna poduzeca, stanovni$tvo i drugi dionici svojim
djelovanjem utje¢u na njega. Stoga stvaranje konkurentnih i zanimljivih proizvoda s jedne
strane pociva na resursima destinacija a s druge strane na spremnosti i aktivnosti svih dionika
u destinaciji da taj proizvod stvaraju, ¢ine kvalitetnim i plasiraju na trzistu.

11.1. Poboljsanje postojeceg stanja

Sve ¢imbenike koji ¢ine ili utje€u na sadasnju turistiCku ponudu koja, smatra se, nije
zadovoljavajuca, treba mijenjati tako da se stanje znacajno poboljsa. Da bi u tome bili
uspjesni potrebna je prije svega dobra suradnja i koordinacija kao i razumijevanje sloZenosti i
slojevitosti turistiCkog proizvoda. Turisticka zajednica moze inicirati i poticati razvoj
proizvoda, turistiCke agencije ¢e ga nuditi na trzistu ali razumijevanje i prihvac¢anje turizma
kao razvojne opcije treba biti dio cjelokupne zajednice u Opéini.

A/ Lokacija i povrsina

Bez obzira na relativno zadovoljavajuce stanje, potrebno je o ovim elementu stalno voditi
racuna i organizirano ga odrzavati i mijenjati.

B/ Ljudski resursi

- Ljudskim se resursima treba davati sve veée znacéenje, je ¢e oni u buduénosti biti odlu¢ujuca
konkurentska snaga u turistickoj djelatnosti
S obzirom na stanje neophodno je planski pri¢i rjeSavanju nezadovoljavajuéeg stanja.

C/ Prirodni resursi

- Raznolikost prirodnih resursa kao i geografski polozaj danas su veliki potencijal za razvoj
turizma destinacije.

- Bogatstvo flore i faune, ekoloski Cista destinacija, plodno su tlo za razvoj turizma i mamac
su za nove potroSace.

D/ Kulturna i povijesna bastina

- Veliki dio resursa kulturno-povijesne bastine danas su neiskori$teni u pravoj mjeri ili ih se
uopce ne prezentira u turistickoj ponudi. PovrSine na kojima se spomenici i1 arheoloski ostaci
nalaze neuredene su, vlasnicki odnosi zemlji$ta na kojima su spomenici ostali su nerijeSeni, a
putovi koji vode do njih zapusteni su.

- lzvorni ostaci (lokaliteti s povijesnom i kulturnom ostav§tinom) premalo su do sada
promovirani, potrebno je bolje odredivanju vaznosti bastine na odabranim lokalitetima u
javnosti.
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- Promidzba tradicijskih elemenata (nosnje, gastronomije i obicaja) dogada se ve¢inom na
lokalnom trziStu.

E/ Komunalna infrastruktura

- Posljednjih godina uoCava se pomak u izgradnji infrastrukture i1 jednom dijelu
modernizacije, medutim to je nedovoljno kvalitetno i dinamic¢no, stoga treba osmisliti
sustavni i organizirani pristup rjeSavanju ove problematike.

F/ Prometna infrastruktura

- Pristup destinaciji treba stalno poboljsavati, posebno u nekim dijelovima Op¢ine

- Postojec¢a prometna infrastruktura mora biti kvalitetnije rijeSena s obzirom na potrebe
stanovniS$tva, a posebno turizma, pPogotovo rjeSenje prometa u mirovanju (parkiraliSnih
mjesta)

G/ Drustvene djelatnosti

- Destinacija ima dobru osnovu za razvoj drustvenih djelatnosti na kojima treba suradivati sa
svim dionicima druStvenog Zivota Op¢ine

- Postoji osnovni sustav drustvenih djelatnosti kao i mreza drustvene infrastrukture koju treba
bolje valorizirati

- Za kvalitetniji razvoj turizma treba vise stimulirati razvoj pojedinih segmenata, posebno
obrazovanja, kulture, $porta i zdravstva.

H/ Gospodarstvo

- Dosadasnji gospodarski razvoj bio je u stagnaciji ili tek s manjim pozitivnim pomacima.

- Gospodarstvo je najvise vezano uz turisticka ponudu koja nije dostatno razvijena, te bi se
vise paznje trebalo dati razvoju poljoprivrede, malom i srednjem poduzetniStvu postojecoj
turistickoj ponudi destinacije

.....

.....

I/ Razvojno - planska dokumentacija

Razvojno planska dokumentacija — ¢esto je ograni¢avajuci faktor razvoja turizma . Mora
postojati razumijevanje za brze promjene i uskladenje sa zahtjevima trzista.

J/ Poticajne mjere

-Postojeci sustav poticaja (ukupan) nije bio dovoljan za turisticku djelatnost, a posebno ne u
odnosu na razvoj. Stoga ga je potrebno znacajno mijenjati. Bilo bi neophodno poticaje za
poslovanje i razvoj promatrati sustavno. Naime, poticaji mogu biti razliciti (financijski, porezi
i davanja, oslobodenje od nekih naknada i ostalo)

- Posvetiti veu paznju na pripremi, poticanju, provodenju i pradenju programa i mjera
razvitka turizma i ugostiteljstva u skladu s Master planom razvoja turizma i Marketinskim
planom turizma Karlovacke Zzupanije.
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K/ Ugostiteljsko-turisticka ponuda

- Ugostiteljska ponuda (gastronomija) nije zadovoljavajuca, jer se bazira na jednostavnijim
ponudama od onih koje tradicionalno obiljezavaju podrucje

- Krac¢e poslovanje ugostiteljskih objekata ne pridonosi namjeri destinacije o produzenju
turisticke sezone

- Dosadasnji smjestajni kapaciteti (apartmani, kuce za odmor i sobe za iznajmljivanje) nisu u
mogucénosti prihvatiti i ugostiti ve¢i broj turista, no kvaliteta ponude nije uvijek
zadovoljavajuca

- Ugostiteljsko-turisti¢ka ponuda bi se trebala orijentirati na produljenje sezone

- Pomanjkanje inovativnih i kvalitetnijih sadrzaja boravka gostiju

L/ Urbano uredenje

- Odlucujuce je znacajno za turisticki dozivljaj uredenje javnih povrSina i odrZzavanje naselja.
Dosad se ovom segmentu nije pridavala dovoljna vaznost, $to bi se u buduénosti moralo
promijeniti.

M/ Suradnja

- Suradnja svih sudionika u turisti¢koj destinaciji neophodna je jer samo na taj nacin turisticka
destinacija formira zapravo jedinstveni turisti¢ki proizvod.

-Dobri mehanizmi komuniciranja kljuéni su za povezivanje razlicitih interesa kako bi se
ostvarilo zajednicko djelovanje.

N/ Promocija i afirmacija novog koncepta razvoja

- Utjecaj je lokalne zajednice velik na podruéju osvjesc¢ivanja o turisti¢koj kulturi, promociji i
koncepciji razvoja destinacije.

11.2. Novi proizvodi (ponuda)

Izrazita segmentacija trziSta, nove vrijednosti i rastu¢a sofisticiranost kupaca stvarat ce
potrebu za sve ve¢om raznolikosti sadrzaja, aktivnosti i usluga u destinaciji, Sirenje oblika
smjestajne ponude i rast kombiniranih odmora ,sunca i mora“ s drugim turistickim
proizvodima.

1. Botanicki vrt

- zbog obilja vegetacije podru¢ja, nudi bogat asortiman biljnih kultura (ljekovito bilje,
raslinje) koje bi se u obliku botanickog vrta mogle gostu prezentirati kao vrijednost koja u
danas$njim urbanim srediStima viSe nije mnogima dostupna i vidljiva.

2. Organiziranje umjetnickih kolonija

- umjetnost, kao oblik rekreacije ili profesionalizam, zahtijeva ambijent koji ¢e motivirati na
stvaranje, a podrucja u okolici (ruralni dijelovi Opéine) pruzaju uvijete za ovakav turizam.
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3. Cikloturizam — postojece rute, staze i stazice trebalo bi urediti i izgraditi nove jer su
Idealan nacin za organiziranje biciklijada ili turistickih voznja biciklom, npr. za obitelji.

4. Pustolovni i avanturistic¢ki sportovi

- Zbog zasienosti trziSta komercijalnim oblicima turisticke ponude, sve je vise trend
neistrazeni i pustolovni turizam i vrac¢anje prirodi kroz istrazivacki odmor.

5. Lovni turizam — predjeli bogati divljim Zzivotinjama (srne, zecevi, fazani) oduvijek su
privlacili lovce iz cijeloga svijeta, a u ovim dijelovima naglaseno je obilje flore i faune Sto je
preduvjet razvoja lovnog turizma.

6. Gastronomska ponuda

- gastronomija je, kao dio kulturoloSkog identiteta, oduvijek privlacila ljubitelje dobrog
zalogaja i kapljice. Tradicionalna kuhinja bogat je izvor gastronomske ponude za sve
sladokusce, prezentirajuéi prvenstveno svoje najtipicnije specijalitete.

7. Jahanje, hipodrom, $kola jahanja

- jahanje, kao dio turisticke ponude, mogu ponuditi svoje usluge u suradnji s nekim lokalnim
centrima za organizaciju trka, S$kola jahanja i izletnickog jahanja. Takoder, kao dio
zdravstvenog, rehabilitacijskog turizma, ali i sportskih natjecanja.

8. Z00 PARK

- iskoristiti bogatstvo domacih Zivotinja na ruralnom prostoru, kao dio turisticke ponude. Ne
radi se o klasicnom ZOO vrtu nego bi zivotinjski svijet trebao da bude sa ovih prostora uzZe i
Sire.

9. Vidikovci za promatranje okolisa

- izrada sustava vidikovaca

10. Formiranje cesta za branje gljiva ,cesta sira, cesta medaii sl.

- oCuvana priroda, kojim podru¢je raspolaze, specificnost raslinja (Suma) pogoduje
gljivarstvu, pa bi se i ta prednost trebala bolje valorizirati

- Cista voda 1 zdrava ispasa domacih zivotinja preduvjet su za dobivanje kvalitetnog mlijeka 1
mlije¢nih preradevina.

- Bolje popularizirati cestu meda i proizvoda od meda

11. Trekking, tréanje u prirodi

- konfiguracija terena nudi idealne uvijete za razvoj ove ponude

12. Karting pista

- brzina i opasnost privlace kako mlade goste tako i starije, a pista za karting odli¢an je izbor
razonode za sve one koji vole brzinu i zabavu.
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13. Ljetni kampovi za djecje kolonije

- lIzgradnja novih ili uredenjem postojecih objekata na atraktivnim lokacijama mozZe se u
ponudu uvrstiti sadrzajni oblik edukativno-zabavnog karaktera za djecu, ucenike i studente u
podru¢jima koja su vezana uz centar grada, ali se nalaze u dijelovima bogate vegetacijske
raznolikosti.

14. Eko poljoprivreda — uzgoj i prerada domacih proizvoda (turisticka valorizacija)

- danasnji trendovi u poljoprivredi i proizvodnji sve viSe vode ka umjetno uzgojenim
proizvodima te je tako ovo podruéje, kao protuteza ovakvoj modificiranoj ponudi, odli¢an
rezervat prirodne ishrane.

15. Izleti

- treba napraviti program koji ¢e tretirati moguénosti na podrucju Opéine, ali i izvan podrucja
Op¢ine

16. Merchanding — izrada manjih tipi¢nih suvenira

- svaki kraj ima svoje posebnosti i povijest koju na trziste mozemo plasirati kroz oblikom
manje ili vece suvenire koji ¢e Siroj javnosti prezentirati tradicionalni duh kraja ili ¢e ostati
jedna lijepa uspomena na posjecenu destinaciju.

17. Zabava

- otvaranje novih i uredenje postojecih;

- mladi i stariji gosti, da bi upotpunili svoj odmor, najée$ée vole izvor zabave potraziti i u
no¢nom veselom Zivotu, tako da su disko klubovi, kockarnice i sl. idealni punktovi gdje se svi
mogu zabaviti 1 potro§iti novce.

18. Muzejske postave

- ve¢i dio povijesnog i kulturnog blaga (uzorci) smjesten je u muzejima grada Karlovca, ¢ime
se moze nadopuniti jo$ bolje turisticka ponuda jer su dijelovi povijesti lokalizirani na jednom
mjestu.

- Sagledati mogucnosti uredenja nekog vida muzejske ponude na podru¢ju Opcine

19. wellness, fitness, aerobic, pilates

- gosti vole prirodu, ali se mnogi ne odri¢u blagodati modernog drustva, tako da svi oblici tzv.
moderno-rekreativnog sadrzaja trebaju biti dostupni gostu kao samostalni centri ili u sklopu
postojec¢ih hotela i prostora.

20. Organiziranje festivala narodne glazbe i obic¢aja

- iako je i1 dosadasnja ponuda kulture, glazbe i obicaja bila slabo zastupljena, vecom

marketinskom djelatnosc¢u lokalni se obic¢aji 1 manifestacije mogu prosiriti i
internacionalizirati (npr. tradicija druzenja pripadnika drugih naroda ili ocuvanje tradicije)
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21. Otvaranje tipi¢nih restorana, slasticarnica

- gastronomija kao jedan od najvaznijih ¢imbenika u turistickoj ponudi i promidzbi Cesto je
najbolja reklama za kulturu i tradiciju odredenog kraja pa bi stoga otvaranje novih restorana
trebalo biti prioritet u izgradnji novih ili uredenju postoje¢ih ugostiteljskih objekata u
tradicionalnom ruhu ili u kombinaciji starog i novog

22. Otvaranje suvenirnica, manjih butika kao i drugih trgovina, usluznih djelatnosti

- gost zeli 1 voli potro§iti novce. Otvaranjem luksuznih butika, frizerskih salona, kozmetickih
salona, ponuda ne samo da se obogacuje, ve¢ pruza osjecaj ekskluzivne i potpune usluge.

23. Otvaranje turisti¢kih agencija (u suradnji s ostalim JLS-ovima)

- otvaranje agencije koja ¢e biti izvor informacija gostu preduvjet je zdravog razvoja turizma,
kao i otvaranje ureda koji ¢e svojom aktivnoscu pratiti druge razvojne trendove i destinacije te
na temelju iskustva pronaéi idealna rjeSenja za razvoj vlastitog turizma. Turisticka
signalizacija.

24. Info-punktovi i turisti¢ka signalizacija

- lijepo osmisljeni i dobro opremljeni info-punktovi i paneli, postavljeni na adekvatna mjesta,
mogu pomo¢i u promociji destinacije.

25. Kulturni turizam

-kulturni turizam — etnografske zbirke, prezentacija starih obrta, prikaz obicaja kraja ima
znacajnu ulogu u ukupnoj turistickoj ponudi stoga je potrebno vrlo seriozno programirati i
osmisljavati ovaj vid ponude.

26. Dogadaji i manifestacije

-nema dileme da su dogadaji i manifestacije jedan od najznacajnijih elemenata ponude.
Karlovacka Zupanija nudi veliku 1 raznoliku ponudu dogadaja i manifestacija koje svakom
godinom postaju sve popularnije a time povecavaju i dolazak i boravak gostiju na ovom
podrucju

27. Motociklizam

-U organizaciji moto klubova, promovirati motociklizam pa ¢ak i na internacionalnom nivou,
te ako postoji moguénost, organizirati susrete motorista.

28. Sportski turizam

-sportski turizam predstavljaju svi oblici aktivnog ili pasivnog ukljudivanja u sportsku
aktivnost, na individualnoj ili organiziranoj osnovi u komercijalne ili nekomercijalne svrhe,
koji podrazumijevaju putovanje izvan uobicajenog mjesta boravka, oblik turisti¢kih kretanja u
kojima je sport glavni motiv. Sportski turizam svrstavamo u tzv. specifi¢éne oblike turizma
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koji se zasnivaju na motivaciji za putovanjem, odnosno ono S$to je vazno za njihovo
razlikovanje je ,motivacija za putovanjem i sadrzaj boravka u odredenoj turisti¢koj
destinaciji. Tako sportski turizam definiramo kao ,,turizam u kojem je sport glavni motiv
putovanja i boravka turista u turistickom odredistu.*

29. Organizacija srednjovjekovnih igara i sli¢no

-kao vid ponude je vrlo interesantan, svakako mora biti adekvatna tema

30. Park skulptura
-Znacajno obogacuje ponudu

38. Eko-etno selo

-treba dobro ocijeniti moguénosti
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12. DESTINACIJSKI MENADZMENT | MARKETING

12.1. Destinacijski menadZment Op¢ine

Destinacijski menadZzment (u Sirem smislu) podrazumijeva ukljucivanja razli¢itih sektora,
grupa dionika i partnera — poput drzavnih agencija, lokalnih zajednica, poslovnih klubova i
udruzenja — koji zajednickim radom, svaki iz svoje perspektive, realiziraju zajednicke ciljeve
pojedine destinacije. Sveobuhvatni destinacijski menadzment podrazumijeva profesionalno
planiranje, implementaciju, redovno revidiranje i ocjenjivanje provedenih aktivnosti.
Destinacijski menadzment Opc¢ina Tounj podrazumijeva uklju¢enje svih struktura koje
formalno ili neformalno upravljaju destinacijom (lokalna uprava i samouprava, tijela
turisticke zajednice, turisticko posredovanje, iznajmljivaci, gospodarstvenici, interesne
skupine i drugi ( konkretno se predlaze formiranje odbora, koordinatora, TZ).

Prilikom upravljanja turistickom destinacijom, od temeljne je vaznosti znati uvazavati i
upravljati jedinstvenim prirodnim resursima, kulturnim atributima i interesima zajednice.
Stoga, jedan od ciljeva efikasnog sustava destinacijskog menadzmenta je i postizanje
odrzivog turizma visoke razine kvalitete i konkurentnosti na medunarodnom planu, $to je
ostvarivo uz uvazavanje prednosti tradicionalnih i autohtonih proizvoda i djelatnosti Koji
egzistiraju na prostoru turisticke destinacije.

Turizam mora omogucditi ostvarivanje pozitivnih efekata danas, ali i stvoriti perspektivno
nasljede budu¢im generacijama (princip odrzivog razvoja). Efektivnost (raditi prave stvari) i
efikasnost (raditi na pravi nacin) procesa planiranja, razvoja i marketinga odredene destinacije
zasniva se na istrazivanjima i percipiranju potreba turista. Upravljati turizmom (i turistickom
destinacijom) na nivou mjesta, regije ili Sire geografske cjeline podrazumijeva usredotoc¢enost
na viSe Cimbenika, odgovarajuéu sustavnost u redoslijedu poteza, s ciljem utvrdivanja
odgovaraju¢e menadzerske strategije i politike, koje ¢e pridonijeti ostvarenju postavljenih
ciljeva svake konkretne turisticke destinacije.

Za efikasan destinacijski menadzment najvaznije je:
- partnerstvo javnog i privatnog sektora
- fleksibilnost u upravljanju

- planiranje, organiziranje, kadroviranje, vodenje i kontroling

Aktivnom participacijom lokalne samouprave u sustavu upravljanja turistickom destinacijom,
stvaraju se pretpostavke za postizanje odrzivog razvoja samog turistickog gospodarstva.
Konstantnom participacijom lokalne samouprave gradi se ukupna uspjeSnost poslovanja
nositelja turisticke ponude, $to ¢e rezultirati kvalitativnim i kvantitativnim poboljSanjima
razine pruzanja turistickih proizvoda i usluga iste.
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12.2. Destinacijski marketing Opéine

Kako bi se turisticka destinacija ubrzano razvijala i postizala uspjeh u privlacenju turista u
uvjetima jacanja konkurencije, promjena u navikama turista i stvaranja novih destinacija na
globalnom turistickom trzistu, treba se prilagodavati zahtjevima potrosaca te prema njima
usmjeriti marketinske aktivnosti. Marketinske aktivnosti, uz jednostavan pristup destinaciji,
financijsku pristupacnost, zanimljive aktivnosti, pejzaz, kulturu i kKlimu, predstavljaju klju¢an
element koji stimulira dolazak turista u turisticku destinaciju.

Marketinski u destinaciji treba pogotovo dobro ,,obraditi turisticke zanimljivosti — atrakcije —
na nacin da destinacijske specificne karakteristike dodu sto vise do izrazaja potencijalnim
turistima. Marketing, osim toga, mora uciniti destinaciju atraktivnijom od drugih sli¢nih
destinacija. Marketingom, a posebice unutar marketinga promocijom potrebno je izgraditi
imidz destinacije. Da bi se navedeno moglo posti¢i, potrebno je sustavno odnosno cjelokupno
uskladeno , sto je prikazano u slici 1.

Slika 1. Marketing destinacije
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posrednici

Javni sektor: gt
OUTPUT 5
< Turisti¢ka zajednica SHARESER
STRATEGUA 2. FINANCIJSKI
MARKETINGA .
IZVORI

3. KNOW HOW

PRISTUPNA !
INFRASTRUKTURA v

« ATRAKCIJA |

Stanovnistvo l,’ Turisti AKTIVNOSTI
>
USLUGE o 7 PRIRODE
radnici e
DESTINACUE ZNACAJKE

SMIESTAINI
KAPACITETI

Slika prikazuje cjeloviti pregled turisticke destinacije sa sudionicima koji su duzni razvijati
samu destinaciju u smjeru zacrtanog cilja. Svaka destinacija, pa tako i ova, ima jedinstveni
spoj karakteristika koje utjecu na turiste, ali i lokalno stanovnistvo. Destinacija raspolaze
mnostvom resursa koji su grupirani u vise cjelina. Ukupni resursi obuhvacaju prometnu
infrastrukturu, usluge u destinaciji, smjestajne kapacitete, prirodne znacajke, turisticke
atrakcije i aktivnosti. Uz resurse, na raspolaganju menadzmentu destinacije moraju stajati i
odgovarajuca financijska sredstva te potrebna suradnja sa stru¢njacima iz podrucja turizma i
marketinga.
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

Marketinski plan destinacije Opéina Tounj

- Izrada krovnog vizualnog identiteta destinacije

- Izrada promotivnih materijala destinacije i linije proizvoda destinacije

- Suveniri s vizualnim identitetom: suvenira - majica, ¢aSa, kapa, privjesaka, vreéica, kabanica
- Tradicionalni suveniri

- Promotivni materijali: broSure, katalozi, pocket guide, tiskanje brosura, plakata, razglednica,

- Organiziranje sponzoriranih posjeta destinaciji u partnerstvu s turistickim agencijama

- Poticanje javno-privatnih partnerstava u stvaranju pojedinih proizvoda destinacije

- Poboljsanje znanja u turizmu i usluznim djelatnostima

- E-mail liste obavijesti potencijalnim dionicima destinacije.

- Web oglasavanje — paketi aranzmana — prema broju posjete ili pak prema korisnicima —
kulturni odmor, avanturisti¢ki odmor

- Internet koriSten u marketinSke svrhe: rezervacija smjestaj preko interneta, informacije o
ponudi destinacije kao i ponudi okolnih destinacije, ponuda ,,krojena“ po zeljama razli¢itih
skupina dobne skupine i psihograficke (avanturizam, romantika, opustanje itd. )

- Novo uredenje web stranice — treba odrazavati teme destinacije, izgled, privlacnosti
destinacije te prijedloge za odmor ili jednodnevni posjet temeljene na lokalnim
specifi¢nostima — ugostiteljstva, lokalnog jela i pica, festivala, prirode — Setnja i biciklizma,
kulturnih dogadanja, sportskih aktivnosti itd.

- Razviti bolju upotrebu novih tehnologija i interneta, online medija za promotivne svrhe

- Predstavljanje destinacije na lokalnim, regionalnim, nacionalnim i medunarodnim
turistickim sajmovima

12.2.1. Brendiranje destinacije

Kako lokaciju pretvoriti u destinaciju? Odgovor lezi u brendiranju turisticke destinacije, a to
podrazumijeva shvacanje da je vazno ba$ sve §to vidimo, Cujemo, pro¢itamo, znamo ili
osjecamo o nekoj turistickoj destinaciji.

Kako bi se postiglo stvarno uspjesno brendiranje turisti¢ke destinacije, brend mora postati ziv
za sve posjetitelje i turiste koji dolaze na destinaciju. Bez obzira $to neko mjesto, otok ili grad
ima moderne hotele, kongresne kapacitete, jedinstvenu kulturnu bastinu, prirodne atrakcije,
zabavne sadrzaje ili neke druge oblike turistickih sadrZaja kojima nastoje privuci pozornost i
povecati vlastitu vrijednost, buduci uspjeh privlacnosti za turiste ovisi o njihovoj moguénosti
kreiranja jedinstvenog identiteta 1 diferencijacije u odnosu na konkurenciju. Na trZiStu na
kojem je potrebno uvjeriti turiste da posjete destinaciju, turistima treba ponuditi jedinstveno
iskustvo, a oni ¢e tada odluku o izboru destinacije donijeti temeljem osjecaja 1 stanja svijesti,
a ne temeljem cijene.

Bez obzira koliko je destinacija poznata, koliko je bogata njena kultura i njene prirodne
ljepote, najvaznije mjerilo destinacije je kako ju posjetitelji dozive, kako su tretirani i kako su
se osjecali prilikom boravka na odredenom mjestu. Vazni su popularnost i prepoznatljivost, a
Karlovacka zupanija, pa i Op¢ina Tounj to imaju. Klju¢ njihovog uspjeha je u spoju lokacije,
aktivnosti, sadrzaja, kao i emocija koje ljude vezu uz ta mjesta. Kontinuiranim radom na
odrzavanju kvalitete 1 autenti¢nosti, ove su destinacije postale posjecene, poznate i iznimno
profitabilne.

Proces izgradnje turistickog brenda je dugotrajan i zahtjevan, ali i viSestruko isplativ. Svaki je
brend potrebno pratiti i unaprjedivati, a pra¢enje uspjeSnosti brenda na trziStu omogucuje
donoSenje ocjene o aktualizaciji i1 potencijalnoj potrebi za redizajnom. Za uspje$no i
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

jedinstveno brendiranje destinacije vazno je znati tko su nositelji turistiCke ponude, koja je
njihova uloga, koje su atraktivnosti destinacije i po ¢emu se destinacija moze razlikovati od
konkurencije.

Sto se ti¢e destinacijskog brendiranja, ne postoje dva jednaka pristupa i ne postoji jedinstvena
formula uspjeha, ali u svakom je slucaju vazna svjesna i planska aktivnost usmjeravanja

razvoja na odredenom prostoru i1 shvacanje destinacije kao turistiCkog proizvoda, za koji je
iznimno vazna trzi$na konkurentnost, a na ¢ijem odrzavanju treba neprekidno raditi.

12.2.2 Sustav upravljanja turizmom
Polaze¢i od predlozenih stavova u prethodnim poglavljima, a uzimaju¢i u obzir sustav
funkcioniranja regionalne 1 lokalne uprave i samouprave, predlaze se sustav upravljanja

turizmom Op¢ina Toun;.

Slika 2. Organizacijska shema
ORGANIZACIISKA SHEMA UPRAVLIACKOG SUSTAVA U TURIZMU HRVATSKE

Odbor za turizam :’> Koordinacija za
Hrvatskog sabora : regionalni razvoj i fondove EU

Interesno udruZivanje
MINISTARTSVO TURIZMA --= gospodarskih subjekata

= HGK sa svojim strukovnim
udrugama
= HOK sa svojim cehovima
Glavni ured « Ostale udruge
HTZ-a
s inozemnim

predstavnistvima

Jedinice
regionalne '
samouprave P H ZK (Uredi za
(Zupanijski uredi za 2 : gospodarstvo/
gospodarstvo/ ] turizam)

turizam) : POK i cehovi

Jedinice
lokalne samouprave
(Gradski i opéinski 1 TZ gradova,
uredi za B opcina, mjesta
gospodarstvo/ )
turizam) Turistiki uredi

Izvor: Institut za turizam, lzvjestaj 13, 2012 .
1. Odbor za koordinaciju i praéenje razvoja turizma Op¢ina Tounj

- Stratesko planiranje

- Koordinacija i pracenje strategije razvoja turizma

- Koordinacija svih dionika destinacije

- Suradnja sa dionicima turisti¢kog sustava na nivou Zupanije
- Kontrola izvrSenja zacrtanih razvojnih programa i projekata
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

2. Izvrsioci na razini Opéina Tounj — koordinator

Plan realizacije strategije razvoja

Kontrola izvrSenja realizacije strategije razvoja

Priprema i azuriranje baze podataka razvojnih programa i projekata
Izvjeséa o realizaciji razvojnih projekata

Promocija i pracenje natjecaja za EU fondove

3. Turisti¢ke zajednica Op¢ina Tounj (u suradnji sa susjednim JLS-ovima)

Suradnja sa Zupanijskom turistickom zajednicom

Razmatranje i predlaganje stava u vezi strateskog i operativnog planiranja
Marketing plan (strateski i operativni)

Upravljanje kvalitetom destinacije

Informiranje o destinaciji

Inovativne inicijative u vezi razvoja turizma

Program i dogadaji na razini destinacije

Javna turisticka infrastruktura (predlaganje)
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Strategija razvoja turizma Opcine Tounj

13. PLAN PROVEDBE

Cilj je plana provedbe Sto jasnije i1 jednostavnije odrediti koje to zadatke treba realizirati,
nacin realizacije, rok i nositelje. Svaka od navedenih mjera stvarno mora biti detaljnije
sagledana, ocijenjena i ukratko programirana. To nikako ne znaci da se sugerira izrada velikih
programa koji bi izazivali dodatne troskove ve¢ bi svaku od mjera trebalo ukratko razraditi s
prijedlogom konkretnih aktivnosti.

Tablica 19. Plan provedbe

RE Inicijativa Realizacija
D. Aktivnost (Koordinacij
BR | MJERA , PROGRAM (zadatak) ROK a)
Detaljno analizirati cijelu povrsinu
Lokacija i povrSina Analiza Op¢ine sa aspekta turizma
1 program 2019. Opcina (kompatibilnosti prostora i turizma)
Napraviti program promjena (cilj,
Ljudski resursi Analiza mjere)
2 program 2019. Op¢ina
Prirodni resursi Analiza 2019. - Vezano na analizu lokacije i
3 program 2020. Op¢ina povrsine (st.1)
S obzirom na znacaj ovog
Analiza segmenta, u turisti¢koj ponudi
Kulturno - povijesna program 2019. - potrebno je jako paZljivo i stru¢no
4 | baStina valorizacije 2020. Op¢ina tretirati ovo podrudje.
Analizirati i programirati posebno
Komunalna Analiza sa aspekta razvoja (svaki projekt,
5 | infrastruktura program 2019. Opéina razvoj, trazi odredene zahvate)
Isto kao i prethodno (r.b. 5)
6 | Infrastruktura Program 2019. Op¢ina
Poticati program- projekte da se
ukljuéi $iri krug mjestana, posebno
volontera u turisti¢ku aktivnost.
Drustvene djelatnosti Rijesiti problematiku zdravstva,
7 Program 2019. Opcina obrazovanja, sporta.
Programirati i pratiti uskladenost
ukupnog gospodarskog razvoja i
turizma, (poljoprivreda, prerada,
Gospodarstvo usluzne djelatnosti), pristup
8 Kontinuirano Opéina integralnog razvoja
Potrebna je detaljna analiza i ocjena
Razvojno-planska utjecaja za razvoj, te davanje
9 | dokumentacija Kontinuirano Op¢ina inicijative za promjene.
Sadasnje stanje ne udovoljava,
Poticajne mjere mora se koncipirati cijeli sustav
10 Kontinuirano Op¢ina poticaja
Ugostiteljsko-turisti¢ka Potrebna je ozbiljna, programirana i
ponuda Prema organizirana promjena u skladu sa
11 konceptu SRT Op¢ina SRT
Ovo podrucje je vezano na stavku
br 1, medutim, ovdje treba do kraja
jasno programirati aktivnosti po
12 | Urbano uredenje Program 2019. Op¢ina dinamici i sadrzajima
U realizaciji SRT ovo je
najznacajnije podrucje. Ukoliko
Suradnja-Sustav ovo ne bude funkcioniralo javljat ¢e
13 Sporazum 2019. Opéina se nepremostive poteskocée. To
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podrazumijeva uskladeno
djelovanje odbora, JLS,
koordinatora i TZ (kako je
predvideno u poglavlju sustava
upravljanja razvojem turizma)
Kao i prethodna tocka i ova je vrlo
Promocija i afirmacija Plan Turisticka znadajna za realizaciju SRT i mora
14 | novog koncepta razvoja | aktivnosti 2019. zajednica biti povezana sa njom
Botanicki vrt Razmislja se o botani¢kom vrtu
Ocjena i 2019. - podneblja
15 programa 2020. Op¢ina -TZ
Organiziranje U izradi programa treba angazirati
umjetnic¢kih kolonija nekog iz struke
2019. -
18 Program 2020. Op¢inai TZ
Programiranje mora biti sustavno,
ne radi se samo o biciklistickim
2019. - stazama vec¢ i svim potrebama
19 | Cikloturizam Program 2020. Op¢inai TZ | biciklista
Prvenstveno treba procijeniti da li
uopée organizirati ovaj vid
Motociklizam 2019. - turistiC¢ke ponude. Ako da, pristup
20 Program 2020. Op¢inai TZ | mora biti sustavan
Ovo podrucje se ¢ini vrlo
interesantnim medutim na putu
realizacije postoji ¢itav niz
prepreka. Stoga je potrebno
Analiza 2019. - napraviti detaljan program ako
21 | Lovni turizam ocjena 2020. Op¢inai TZ | opredjeljenje bude pozitivno)
Cini se lako shvatljivo i
jednostavno, medutim to nije tako,
Gastronomska ponuda Kontinuiran stoga treba prici problemu seriozno
23 Program 0 TZ i struéno
Potrebno je detaljno razraditi
program jer postoji vrlo Siroka i
Jahanje, hipodrom, interesantna moguénost u
$kola jahanja Ocjena i 2019. - koncipiranju turisticke ponude
24 programa 2020. TZ destinacije
Zamisao je da se konceptualno
program postavi na bazi zivotinja
Z0O0 park Ocjena i 2019. - ovog podrucja. Prica treba biti
25 programa 2020. Op¢ina i TZ | dobro osmisljena.
Vidikovci za Svakako je interesantno, treba
promatranije okolisa 2019. — prona¢i lokalitet i teme
26 Program 2020. TZ promatranja.
Formiranje cesta za Ovaj vid ponude je neophodan s
branje gljiva i cesta sira, obzirom na strateski pristup razvoja
meda i sl. 2019. - turizma. Svakako zahtjeva
27 Program 2020. TZ studiozan i osmisljen pristup
Programiranje treba vezati na
Trekking tréanje u valorizaciju cijelog prostora,
prirodi 2019. - posebno vezano na biciklizam i
28 Program 2020. Op¢inai TZ | tematske ceste itd.
Prvenstveno je potreba procjena
Pustolovni turizam- Ocjena i 2019. - mogucénosti s obzirom na
29 | Avanturisti¢ki sportovi | programa 2020. TZ konfiguraciju teren i ostalo
Organiziranje Ovo je vrlo interesantan predmet
srednjovjekovnih igarai | Ocjena i 2019. - ponude
30 | sli€no programa 2020. TZ
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Takoder, vrlo interesantno
Carting pista Ocjena i 2019. -
31 programa 2020. Op¢inai TZ
Ljetni kampovi za Ovo svakako vezati na postojecu ili
djecje kolonije Ocjena i 2019. - novu ugostiteljsko turisti¢ku
32 programa 2020. Op¢ina ponudu
Eko poljoprivreda — Mozda bi bilo adekvatnije ove
uzgoj i prerada domacih programe vezati na ekoloski
proizvoda 2019. - turizam ili ponudu, pa program
33 Program 2020. Op¢ina tretirati u paketu (zajedno)
Program izleta mora biti Sire
tretiran u smislu i vremenu i
Izleti prostoru. Zato je potrebno ukljuciti
34 Program 2019. TZ sve neophodne dionike.
Merchanding — izrada
manjih tipi¢nih Svakako u programiranju tretirati i
suvenira Ocjena i 2019. - plasman
35 program 2020. TZ
Ovo je sirok pojam, veoma
zahtjevan i struCan, a istovremeno
Ocjena mora biti sustavno tretiran i
37 | Zabava potrebe 2019. TZ uskladen sa ostalom ponudom.
Svakako poseban moguci vid
turisticke ponude ili djelomiéno
38 | Vjerski susreti Program 2019. TZ programiran kao nadopuna ponudi
Zahtjeva stru¢no sagledavanje
Muzejske postave
39 Program 2019. TZ
Programirati se mogu pojedine
ponude u postoje¢im objektima,
wellness, fitness, novim u prirodi. Svakako bi cijelo
aerobic, pilates 2019. - podrucje moralo biti pokriveno
40 Program 2020. Op¢éina ovom ponudom.
Organiziranje festivala
narodne glazbe i Zahtjevan program i povezan sa
obicaja, filmskih sustavom zabave i dogadaja
41 | festivala Program 2019. TZ
Otvaranje tipi¢nih Programirati i razvijati u okviru
restorana, slasti¢arnica gastronomske ponude (sustava)
42 Program 2019. Op¢inaiTZ
Ovo podrucje je odlucujuce vazno u
plasmanu lokalne proizvodnje, a
moze biti tretirano u okviru
Otvaranje suvenirnica, objekata i naselja, moze kao
manjih butika kao i posebni punktovi (sajmovi i sl.)
drugih trgovina 2019. - Zato treba detaljno sagledati
43 | usluznih djelatnosti Program 2020. Op¢inai TZ | sinergijski efekt svih dionika
Vrlo komplicirano podruéje koje je
Nekretnine Ocjena 2019. - nezaobilazno i vezano za
44 potrebe 2020. Op¢ina destinaciju i turistiCku ponudu
Turisti¢ka signalizacija Treba detaljno razraditi i stalno
45 | i info-punktovi Program 2019. TZ inovirati
Postavljanje ,,Parka 2019. - Znacajno obogacuje ponudu i
46 | skulptura Program 2020. TZ prostor
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Tematski parkovi

Tematski parkovi i pou¢ne staze

47 Program 2019. TZ vezati na $etnice, biciklisti¢ke staze
Vid turizma koji se sve vise razvija
kao poseban segment turizma.
Razmotriti moguénost stanje

Kulturni turizam destinacije i programirati posebno
48 Program 2019. TZ ili integralno
2019. - U kontekstu ukupne zabave
52 | Dogadaji i manifestacije | Program 2020. TZ planirati dogadaje i manifestacije
Poljoprivredno Tretirati sli¢no ili zajedno sa
prehrambeni proizvodi ekologkim turizmom, mada nije
(autohtoni) — uvijek tako i ne mora biti

53 | ugostiteljstvo i plasman | Program 2019. Op¢ina

Mozda odrediti jedno naselje koje
Ocjena 2019. — bi se razvijalo u tom pravcu inace i

54 | Eko-etno selo potrebe 2020. TZ turisticki

Veoma §irok pojam moguénosti
Analiza i zato zahtjeva sveobuhvatno

55 | Sportski turizam ocjena 2019. TZ razmatranje i programiranje

Moguce ih je razmatrati u okviru
Ocjena i podru¢ja gospodarstva, ali s
konkretan obzirom na znacenje prijedlog je

56 | Turisti¢ke agencije program 2019. Opcina i TZ | da se sagledavaju odvojeno.

Izvor: Obrada autora, 2018.

Cilj provedbe ovog plana, mora biti, promjena sadasnjeg stanja ponude (turistiCkog
proizvoda) i razvoj turizma u unutrasnjosti Opcine (mali dio), te da taj razvoj postane
kompatibilan i potice i nadopunjuje jedan drugog.
U tom kontekstu neophodno je dinamiéno, uskladeno i organizirano realizirati ovaj plan
provedbe. Isti ¢e sigurno dozivljavati i promjene s obzirom na nivo razvijenosti turizma, a isto
tako vezano na turisti¢ku potraznju koja se brzo mijenja.
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14. SAZETAK

Strategija razvoja turizma Op¢ina Tounj do 2025. temeljni je dokument razvoja turizma koji u
prvom redu kao dugoro¢ni cilj razvoja turizma istice blagostanje lokalnog stanovniStva i
ostvarenje gospodarskog prosperiteta uz maksimalno postivanje nacela odrzivog razvoja te
valorizaciju kulturne bastine i tradicije ovoga podru¢ja. Turizam u Op¢ini Toun;j i okolice je u
pocetnoj fazi razvoja, turisticki je proizvod potrebno izgraditi i repozicionirati na turistickom
trzistu. Nedovoljna razvijenost turizma na podru¢ju Opc¢ina Tounj zahtjeva primjenu dva
razvojna modela: restrukturiranja i repozicioniranja, te ubrzanog razvoja kao teorijski
utemeljenog, prakti¢no provedivog, jasnog i poticajnog razvojnog modela turizma Opéina
Tounj. Realizacijom postavljenih strateskih ciljeva i ostvarenjem kljuénih razvojnih projekata
unaprijediti ¢e se i obogatiti turisticka ponuda destinacije i povecati atraktivnost S$to ce
rezultirati stvaranjem konkurentne i prepoznatljive destinacije na turistickog trzistu.

Izrada i primjena ove Strategije usmjerena je na pruZanje jasne i realne slike 0 moguénostima
rjeSavanja temeljnih otvorenih pitanja turistickog razvoja Opc¢ine Tounj, pri ¢emu je poseban
naglasak na partnerskom pristupu svih dionika koji sudjeluju u razvoju turizma. (integralni
pristup). Strategija treba postati osnovni strateski dokument na podrucju turizma, kojim ¢e se
pokrenuti novi razvojni ciklus turizma na podru¢ju Opéina Tounj, kao i stvoriti stabilne uvjete
za nove investicije u turizmu, te potaknuti involviranje lokalnog stanovniStva za nove
poduzetnicke poduhvate direktno ili indirektno povezane s turizmom. Turisticki sektor na
podru¢ju Opéina Tounj, danas je, u usporedbi s moguénostima, nedovoljno razvijen te
ostvaruje ekonomske ucinke ispod objektivnih moguénosti. Prisutna je i devastacija
visokovrijednog prostora na podru¢ju Op¢ine. To je dodatni ¢imbenik koji uvjetuje stvaranje
regulatornog okvira buducega turistickog razvoja Op¢ine Toun;.

Opc¢e gospodarsko stanje na podrué¢ju Opcéina Tounj nije zadovoljavajuce. Zbog toga bez
odlaganja treba iskoristi Sansu koju pruza razvoj turizma kao op¢i generator gospodarskog
boljitka Opc¢ine. Upravo je Strategija turistickog razvoja poduzetnic¢ki okvir koji definira
najprimjerenija strateSka usmjerenja turistickog razvoja koja ¢e potaknuti opéi gospodarski
prosperitet Opc¢ine, sinergijski efekt. Time se stvaraju osnova i uvjeti za poboljSanje kvalitete
zivota lokalnog stanovnistva. Strategija razvoja turizma Op¢ina Tounj ¢ini uz uvod jedanaest
poglavlja, kroz koje se analiziraju stanja resursa, posebno ponuda i potraznja, te se na kraju
predlaze koncepcija razvoja turizma. Integralni pristup kao zakonitost i nit vodilja
(koncepcijska postavka), bez ¢ega ne moze biti ozbiljnog razvoja destinacije Tounj. To
najprakti¢nije znaci da se cijelo podrucje Opéine treba tretirati kao turisticka destinacija koja
mora djelovati uskladeno na svim podru¢jima (prirodni resursi, povijesno-kulturna bastina,
infrastruktura, komunalna djelatnost, ukupno gospodarstvo, drustvene djelatnosti). Prakti¢no
sve djelatnosti, resursi, usluge, cijeli prostor mora biti tretiran ,,turisti¢ki*. To do sada nije bilo
tako. U tom kontekstu valja promatrati utjecaj i uskladenost razvojno-planske dokumentacije,
takoder sustav poticaja. Stanje nije u svim elementima dovoljno dobro, treba ga mijenjati.

Postoje¢e stanje ponude nije zadovoljavajuce. Analiza stanja pokazuje, posebno je
promatrajuci integralno (usvojen koncept) da se zapravo mora napraviti vrlo ozbiljan iskorak
na svim elementima ponude (ljudski resursi, kulturna i povijesna bastina, infrastruktura,
urbano uredenje, a posebno ugostiteljsko-turisticka ponuda i1 ¢imbenici koji su dio te ponude
kao Sto su zabava, dogadaji, izleti, selektivni vidovi turizma itd.). Postojece stanje potraznje
ukazuje na negativnosti u komparaciji s trendovima u turizmu, a u krajnjem slucaju rezultira
niskom potro$njom, kratkom turistickom sezonom itd. Polaze¢i od sagledavanja stanja, uzeta
je u obzir, kao podloga za koncipiranje strategije razvoja jos i globalna procjena drustveno-
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ekonomskih kretanja u uzem i Sirem okruzenju. Ovo podrucje sagledavanja ne daje puno nade
za dinamic¢niju stopu rasta i razvoja, $to inace ima utjecaj na turisticki razvoj. Trzi$no kretanje
I brendovi u turizmu, te uskladenost ponude otkriva Citav niz nedostataka skoro na svim
podrucjima. Polazeci od recenog, a posebno promatrajuci potencijalne moguénosti, moguce je
konstatirati da prostor Opcéina Tounj koji je turisticki nerazvijen, nije devastiran
(nepopravljivo), a s druge strane trendovi u turizmu pokazuju mogucnost ambiciozne
postavke razvoja turizma koji bi ubuduée mogao poluciti pozitivne efekte na dobrobit
mjestana, Opcine pa i Sire,

S toga je predlozeno sljedece:

1. Koncept dinami¢nog razvoja s povec¢anjem smjestajnih jedinica od 100 godisnje, zna¢ajno
povecanje i poboljsanje ugostiteljske ponude. Takoder, turistiCka djelatnost mora pratiti
ukupan razvoj (kvantitativno i kvalitativno). Sve refeno je ras¢lanjeno i opisano kroz
podrucja ,,poboljSanja postojece ponude® i kroz ,,nove proizvode“. Ukupno okruzenje mora
pratiti razvoj ove djelatnosti (integralni pristup). Sve to se treba reflektirati na promjenu
strukture gostiju, popunjenost kapaciteta na prosjecno 60 dana. U krajnjem bi destinacija
Op¢ina Tounj na kraju planskog perioda ostvarivala 42.000 nocenja, znacajno povecéanje
potraznje po noéenju sa sadasnjih 30 eura na 50 eura.

2. Povezati program brendiranja destinacije Opc¢ina Tounj koji mora imati sadrzajno elemente
uravnotezenog i odrzivog razvoja

- u skladu s prirodom (povratak prirodi)

- postivanje ekoloskih nacela

- naglasak na autenti¢nost (prostor, objekti, hrana, pice, dogadaji itd.)

3. Upravljanje destinacijom i (operativan razvoj)

U tom je konkretno predlozen model bez kojeg je vrlo izvjesno da ¢e ova Strategija ostati
,mrtvo slovo na papiru“. Ovo je mozda najznacajniji dio Strategije razvoja turizma
destinacije Op¢ina Toun;j.

4. 1 na kraju, sa ciljem da se razvoj i funkcioniranje turisticke destinacije Opé¢ina Tounj
realizira prema zacrtanoj Strategiji, predlozen je Plan provedbe u kojem je sublimirana
koncepcijska postavka, a takoder su date sve mjere koje treba realizirati. U Planu provedbe su
predloZene mjere i aktivnosti i dinamika realizacije. Skre¢emo paznju na pristup predlozenog
Plana aktivnosti u smislu da su date aktivnosti, zadaci s naznakom - sugestijom kako
realizirati pojedine aktivnosti. Budu¢i da autori, a i ostali ucesnici u izradi ovog programa
smatraju da svaku od aktivnosti treba detaljnije sagledati, u veéini prijedloga dat je i stav da
se napravi mini program. Ne bi se smjelo dogoditi da se tro$i puno vremena i novaca za ove
zadatke, njih treba da realiziraju pojedine grupacije za svoje podrucje.

5.Vrijedno bi bilo razmotriti moguénosti direktnog uklju¢ivanja Opcine i Sireg kruga mjestana
u realizaciji nekih konkretnih projekata (smjestajni kapaciteti, imovina i sl.) po principu
privatno-javnog partnerstva za Sto postoje konkretni pozitivni primjeri (\Vrsar, Bale).
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15. 1ZVORI

Agencija za placanje u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju 2016.

ARRKOD RH

DZS Popis stanovniStva 2011.

HZZM Zagreb

Izmjene i dopune Prostorni plan Op¢ine Tounj 2011.

Javna ustanova NATURA VIVA za upravljanje zasticenim dijelovima prirode na podrucju
Karlovacke Zupanije

Karlovacka zupanija http://www.kazup.hr/

Master plan razvoja turizma Karlovacke i Li¢ko-senjske zupanije 2008.

Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije 2018.

Op¢ina Tounj- razni dokumenti

PPU Tounj izmjene i dopune Konzervatorski podloge za Prostorni plan op¢ine 2009.
Prostorni plan Karlovacke Zupanije izmjene i dopune 2008

SUR Op¢ina Tounj

Strategija razvoja turizma RH do 2020.

TZ Karlovacke zupanije — godiSnji plan rada za 2018.

OVAJ PROJEKT SUFINANCIRAN JE SREDSTVIMA EUROPSKE UNIJE
Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj

STRATEGIJA RAZVOJA
TURIZMA OPCINE TOUNJ
2018.-2025.

PROGRAM RURALNOG RAZVOJA 2014. - 2020.
Udio u sufinanciranom dijelu: 85% EU, 15% RH

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj: Europa ulaze u ruralna podrudja
)]
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